Final Project 1

Code: MGM 496-PMG496

Project Template

Faculty anagement
Midocean University




ceSleioaad) sal o) Bl ) B e gl ddlaaa il

- ... 3 L:AL J . ﬁ_.\‘)
1D:233000540

1z A5 g s e
@Jw\ BJ\.J\ 6‘“‘3 SJ\J“){\ @S

sl dasla

Sl
O A Hllae o
Crislane daala <310y A4S -y il Aia guac

SN il Al Jaaidll - 2026-

MlDOCEAiﬂ



0 00 N N N o o o »~ »w

N N N D D DN e e =
o b W W W O O O N O oo oW w N -~ O

&l sinall Jga

L)yl alal) Y 1Y) Juadl) 1

daniall 1.1
Gl A5 1.2
okl 5 sadll 1,21
daanatl) 3 gaall 1.2.2
Gl daal 1.3
Aokl iad) 1.3.1
il LYl 1.3.2
Gl Al 1.4
Gl Gilai 1.5
Gl a3 1.6
Gl ziga 1.7
Gl dngie 1.8
Caall dgslagall A 1.9

sl g 5 il lhiaa 1,10

B ey g ABylud) il jal) 2

dedall 2.1
Fiall Aflaas o sede 2.2
Sisall Adlaas sl 2.3
)il ) 8 aseie 2.4
I El i Sisall Adlaas (e A 2.5
ALl il 2.6
gl 2.7
e el Al
dpyall gzl
EUREL P EIN]
(OiuY)) Galdl

MIDOCEAiﬂ



d) yall alad) U 1 sY) Gl 1

MIDOCEAiﬂ



-

dadidl 1.1

Cuin Allad A8 50 3108 e Laia¥) Juaal sl Jilas 5 a3 Us gale 15 ki 5 51 <l gindl caags
A gull ) shall 50 ey Lo Sleall s IS AN G Jea) 5ill Apad Ay A 1) iliaial) Cinpial
DA (e Gl LS gl g clalatl Al e s al) ¢ oSl cpdll G Sisall ) seda dpaal)

Al sedy (53] (5 sinall

a2 3 yae a3l il glati Cus ¢ uSlgiunall ) 8 A2 lia A A5 saaS isall ddlaas H 5
o sinall () iy Ladind ) seand) ae Aalie 4855 dpihale Ayl ) oy ) Joall il (e il ol
Al 3y o il Jsaty cailalaialy dlia culd 5 AiSaia g d8alia aoliall W)y dpadidy &) gl
o iall dpadid das 5 e Aflaiaall et ol (@lnd) 18 3y Aal ) 400 )0 de Ll ) 4 50 dpe L)
4S sl daa 535 cellgionall (gl il ane Al Gl Sl agle il Lad) jiul Sial Cisual
agdl dale 3 55y Aflaaal) a2 Sl (and (pe Jrag Les g 4 lad cladle a1l
alzall ol (G guall ClSaalin

ol sl Jilas 5 o Ay sl Ol Lo (s 20a3 Al Al ol g2l (e Sisall Alaiaa 2
LS5 oy sgen pha1 (& el Loy alaty Al Adlall g 3508l 5 483 a2 () S 3) (e laiaY)
Ly A Ay guatl) Jilos 50 (uSleionall Alaid Adlaial ) Jisall Adlaias o )

<l )8 Al 3 cpisall s el e 8l e b gemy aing pealaal) il moal LS
Al cilaral)y cilatiall G Suaill i paa s Aaliall e sleal) ana )5 b 8 dald el )
Aol (3 5l Alad Apus 5 o1 e ly G iall o @stadl) S50 (e apaall gl AL
Sl 3 5a8 5 (Sleiall

MIDOCEAiﬂ



chM\gﬂg\ﬂ\)\)s}jjd\gé\wuyié)d\?@id}mwhbﬂ\mz2\.).&\@.13)
Ll ) ) Jss 8 1580 SY) alagY) aaas

duand) Al 5a 1.2

Ay guatll ) ST (e sl 5 6 a1 <l siad) JOUA Ua sale Vgai cp Sigall e G gl 3¢

U sk llin o W) sl sl LIV 138 (e a1 e g 4 el ciledladl g clS il 3 (e Golasiin

i L VS Bl SBlaall Gy (58a3 Cum o yisall o adiad Al ) gudl) Slaall il b
o)l LalS g Alaad) da 50 Lgaal e Jalse sae ) elld (g 3an5 Ledlaal iind 5 AT @es

sl Hhi b Sisall dflaas

e o) il 8 e o isall Adlaae L8 ae e ol A dla b A jall ASE. Jam
Allginall 5l ol JSis 8 1yals Y1 sl saaty oSletonal)

uﬁ@#\p\ﬂa&c@ow;\‘QU':}J\J,\;@M\QJ;qg\)hd&:emajuls)m\q;_}mi}
Aalaiall il al) =5 A ol la J) 3 Y ediaal s o) sean o) Sigall Alaa 3 S da ),
slal jE e sl ddlaas il

MIDOCEAiﬂ



4l 5 sadl) 1.2.1

Aalaiall sl all il 8 B Gl of V) e el e Gy gl gl 3l il all aasd g
Led gl () 2 Adlaaall saaae Mol o <3S bl jall (omms of WS o) a0 ) 8 e ddlaadl) il

LB‘“Q‘ B ) saan A8l o2 (s@l Slal pall e 2 3all ) yal (= L“S.J‘ fy‘ cJald I

Al 5 gadl) 1.2.2

b an dal 55 LS dlgilaiial gy il Canlial) sl i) g pras (e asns sl (30 ael) e
Al 5o ) el 58 | gl e e laill o 5655 0l i (5 siase LS
S Ol 5 om LA ey cpisall sl ie Aglled STl ) 3A3 e il Qall ae b Ayl
?opSleional) 5 61,3 ) e el Aflaas

MIDOCEAiﬂ



cad) 4al 1.3

4 hu Aalyl 1.3.1

o isall e G gually Adlaidll Lol 6 ) @
lgiall sl s Sisall Llaas n i)l zung @
Slie Gfiald) acliy ale ) i @

D Ll 5 Alamall (s Bl (5Ll agdll 3i5a5 @

it iaad 1.3.2

u,).tu\.mj\ ug}}d\ )Lu;\ L52: QLS).SJ\ el @

4-,-2-63‘)5\ 4..\93}...:43\ S laall 3ol (ol @
A0 a8 e 5 i3l Jal el Sl pgd i o

st gl ey e dilall 34 )

MIDOCEAiﬂ



Cagl) i 1.4

2 e ) ) gl
S onSleinall sl ol il j) 8 e sl ddlaae S L

sdae 81 ALl

Sl pall 1A o il A i L 1

Sl il )8 81550 Adlaadl alal ST L
ol pall 5 B e fFualls i L

T isall Alaadl (pSlgiuall dll o) (5 sl Lo
el pdll )8 e Jisall s il L

o~ w N

dagdl ddlaal 1.5

i ) iagd)

o)l ) E e Jigall Adlaas 3 Al
e il CalaY)

sl pal g Je igdbasl g5 e 1

S8 8 e o isall Adlaan 55 5 gl ild 2

MIDOCEAiﬂ



8 8 e inall s i il 3
b gall g S HA dplee a6 aaxst 4

loal A e sl dpdls i Odd 5

MiDocEAfl



1 Hami ) & 4

) al ) E e el Adlaas o dileas) AYa I3 Aglay) A8Ve 5 il aa

e Al Clua Al

o8l )8 A Al A83e 5 il 2 sHa
o)) ) 855 Al Adlag) e 5 i 2 wHDb
1ol s il o Al ABle 5 i 2 sHC

18 DA e seend) me Sisall Jelild il as uHd

10
MlDOCEAilI



Cadl gisad 1.7

|

B)gil\

Ailal

S..,. S‘ ....~ “
adll) o
Bﬁﬂ\ ()

il e
l
@\ﬁ\ ariall

11 |
MIDOCEAN



Cadl Lagie 1.8

Slgtaall (53l o 580 1585 i) Alaaa cyn M) ypads Jal (e Leliay

4 5l positivism
>yl deductive
=l suarvey

4.£ quantitative

duakaie sectional-cross

Positivism duall :Ealll 4aulé o
Deductive aliuy) iGall zga @
Survey gl i Ealll Aal il @
Quantitative 4xS (4wl Ml ¢ 50 @
Cross-sectional dshis ;s G2 @
i) il aen sl @

12 |
MIDOCEAN



Gall i) du, 1.9

ploind) Jle dlaie Je o jigall gl e elaia ¥l daal gl Jila g ceadione Al Hall Caagiug
i A1 Al agdl ) 8 (B Jfgall dlaas 55 dul ol @lldg cagiigs oSls g ety lE Qi
) pelaia¥) Jual sill Jil 5 (addivne (o A e g 558 A s 1) Dl JOIA (g il aen

)l 18 MR e agil ] e () saain s Cp el () saily

13

|
MIDOCEAN



14

skl URY) 5 AGL bl Sl ;B Sl

Ll Qs s Al ol Lumgia 1N Joadl)

a5l 5 il 1l ) il

MIDOCEAiﬂ



s B Uy g ALl cilad Al 1.1

15
MIDOCEAilI



dadiall 1,12

o) g sl il sl Lo i’ ) iy ol ) ) aal (a0 e lain ) ol 53 Jilas 5 o
Gosmill aseta el ) ilus sl o3l al 1 SLIE (ool 285 Bl 3 agdl ) 8 il 5 (ltindl
o1 b 8l e 5505 daa 5 Ay palen 5208 () Sl alindl e ading g3 o isall e

Cun (gl o g sl 138 Al 2aa ) Jal gall aal e Sigall dlaiae 2y Cpeilial) CilS sl
Lo 0o sabas (e 3 aball 4y gudll Jilu N Jsd I o sl GaSlgiall ()

Walesl 5 G i 5all Adlaias o sehe (il il A (e Al all (5 pkaill ey Jaadl) 138 J sl
I3l (o perciall (e A8MR) a3 5 cad 3 jipall Jal gall g o) i) ) 8 o sgia ) AdlLaYL cAalis)
Aalall a5 Al clad jal )

(Sisal Aflaaa psgia) Siiwal) piiall  1.13

a5l 5 Cila slaally age Ll saas yisall | seand) Leaiay Gl A8 dn j0 ) Sigall Aflaaae i
il IS i G Al ) A gl COlaal) a8 Gl | e Adlacadll aady Lgaady )
ASle Y Bl ) seanll Jsi 4

il slaall 8 55 50 1 50ma Sisall (5 ) sgand) Jrad ) cliuall de sana Ly (o sialill Led e
Llaadld) g caladiially dslaiall Cilua 4ill

4.3 53 Source Credibility Theory _aad) 4dlaas #3501 ) Adlsad o seia Jual 35239
ddlaadl ) sgaal) @l ol (sae o aaiad Alls )l 4ded o s 05 .Carl Hovland

_\AJ.J.\AA

16
MlDOCEAilI
N = li



Ssall &dlaas ) 114

Trustworthiness 4 :3 i

i 3 el oo 5l ol seanll o) 530 055 ol S al an A i
ila glzall

bl o Aallal e 13y Addal) 4 jlad anhy Sigall b ¢ sraliadl ey Ladie 48 el
Dt eSS Al Aaa

iy pul) il J58 505 @
il s figall G A a0 e
ol i) b, @

Expertise 5. 1Lt

a3 gl 1508 alea (5 e Do (8 S5l LeSliay ) gl 5 28 padl 5 jually iy
sl Bt 8 e el

Y e A5 le dpall 5l latiall s ) wie 1580 T A B e 06K el Jns (e
Al 13 RN Slliay

17
MlDOCEAilI



b 3l dnaal aSig

Dl slaally A8 (5 glna ad ) @
(Ssiaall B (i @
seaal) 8 il sl e
ipall Aalal) Adlaadll x5 @

Attractiveness 4uial) ;GG
seend) 6 U gina isall Jaad ) SN S dpaddll Gailiadll ) Apdlad) i

Gaa e 3l 5 Lo )y daaal il osbod Jadii s cdad a LAl jedadd) e dpilall puaisi ¥
oLy
o Adlall duaal (S

inall danliadah) @

deldll CYmapd ) o

Ay el Jil)l) llad s @
oSl clalas) b ey il e

Interesting with the audience _sgeall g Joliil) :layl
a5 LB AS Laal g et Sl 3l YA (e asnlial el dlatid (s2e Je il aay

_(‘;@_"a\.nboﬁm\ & il (5 gina

18
MlDOCEAilI
N = li



;‘;jdcuﬂ\i\_)&imﬁ

_;y‘;ﬂj P | 33\7_1‘} [ J

(il al A ) 5e5 @

(31580 )8 agela) ) yaiall 1,15

sl dals Al daod ol e o) ydip lial die ellgiua) Ly ey Al Alaadl 4y o) 30 ) 8 Cayry
Lgansi g ol dolae il it g Aalal) @l july Tasi saseie ol pe Jadii s dipre 42

) gl Adai¥) apand Aleal) Aagiil) (uSay ASY 3y sail) Jlane 8 atliall aal e o) il Sl 8 any g
s sall Lgy a5 A

1) Al )R Ja) e

Aalall @l ) 1

19
MlDOCEAilI



Sl slaall e Gaadll 2
) anss 3

sl al A 4

AP [IRETRUNPUT I

gl ) By figall dBlaaa o 4Bl 1,16

Slgiasall 520 ¢80l 5 0 el Ailacan (s Al 3e 3 pm 5 I il 21 e dpaall

) e 5,08 ST macmy ¢Jeliill g Andlall g 5 0al) 5 A8 (g dlle dajn Jigal) wich Lotind
L) s ) leatll clatially il

sadidll Galbad e 35S A oy aaiad Al gedll Jile ) Aallad G jaadl) ddlacae 3yl <6 WS
Bond 535 B0 pe Allu il jaian 05K Levie Alaia) ST 558 ) seaad) Ol 5 cleatiy (5

Colaiy el e e ) e IS ¢ saaing | sasal GiSlgiua) G ) Apaall bl pall i
) A 5 Janill i sal) C¥lse b Aaln ol ) i B 3RS 8 0y 5 el

) 31,17

rost s¥) Al

20
MlDOCEAilI



(Djafarova Elmira & Rushworth Chloe (2017

o Al oyl gl

“Exploring the credibility of online celebrities’ Instagram profiles in

influencing purchase decisions of young female users.”

:C.Jli.'d\

) dl ) i dl ddlase Gudula) A8e 3 @
A R e 50 5y s i 5l A @

=AY dl Al

(Lou Chen & Yuan Susan (2019

;@um

Sl cilalad) b € S8 o) i Adluad) 55 a0 @
S A8 ) ga5 Sisall ae Jelilll 35 @

- 438 :\M\Jﬂ\
(Sokolova Karina & Kefi Hajer (2020
;Qu‘llﬁ\

21
MlDOCEAilI
N : ]i



il Ao <1 1580 ) giiay 428 ) Adlacaddl 553 sl @
ol )8 a5l S Jeladl Jics 43 @

sday) ) A jall

(2021) us.515 Breves Priska

:C.Jli.'d\

Adflaae j i yisdls i @
Al Al oY gl g el 80 A b ) S5 Adlaad) @

(2,3\)9) FIAES( ;\M\J.ﬁ\

(2023) (SUasall du)

;c_‘.\.ms

(o srd) Allgiaall sl ) a0 ) B e Sisall Aflaad s giee il @
DA Cua e (SN A el 2 sl AT @

22
MlDOCEAilI



-

awalll  1.18

o) il )8 a seie () ALYl cAalisal) Laalasl 5 (el A8laias & sede dilud) il Hall Cuals
A3 jigall Jal gall g

) Ll 0 ga g okl AR Gl ) (e de gaae YA e G piall G A8DR) (i et LS
A i) agil )8 g Slginsal) &gl e o il dflaadl

&) D sl s il dll LEaY Agilagal) Al jall adde adinion (g2 (5 il Gl bl s2s (<5

) daild

Qg ) gl yal

(oY) Jaal il il e 58IV o gusill (20271) L 2eme Cinde il 5ol 1
il gy paill A jall Ao sanall 3 sl

e elaa¥) daal il Jilay 8 o izl e Gosadll i (2020) .2 50ns dana ccubaall 2
168-145 ¢(2)40 123 4y yall Alaall llgiunall Sl 550 &l Ll

& OSlgiuall ool el il A5 3 5a3 (A (p fisell Aflaan 550 (2022) L2 (n 2 8l 3
78-55 ¢(1)29 &)oY o lall &y pall Alaall 2y gaal) 4y jal) ASLadl

@ el 3l Sl e ol atad) e cp fisally Gasedl) 31 (2021) caeme 3,5 (a4
124-101 ¢(3)7 ¢ _palaall 4y il il all dldae p:Slgtinall

lgioadl 5l gl e o isall e Gasmdl) S (2023) L2eal ¢ Jldaadll 5

lgiall gl g ad )l G guiil) (2022) c2ens ¢ 2a) 6

23
MlDOCEAilI



seliay) Jual il Jilu g e (p igell Adlaas (2021) AWK uiall 7

LYl aal sl

. Breves, P., Liebers, N., Abt, M., & Kunze, A. (2021). The perceived fit
between influencers and brands. Journal of Advertising Research.

. Djafarova, E., & Rushworth, C. (2017). Exploring the credibility of
online celebrities’ Instagram profiles. Computers in Human Behavior,
68, 1-7.

. Hovland, C., Janis, |., & Kelley, H. (1953). Communication and
Persuasion. Yale University Press.

. Kotler, P., & Keller, K. (2016). Marketing Management (15th ed.).
Pearson.

. Lou, C., & Yuan, S. (2019). Influencer marketing: How message
value and credibility affect consumer trust. Journal of Interactive
Advertising, 19(1), 58-73.

. Sokolova, K., & Kefi, H. (2020). Instagram and YouTube bloggers
promote it. Journal of Retailing and Consumer Services, 53.

. Solomon, M. (2020). Consumer Behavior (13th ed.). Pearson.

24 |
MIDOCEAI\I
I - ]i



(Sinl) (@alal

A8 2 gayal) L)

rowdiad 1
KSdor
A O

toand) 2

Lu20 =B *[O

4.29-20 *0O
4w.39-30 *0O

Asédugo *0O
e gy S laiaY) Jaal 5 ilea g aladied) el 230 .3
eluga Bl *[O
aelw3-1 *0O
olelwe—4[*

QL:LwG(,ojSiE]*

25
MIDOCEAilI
™ - Ii



CnSlgriaal) gl (Apdlad) ¢ 3 uald) ¢ AEL) ) dlagf ESG B figal) Adlaaa G Cluia

a3l ol haally 5
Sisal

dalian gy yisall o) e

Axlia

o 4583 Cilaslaa aiiy
sl

ot ie 43 )i e aaic]
alaiigll

e by isall aiady

RENKEN

Ge g Jisall Of 5 )
GJLAM\

26
MlDOCEAilI
N : ]i



M\ TR ARRA J\ﬁ(ﬁ Ol

S clatiall o 5 4 Sl

G aie Cuy 181 ) Bau

. Fe dpa i

S G sl lanlsa i

R

day Jodli) e glae e aa
el Sle) saalis

day Jadlia) il glae e Caal
el Sle) saalis

T G clamialy JiSi @i
Bisall Sigall L)

MlDOCEAiﬂ



28

MlDOCEAiﬂ


http://www.tcpdf.org

