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مُقدمة
)Introduction( 

تصميم البحث: الخطوة الثانية



الثانيةةالخطوحولالسابقةالمُحاضرةفيبدأناهماالمُحاضرةهذهفينستكمل

.البحثتصميمخطوةوهيالعِلمي،البحثمسارفي

.المُتغيراتتحديدوهوالمرحلة،هذهمكوناتأولالسابقةالمرةبدأنافقد

:التاليةللعناصروننتقلالعنصر،هذانتُمّمواليوم

.(Research Questions)البحثتساؤلات•

. (Setting the Hypothesis)الفرضيةوضع•

:مُقدمة. 1

:مُقدمة

ة  المُحاضر
الخامسة



02
تصميم البحث: الخطوة الثانية

ات تحديد المُتغير
(Defining Variables) 



.قياسهاعوبةوصالمُجردةالمُتغيراتمُشكلةالسابقةالمُحاضرةفياستعرضنا

.ياسللققابلةمُتغيراتإلىالمُجردةالمُتغيراتتحويليستلزمماوهو

:المُتغيراتتحديد

ة  المُحاضر
الخامسة

:تحديد المُتغيرات. 2

. ابلة للقياسيمُثل التعريف الإجرائي الخطوة التي يحُوّل فيها المُتغير من مُستوى نظري إلى أداة ق•

.هذا يتطلب تحديد الطريقة التي سيتم بها قياس المُتغير داخل سياق الدراسة•

:وهو كالتاليوهنا يجب أن يعي الباحث الفرق بين التعريف المفاهيمي والتعريف الإجرائي، •

قياس؟للقابلمُتغيرإلىتغيرالمُ تحويليتمكيف



ة  المُحاضر
الخامسة

(:Conceptual Definition)مفاهيم ال/ صطاحح التعريف الا (1)

.لميةالعِ الكتبأوالأدبياتفييظهركماللمفهومالاصطلاحيأوالنظريالتعريفهو•

.الأكاديميالسياقضمنللمفهومالعِلم أوالفلسف أوالعامالمعنىلتوضيحستخدميُ و•
.(صفحةالالنشر،سنةالمؤلف،اسم)بدقةالمصدرتوثيقمعموثوق،مصدرمنيؤُخذأنيجب•

المَرجِعهذاتوثيقمعبتعريفها،قامتالتيالعِلميةالمَراجِعلأحدنرجعأنيمكن،"الإعلامبحوثفيالدوافع"مفهومتناولناحالفي:مثال 

:التاليالنحوعلى
."*احتياجاتهأورغباتهتحقيقأولإشباعمابسلوكللقيامالحيّ الكائنعند"الرغبةأو"الداخليالقلق"منحالةهيالدوافع"
:التاليالمرجعمنمنقول*

.45.صاللبنانية،المصريةالدار:القاهرة.1ط.العلميةوالنظرياتوالاجتماعيةالنفسيةالأسس:الاجتماعيوالتواصلالإعلاموسائلتأثير.(2023).فالكامل،

:تحديد المُتغيرات. 2

:العِلم البحثف المفاهيمتعريفأنواع



ة  المُحاضر
الخامسة

:(Operational Definition)التعريف الإجرائ   (2)

.تحديدًاهدراستداخلالمفهومقياسسيتمكيفليوُضحبنفسه،الباحثيضعهالذيالتعريفهو•

المفهوممعبهاسيتعاملالت الطريقةيعكسك دراسته،لأهدافوفقاًالباحث،بأسلوبيصُاغ•

.العمل المُستوىعلى

.وصف أوكم قياسأسلوبأوبأداةالمُجردالمفهوملربطيسُتخدمأنهأي•

رفيهية،تدوافعتشملمُغلق،استبيانفيالبنودمنمجموعةخلالمنقياسهايتمقد"الدوافع":مثال 

".خماسيليكرتبمقياستقييمهاويتمالواقع،منللهروبودوافعاجتماعية،تعليمية،

خلالالتوعويالمُحتوىمُشاهدةمراتعدد":خلالمنتقُاسقد"التوعويالمُحتوىمُشاهدةكثافة"أو

".غلقمُ استبيانفيالمبحوثعنهاعبرّيُ كماتوك،وتيكويوتيوبفيسبوكمثلمحددةمنصاتعلىالأسبوع

:الخُاحصة

.المعنىيشرح=المفاهيميالتعريف•

.فعلياًنقيسهكيفيحدد=الإجرائيالتعريف•

:تحديد المُتغيرات. 2



ة  المُحاضر
الخامسة

(Conceptual Variables)نظريةأومُجردةمفاهيمباستخدامتصُاغماغالباًالعِلميةالفروضأنرغم•

للقياسقابلةيراتمُتغإلىتحويلهايتطلبميدانياًاختبارهافإن،"الرقميالوعيّ "أو"بالمنصةالثقة"مثل

.(Metric Variables)الكم 

مرحلةأعلى"أو،"المكتملةالدراسيةالسنوات"إلى"التعليممُستوى"مفهومتحويليمكن:مثال✓

."المبحوثعليهاحصلتعليمية

:يليكماالقياسيمُكنالتوعوي،للمُحتوىالطالبمُشاهدةكثافةبشأنالسابقالمثالعلىوبالتطبيق

ات. 2 :تحديد المُتغير

لقياس؟لقابلةتغيراتمُ إلىالمفاهيمتحويليتمكيف



ة  المُحاضر
الخامسة

:التوعويالمُحتوىمُشاهدةكثافة:المجردالمفهوم

البيئية،حية،الصالتوعية:مثل)التوعيةإلىيهدفإعلاميلمُحتوىالفردتعرّضمدىإلىيشيرمفهومهو

.غيرهاأوالتلفزيونيةأوالرقميةالمنصاتعلى(السلوكيةأوالحقوقية،

.(Abstract)مجرّدلأنهمباشرةقياسهيمكنلاالمفهومهذالكن

؟(Metric Variableقياس مُتغير)للقياسقابلمُتغيرإلىنحولهكيف

.طرقبعدةحولها،بياناتجمعيمكنملموسةكميةمُتغيراتإلىالمفهومتحويلنستطيع•

.وشاملةدقيقةنتائجعلىللحصولطريقةمنأكثردمجالأفضلمن•
.للمبحوثينومفهومللقياس،قابلواضح،النهائيالمُتغيرأنمنالتأكديجب•

:يليماالطرقهذهأمثلةومن

ات. 2 :تحديد المُتغير



ة  المُحاضر
الخامسة

."يالتوعوالمُحتوىمُشاهدةفيالفرديقضيهاالتيالأسبوعيةالساعاتعدد"مثل:الزمنقياس.1

:ةالإجاببدائل 
.ساعةمنأقل•

.ساعات3– 1•

.ساعات6–4•

.ساعات6منأكثر•

:استبيانسؤاللمثال 
تعليمية،ديوهاتفيالتوعية،حملاتمثل)توعويمُحتوىمُشاهدةفيأسبوعياًتقضيساعةكمالمتوسط،في"

"؟الرقميةمنصاتالعلى(وثائقيةأفلام،تثقيفيةبرامج

ات. 2 :تحديد المُتغير



ة  المُحاضر
الخامسة

."شهر/أسبوعآخرخلالالتوعويالمُحتوىمُشاهدةمراتعدد"مثل:التكرارقياس.2

:ةالإجاببدائل 
.مُحتوىأيأشاهدلم•

.مرتينأومرة•

.مرات5إلى3من•

.مرات5منأكثر•

:استبيانسؤاللمثال 
"الماضي؟الأسبوعخلالتوعوياًمُحتوىشاهدتمرةكم"

ات. 2 :تحديد المُتغير



ة  المُحاضر
الخامسة

."الإعلاميةالمنصةحسبالمُشاهدةكثافة"مثل:التعرضمنصاتعددقياس.3

:ةالإجاببدائل 

:استبيانسؤاللمثال 
"التالية؟المنصاتمنمنصةكلعلىتوعوياًمُحتوىشاهدتمرةكمالماضي،الأسبوعخلال"

(الماضيالأسبوعخلالللمُشاهداتالتقريبيالعدداختر)

مرات10أكثر من  6–10 3–5 1–2 لم أشاهد المنصة الإعاحمية

Facebook 

YouTube 

Instagram 

TikTok

X 

(:حددها)منصات أخرى 

ات. 2 :تحديد المُتغير



ة  المُحاضر
الخامسة

؟تغيراتالمُ أنواعه ما

-:المُتغيراتأنواع

قلالمُتغير المُست  
(Independent 

Variable)

 المُتغير التابع
(Dependent 

Variable)

:(Primary Variables)الأساسيةالمُتغيرات(أ)

ات. 2 :تحديد المُتغير



ة  المُحاضر
الخامسة

:(Independent Variable)المُستقلالمُتغير(1

.سببياًأوتفسيرياًادورً لهأنأيالتابع،بالمُتغيريعُرفآخرمُتغيرعلىتأثيرلهيكونأنيفُترضالذيالعاملهو•

.أثرهلدراسةعمدًاتغييرهأوالمُتغيرهذابضبطالباحثيقومالتجريبية،البحوثفي•

.فيهالتدخلدونالواقعفيموجودهوكماتصنيفهأوبملاحظتهالباحثفيكتفيالتجريبية،غيرالبحوثفيأما•

،"شراءالنية"و"يومياًالمستهلكيراهاالتيالرقميةالإعلاناتعدد"بينالعلاقةدراسةعند:مثالالسبيلعلى✓

بقياساكتفىوأ(التجريبفي)منهامعينعددبعرضالباحثقامسواءالمُستقل،المُتغيرهوالإعلاناتعددفإن

.(الملاحظةفي)بالفعلالمستهلكلهيتعرضما

أنيشترطولا.لملاحظةاأوالتجريبخلالمنسواءبدقة،وقياسهتعريفهيمكنأنهمنتأكدالمُستقل،المُتغيرتحديدعند:للباحثنصيحة

.سيطرتكتحتدائمًايكون

:الأساسيةالمُتغيرات(أ)

ات. 2 :تحديد المُتغير



ة  المُحاضر
الخامسة

:(Dependent Variable)التابعالمُتغير(2

.(المُستقللمُتغيراأثروتحديدًا)عليهالأخرىالعواملأثرقياسأوتفسيرهإلىالباحثيسعىالذيالمُتغيرهو•

تدخلعنناتجًاالتأثيرذاهكانسواءالمُستقل،المُتغيرلتأثيرنتيجةيحدثالمُتغيرهذافيالتغيرأنيفُترض•

.التجريبيةغيرالدراساتفيالملاحظةعنأوالتجريبيةالدراساتفيالباحث

هي"اءالشرنية"فإن،"الشراءنيةعلىالرقميةالإعلاناتعددتأثير"يدرسالباحثكانإذا:مثالالسبيلعلى✓

.التابعالمُتغير

.رها في بحثكالمُتغير التابع يجب أن يكون قابلًا للملاحظة والقياس بدقة، وأن يعكس الفكرة التي تحاول اختبا: نصيحة للباحث

:الأساسيةالمُتغيرات(أ)

ات. 2 :تحديد المُتغير



ة  المُحاضر
الخامسة

ضبطوأتفسيرأولفهمضروريةلكنهاالدراسة،محورتكونلاالتيالمُتغيراتهي•

.الأساسيةالمُتغيراتبينالعاحقة

المُتغيراتمنمتعددةأنواعهناك،(والتابعالمُستقل)الأساسيةالمُتغيراتجانبفإلى•

غيراتوالمُتالضابطةالمُتغيرات:أبرزهاومنوأهدافها،الدراسةتصميمحسبتظهر

.الوسيطة

:سنتناول كل منها بإيجاز فيما يل 

:(Secondary/ Supporting Variables)داعمةأومساندةمُتغيرات(ب)

ات. 2 :تحديد المُتغير



ة  المُحاضر
الخامسة

:(Control Variables)الضابطةالمُتغيرات(1

يحددهاالتيالمُستقلةاتالمُتغيرإلىبالإضافةأخرىبمُتغيراتالأحيانمنكثيرفيالتابعةالمُتغيراتتتأثر•

.واضحةتكونلادقوالتابعالمُستقلالمُتغيربينالعلاقةفإنالأخرى،المُتغيراتهذهتحديدودون.الباحث

علىتؤثرقدلكنهاة،الفرضيصلبمنتكونلاإضافيةبعواملتتأثرقدالتابعةفالمُتغيراتأخُرى،بعبارة•

دقيقةغيرالنتائجكونتقدالاعتبار،فيالمُتغيراتهذهتؤُخذلمفإذا.والتابعالمُستقلالمُتغيربينالعلاقة

.متحيزةأومضللةأو

:(Secondary/ Supporting Variables)داعمةأومُساندةمُتغيرات(ب)

تبعاًالرقميةيةالتوعحملاتفيمشاركتهوحجمالتفاعليالتوعويللمُحتوىالطالبتعرضكثافةبينالعلاقةتختلفقد:مثالالسبيلعلى✓

.الذكورلدىوسلبيةالإناثلدىإيجابيةالعلاقةتكونفقد.(إناث/ذكو)الاجتماعيللنوع

.البياناتتحليلعندالنوعمُتغير"ضبط"الباحثعلىيجبلذلك،•

تمثلوالأخرىذكور،التمثلإحداهما:عينتينداخلمنفصلبشكلالعلاقةبتحليلأومتقدمةإحصائيةأساليبباستخدامإمابذلكالقيامويمُكن•

.الإناث

ات. 2 :تحديد المُتغير



ة  المُحاضر
الخامسة

:(Intervening / Mediating Variables)الوسيطةالمُتغيرات(2

.والتابعالمُستقل:نالمُتغيريّ بينالعاحقةحدوثكيفيةتفسيرفييسُهممُتغيرهوالوسيطالمُتغير•

يعُرفماعبرعلاقةالهذهتمربل،التابعةالمُتغيراتعلىمُباشرةالمُستقلةالمُتغيراتتؤثرلاأحياناً،•

."الوسيطالمُتغير"بـ

علىيؤُثربدورهذيوال،الوسيطالمُتغيرعلىأولياًتأثيرًايحُدثالمُستقلالمُتغيرفإنآخر،بمعنى•

يحدثولماذاكيفوضّحتُ تفسيرية"وصلحلقة"بمثابةالوسيطالمُتغيريكونوبالتالي،.التابعالمُتغير

.التابعإلىالمُستقلمنالتأثير

علىالمُستقلالمُتغيريؤثركيفيوُضحالذيالتالي،الرسمخلالمنأوضحبشكلالعلاقةهذهوتظهر•

:التابعالمُتغيرإلىالتأثيرينتقلثمالوسيط،المُتغير

:(Secondary/ Supporting Variables)داعمةأومُساندةمُتغيرات(ب)

ات. 2 :تحديد المُتغير

عالمُتغير التابيطالمُتغير الوستقلالمُتغير المُس



ة  المُحاضر
الخامسة

:(Intervening / Mediating Variables)الوسيطةالمُتغيرات(2

:(Secondary/ Supporting Variables)داعمةأومُساندةمُتغيرات(ب)

سلوكهعلىؤثري(المُستقلالمُتغير)التوعويللمُحتوىالطالبمُشاهدةكثافةأنافترضناإذا:مثالالسبيلعلى✓

،الرقميةبالمخاطرالوعيّ منيزيدالمُحتوىهذاأنهوالتأثيرهذافيالسببيكونفقد،(التابعالمُتغير)الرقمي

.الرقميالسلوكتحسينإلىيؤديبدورهوالذي

،أولاً بالمُشاهدةيتأثرأنافترضناالذيالعامللأنهالوسيطالمُتغيرهوالرقميةبالمخاطرالوعيّ الحالة،هذهفي•

.الرقميالسلوكتشكيلفيلاحقاًيسُهمثم

:التاليالنحوعلى،المُتغيراتبينالتأثيراتجاهاتيبُينّرسمخلالمنالتصوّرهذاتقديمللباحثيمكنوهنا،•

ات. 2 :تحديد المُتغير

مُشاهدة المُحتوى 
التوعوي

الوعيّ بالمخاطر 
الرقمية

السلوك الرقمي



ة  المُحاضر
الخامسة

:أنهوالضابطوالمُتغيرالوسيطالمُتغيربينالأساسيالفرق 

.التابعلمُتغيرواالمُستقلالمُتغيربينالعاحقةيتوسطالذيالمُتغيرهوالوسيطالمُتغير•
بدورهيؤثرلوسيطاالمُتغيرهذاثمالوسيط،المُتغيرعلىأولاً يؤثرالمُستقلالمُتغير:أنأي

.التابعالمُتغيرعلى

العلاقةفيريؤثقدلكنه،المُباشرةالدراسةمحليكونلاالذيالمُتغيرهوالضابطالمُتغير•

العلاقةتعكسلنتائجاأنلضمان"فيهبالتحكم"الباحثيقومولهذاوالتابع،المُستقلالمُتغيربين

.الأساسيةالمُتغيراتبينالحقيقية

ات. 2 :تحديد المُتغير

:الفرقخُاحصة 

.التحليلضمنيدخل،التأثيرسلسلةمنجزء:الوسيطالمُتغير❑

التابع،فييؤثرقدلكنهل،بالمُستقعلاقةلهيكونأنيفُترضلافهو.النتائجعلىتأثيرهلتفادييضُبطخارج عامل:الضابطالمُتغير❑

.فيهالتحكميتطلبمما



،"المراهقينلدىالعنفسلوك"على"العنيفالرقميالمُحتوى"تأثيردراسةأردناإذا

:يليمابتحديدقمالحالةهذهفي

؟ستقلالمُ تغيرالمُ هوما•

؟التابعتغيرالمُ هوما•

.تغيراتالمُ هذهلأحدمفاهيمياًتعريفاًاقترح•
.(قياسهيمكنكيفحدد)إجرائ تعريفإلىالمفاهيميالتعريفهذابتحويلقم•

:المُتغيراتتحديدعلىقصيرتطبيق تدريب

ات. 2 ة :تحديد المُتغير المُحاضر
الخامسة



03
تصميم البحث: الخطوة الثانية

تساؤلات البحث
(Research Questions)



ة  المُحاضر
الخامسة

:تساؤلات البحث. 3

:الجيدةالبحثتساؤلاتصياغةمعايير

.البحثيةالمُشكلةمنمُباشرةتسُتمدأن•

.البحثإجراءخلالمنإليهاالتوصليتموإنمامسبقاً،متاحةإجابتهاتكونألا•

.ومنظمشاملبشكلالظاهرةأبعادعنتعُبرّأن•

:البحثتساؤلات

عنهاليجُيب،رعيةفمُشكاحتإلىتقسيمهافييبدأبدقة،البحثيةمُشكلتهالباحثيحُددأنبعد•

.واضحةبحثيةتساؤلاتخلالمن

كتفىتُ أوفرعية،أسئلةوعدةرئيسسؤالهيئةعلىالدراسةتساؤلاتتصُاغأنيمُكن•

.المُشكلةجوانبكلالأسئلةهذهتغطيأنبشرطفقط،الفرعيةبالأسئلة



ة  المُحاضر
الخامسة

:تساؤلات البحث. 3

التساؤلات؟نستخدممتى

.سببيةلاقاتعاختباردونأوليةمعلوماتجمعإلىتهدفالتيالاستكشافيةأوالوصفيةالدراساتبعضفي •
.السابقةالأدبياتمناكثيرً عنهايكُتبلمالتيالجديدةالمجالاتبعضفي  •
.واضحةتوقعاتبناءتتُيحلاأو،قليلةالمتوفرةالمعلوماتتكونعندما •

:بحثيةلتساؤلاتأمثلة✓

التقليدية؟التليفزيونيةالقنواتمتابعةعنالشبابعزوفأسبابما•

الجارية؟السياسيةالأحداثالعربيةالفضائيةالقنواتتغُطيكيف•

الاجتماعي؟التواصلمنصاتعلىالإعلانيةالحملاتفيالإقناعاستراتيجياتأبرزما•



04
تصميم البحث: الخطوة الثانية

وضع الفرضية
(Setting the Hypothesis)



ة  المُحاضر
الخامسة

:وضع الفرضية. 4

النظرويمكن.دراستهخلالمنلتحقيقهاالباحثيسعىالتيبالأهدافلميةالعِ الفروضصياغةترتبط•

يتمأكثر،أوغيرينمُتبينللعلاقةاحتمالياًتفسيرًاأومؤقتاًتعميمًاباعتبارهالفرضمنالغرضإلى

.بالتجربةأولاحظةبالمُ سواءالعلمي،البحثإجراءاتخلالمنلاحقاًمنهالتحقق
.حليلهاوتالبياناتجمعخاصةاللاحقة،المراحلعليهتبُنىالذيالإطاراتالفرضيهذهوتشُكّل•

بارهااختويمكنمعينة،مُتغيراتبينعلاقةوجودتفترضمؤقتةعبارة"بأنهلميالعِ رضفالويعُرف•

."المدروسالاجتماعيالواقعإطارفيصحتهامنوالتحقق

أصبحةالدراسخلالمنصحتهثبتتفإذا،الدراسةمحلللظاهرةمبدئ تفسيرهوعلميفرضفكل•

تسُهمعلميةنتيجةبدورهيعُدفذلكرفضه،تمإذاأما.مشابهةظواهرلتفسيرتسُتخدمللتعميمقابلةقاعدة

.للبحثالمعرفيالمسارتصحيحفي
كلتكون)بحثيةياتفرضأوةفرضيالباحثيقُدّمحيثالبحث،أسئلةعلىبناءً البحثيةالفرضيةوتأتي•

.(بديلةفرضيةأوصفريةفرضيةإمامنها

:الفرضيةوضع

."الإعلانات الرقمية تؤثر بشكل أكبر على الشباب مقارنة بالإعلانات التقليدية"قد يفترض الباحث أن :مثال✓



ة  المُحاضر
الخامسة

:Null Hypothesis(H₀)الصفريةالفرضية(1

.ريالصفالفرضهذالرفضالباحثيسعىماوعادة.المُتغيراتبينتأثيرأوعلاقةوجودعدمتفترض-

."تقليديالسلوبالرقمي مقارنة بالأسلوبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية في التحصيل الدراسي بين الطلاب الذين يدرسون بالأ":مثال✓

سلوب توجد فروق ذات دلالة إحصائية في التحصيل الدراسي بين الطلاب الذين يدرسون بالألا ":مثال✓

."تقليديسلوب الالرقمي مقارنة بالأ

:Alternative Hypothesis(H₁)البديلةالفرضية(2

.مُتغيراتهبينيةإحصائدلالةذاتعلاقةبوجودالبديلالفرضهذالقبولالباحثيسعىماوعادة.المُتغيراتبينتأثيرأوعلاقةوجودتفترض-

:وضع الفرضية. 4

البديلة؟والفرضيةالصفريةالفرضيةبينالفرقما



ة  المُحاضر
الخامسة

:وضع الفرضية. 4

الفرضيات؟نستخدممتى

.تغيراتالمُ بينعلاقاتتوقععلىتساعدهسابقةدراساتأونظريإطارالباحثلدىيكونعندما•
.ليليةالتحأوالتجريبيةالدراساتمثل،سببيةعاحقةاختبارإلىتهدفالتيالدراساتفي •
.آخرعلىمُتغيرتأثيرمنالتحققهوالبحثمنالهدفيكونعندما •

.وتحليلهاالبياناتجمعفيالباحثتوجّه•
.ةالدراسفيالرئيسةتغيراتالمُ تحديدعلىتساعد•
.النتائجلتفسيرمنطقياًإطارًاتوُفر•
.قاًلاحنتائجهاتعميمإمكانيةومنالدراسةدقةمنتعُزز•

؟العِلم البحثف الفروضأهميةما

:بحثيةلفروضأمثلة✓

."المُستخدمينلدىالشراءنحووالاتجاهالرقميةللإعاحناتالتعرضكثافةبينإحصائيةدلالةذاتطرديةعاحقةتوجد" 

."الاجتماع لالتواصمنصاتومُستخدم التقليديةالإخباريةالمواقعمُستخدم بينالإخباريالمُحتوىف الثقةدرجةتختلف" 



ة  المُحاضر
الخامسة

:وضع الفرضية. 4

:جيداللم عِ الفرضلاخصائص

أدواتدامباستخقياسللقابلًا يكنلممالميةعِ قيمةذاالفرضيعُدلا:(Testability)لاحختبارالقابلية•

.منهجيةبطريقةمنهالتحققأوقياسهيمكنلافرضمنفائدةفلا.البحث

تقديمبيتطلوهذا.بدقةمُحددًاالفرضصياغةفيمُتغيرأومفهومكليكونأنيجب:والدقةالوضوح•

.الفرضفيالأساسيةللمفاهيمواضحةتعريفات

فيقياسللوقابلًا المدروسةالظاهرةأوالواقعمنالفرضنطلقيأنيجب:الاجتماع والسياقالواقعية•

.البحثإليهاينتميالتيالإعلاميةأوالاجتماعيةالبيئةسياق

مُتغيراتتضُافالأحيان،بعضفي:(Intervening Variables)وسيطةمُتغيراتإدخالإمكانية•

هذهفيالمؤثرةملالعواعنللكشفأوالأساسيين،المُتغيرينبينفترضةالمُ العلاقةدقةلاختبارساعدةمُ 

عواملوجودبتتسمماغالباًالتيوالإعاحميةالاجتماعيةالبحوثفيخاصبشكلمهمًاهذاويعُد.العلاقة

.ومُتغيرةمتداخلة



ة  المُحاضر
الخامسة

:وضع الفرضية. 4

والفروض؟التساؤلاتبينالفرقما

الفروض التساؤلات عنصر المُقارنة

اختبار علاقات سببية بين مُتغيرات وصف الظاهرة أو جمع معلومات الهدف

تحليلية، تجريبية وصفية، استكشافية نوع الدراسة

أكثرصيغة تعُبرّ عن علاقة بين متغيرين أو ...ما، كيف، لماذا: تبدأ بـ الصياغة

يتطلب توقعاً مبنياً على دليل عِلمي لا يتطلب توقعاً مسبقاً قةالتوقعات المُسب

ضروري لاختبار صحة الفرض ممكن، لكنه ليس ضرورياً التحليل الإحصائ 



ة  المُحاضر
الخامسة

:وضع الفرضية. 4

والفروض؟التساؤلاتبينالفرقما

:حتملةمُ فروضلأمثلة
.جتمعيةلمُ اشاركةالمُ ودرجةالاجتماعيالتواصللوسائلاليوميالاستخدامساعاتعددبينإحصائيةدلالةذاتطرديةعلاقةتوجد•
.للمُشاركةالشبابتحفيزدرجةعلىإحصائياًدالبشكل(نصي/مرئي)المُحتوىنوعيؤثر•

:الإعاحمدراساتمنتطبيق نموذج
.عيةجتمالمُ بادراتالمُ فيالشبابشاركةمُ علىالاجتماعيالتواصلمواقعتأثير:الدراسةعنوان 

:حتملةمُ تساؤلاتلأمثلة
الاجتماعي؟التواصللمنصاتالشباباستخداممدىما•

ر؟بأكبشكلالشبابمعهيتفاعلالذيحتوىالمُ نوعما•

الإنترنت؟عبرتوعويةحملاتفيشاركةالمُ علىتحُفزهمالتيالعواملما•



:البحث الموضوع 

"الإخباريىللمُحتوالاجتماعيالتواصلمواقعمُستخدميفهمعلىالإنفوجرافيكاستخدامتأثير"

.التابعتغيرالمُ وستقلالمُ تغيرالمُ •

ولماذا؟فروض؟أمتساؤلاتلحتاجيالبحثيالموضوعهذاهل•

الموضوع؟لهذاالمُحتملةالتساؤلاتهيما•

الموضوع؟لهذاالمُحتملةالفروضهيما•

:قصيرتطبيق تدريب

ة  المُحاضر
الخامسة

:وضع الفرضية. 4

:يليمابتحديدقمالسابق،الموضوعفي



الخُاحصة
Conclusion 



ة  المُحاضر
الخامسة

لاصال
ُ
ةخ

.مُقدمة1.

:البحثتصميم:الثانيةالخطوةاستكمال2.

.المُتغيراتتحديد•

.البحثتساؤلات•

.يةالفرضصياغة•

.المَراجِع3.

:والفروضالتساؤلاتوصياغةالبحثمُتغيراتتحديد
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