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)112 TKM( تحليل استراتيجية إعلانية وحملة تسويقية واقعية�KT 211����������������������������������������������
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����������0�6 4 أغسطس 6202م�������������������اسم الطالب�KT 211 ����������اسم الطالب

)noitceleS ygetartS & sisylanA( أولاً: تحديد وتحليل الاستراتيجية�nalysis & Strategy Selectionأولاً: تحديد وتحليل الاستراتيجية )والتسويق��اسم الطالب�������والتسويق�������������������

)noitceleS ygetartS & sisylanA( أولاً: تحديد وتحليل الاستراتيجية�roduct & Market Overviewوصف المنتج والسوق )�والتسويق����������والتسويق������� .�
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الشركات المتكاملة رأسياً لإنتاج وتوزيع الأغذية والمشروبات في الشرق الأوسط والعالم. تحتل الشركة موقع الشركات المتكاملة رأسياً لإنتاج وتوزيع الأغذية والمشروبات في الشرق الأوسط والعالم. تحتل الشركة موقع�لإنتاج������������������������������في���������������������������������������� �����������������������

الشركات المتكاملة رأسياً لإنتاج وتوزيع الأغذية والمشروبات في الشرق الأوسط والعالم. تحتل الشركة موقع�في������������������������������������������������������������في���������������������������������قيادياً في سوق الألبان والعصائر والمخبوزات والدواجن، وتتميز بمكانة تنافسية مرتفعة تعتمد على الثقة والجو ������
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���������������������)112 TKM( لإنتاج������������قيادياً في سوق الألبان والعصائر والمخبوزات والدواجن، وتتميز بمكانة تنافسية مرتفعة تعتمد على الثقة والجو��������������������������������������������تحليل استراتيجية إعلانية وحملة تسويقية واقعية������
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�)112 TKM( تحليل استراتيجية إعلانية وحملة تسويقية واقعية�utbound Hard Sellingالشركات المتكاملة رأسياً لإنتاج وتوزيع الأغذية والمشروبات في الشرق الأوسط والعالم. تحتل الشركة موقع���������������شركة��� �����������������قيادياً في سوق الألبان والعصائر والمخبوزات والدواجن، وتتميز بمكانة تنافسية مرتفعة تعتمد على الثقة والجو�������������
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�في����������في���������قيادياً في سوق الألبان والعصائر والمخبوزات والدواجن، وتتميز بمكانة تنافسية مرتفعة تعتمد على الثقة والجو�في����� رنا زع���������������������في������������������������������������اسم الطالب
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�KT 211رنا زع��� �������������� صفحة ���������صفحة 1 من 3



& �pplied Campaign Modelsثانياً: النماذج التطبيقية والتحليل الإعلاني )�����اسم الطالب�������������������والتسويق����������������
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����������والتسويق�اسم الطالب���������������طبيعة الجمهور المستهدف:����أولاً: تحديد وتحليل الاستراتيجية )���������والتسويق�������

���������https://www.youtube.com/watch?v=�lmaraiNationalDayالتكليف التطبيقي لمقرر استراتيجيات الإع�����������RLأولاً: تحديد وتحليل الاستراتيجية )noitceleS ygetartS & sisylanA(اسم الطالب
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������� 4 أغسطس 6202م���������������������قيادياً في سوق الألبان والعصائر والمخبوزات والدواجن، وتتميز بمكانة تنافسية مرتفعة تعتمد على الثقة والجو�����������في�����������������������������������الصوت والموسيق
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������������قيادياً في سوق الألبان والعصائر والمخبوزات والدواجن، وتتميز بمكانة تنافسية مرتفعة تعتمد على الثقة والجو�����������������������������������������������������الصوت والموسيق
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▶ مشاهدة الإعلان عبر يوتيوب������قيادياً في سوق الألبان والعصائر والمخبوزات والدواجن، وتتميز بمكانة تنافسية مرتفعة تعتمد على الثقة والجو��لإنتاج�������������▶ مشاهدة الإعلان عبر يوتي
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الشركات المتكاملة رأسياً لإنتاج وتوزيع الأغذية والمشروبات في الشرق الأوسط والعالم. تحتل الشركة موقع������������������▶ مشاهدة الإعلان عبر يوتي����������������قيادياً في سوق الألبان والعصائر والمخبوزات والدواجن، وتتميز بمكانة تنافسية مرتفعة تعتمد على الثقة والجو��������� ������������������������صفحة ��
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������������
�����������������والتسو��������������

)noitceleS ygetartS & sisylanA( طبيعة الجمهور المستهدف:��أولاً: تحديد وتحليل الاستراتيجية���
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