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•
بسم الله الرحمن الرحيم 

المراجع

رسالة الماجستيرعلىالاطلاعخلالمن*

أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء لدى طلاب الجامعات الخاصة في عمان



•

أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء لدى طلاب الجامعات الخاصة في عمان

ث أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء يمكن تقييمها من حي“المراجع المستخدمة في البحث 
:الاتساق والحداثة والتنوع على النحو التالي

:الاتساق* 

صادر المراجع المستخدمة متسقة مع موضوع البحث حول التسويق الرقمي وسلوك الشراء، حيث تم الاعتماد على م• 
.تتعلق بشكل مباشر بمفاهيم وأدوات التسويق الرقمي وتأثيرها على السلوك الشرائي

.عتمت الإشارة إلى الدراسات السابقة ذات الصلة بطريقة منظمة، مما يعزز الاتساق بين موضوع البحث والمراج• 

:الحداثة* 

.، مما يشير إلى مواكبة تطورات المجال2021و2020يحتوي البحث على مراجع حديثة نسبياً، بعضها يعود لعام • 

.ةومع ذلك، هناك بعض المراجع التي تعود لتواريخ أقدم، وهي تستخدم كأساس نظري لتعزيز الخلفية العلمي• 

:التنوع* 

.تتنوع المراجع بين المصادر العربية والأجنبية• 

وامل يغطي البحث مجموعة متنوعة من الموضوعات ذات الصلة مثل أدوات التسويق الرقمي، السلوك الشرائي، والع• 
لمستخدمة  .المؤثرة، مما يعكس تنوعًا في المصادر ا

.شملت المراجع دراسات تطبيقية وأكاديمية، وهو توازن جيد بين النظرية والتطبيق• 



•

:يظهر ذلك من خلال MLAأو   APAيبدو أن التنسيق المستخدم للمراجع لا يتبع نمطًا محدداً بدقة مثل 

:قائمة المراجع العربية* 

اب أو الكت)يتم ترتيبها حسب الأبجدية، مع ذكر اسم المؤلف متبوعًا بسنة النشر، ثم عنوان المصدر 

.، ثم دار النشر(المقال

حيث يفتقد التنسيق إلى بعض العناصر  MLAأو  APAلا يبدو أن هناك أسلوبًا محددًا مستخدمًا مثل • 

.مثل وضع العنوان بخط مائل أو إضافة تفاصيل دقيقة للمصدر

:قائمة المراجع الأجنبية* 

بشكل جزئي، حيث يتم ذكر اسم المؤلف وسنة النشر  APAتتبع تنسيقًا مشابهًا لما يكون عليه أسلوب • 

.أولًا، ثم عنوان المصدر، وأخيرًا تفاصيل الناشر

.APAلا يتم وضع العناوين بخط مائل كما هو مطلوب في • 

:توثيق النصوص داخل المحتوى* 

ليسولكنه،APAأسلوباستخداممحاولةإلىيشيرمماالنصوص،داخلالنشروسنةالمؤلفاسمذكريتم

.تمامًامتسقًا



•
هل تحتوي الرسالة على مصادر قديمة وحديثة لتغطية تاريخ البحث بشكل شامل؟: تنوع المصادر•

:الرسالةتشملوحديثةقديمةمصادرعلىيحتويالبحث

:حديثةمصادر*

Mulyana“دراسةمثل(2021-2020)الأخيرةالأعوامفيأجريتالتيالدراساتمثل et al. ,Khan“ودراسة”(2020)

Iqhal & Lodhi .الشرائيالسلوكعلىالرقميوالتسويقالاجتماعيالتواصلوسائلتأثيرتتناولالتي”(2021)

:أقدممصادر*

Smith“دراسةمثل Patrutiu-Baltes“ودراسةالرقميالتسويقاستراتيجياتحول”(2011) التسويقعن”(2016)

.البحثلتاريخجيدةتغطيةإلىيشيرمماالداخلي،



•

وع المراجع المستخدمة في الدراسة تحتوي على صلة مباشرة وواضحة بموضوع البحث وأهدافه، حيث إنها تركز على موض•

:من خلال مراجعة المراجع. التسويق الرقمي وتأثيره على سلوك الشراء، وهو جوهر الدراسة

:الرقميالتسويقبأدواتمباشرةمتعلقةمراجع.1

Smithدراسةمثل ودراسةالجديد،الجيلعلىوتأثيرهاالرقميالتسويقاستراتيجياتتناولتالتي(2011)

Baltes, L. -Patrutiu .الشراءسلوكعلىوتأثيرهالداخليالرقميالتسويقإلىتطرقتالتي(2016)

:للدراسةمحددةأبعادتناولتمراجع.2

ليوتيوب،اوفيديوهاتالمخصصة،الإلكترونيالبريدورسائلالاجتماعي،التواصلوشبكاتالبحث،محركاتتأثيرمثل

.قياسهاإلىالدراسةتهدفالتيالرقميالتسويقأبعادضمنجميعهاوهي

:الشرائيالسلوكتناولتدراسات.3

,Andrewsدراسةمثل L., & Bianchi, C الشخصيةوالمعاييرالمعتقداتبينالعلاقةدرستالتي(2013)

.الإنترنتعبرالشرائيوالسلوك

:الحديثةبالتكنولوجياتتعلقحديثةدراسات.4

,Khanدراسةمثل Iqhal & Lodhi سلوكعلىالإنستغرامعبرالتسويقتأثيرعلىركزتالتي(2021)

.المستهلك



•

ات هل تم استخدام المراجع بشكل مناسب لدعم الحجج والنظريات المقدمة في الرسالة؟ يجب أن تكون الاستشهادي• 

:متصلة بشكل منطقي مع محتوى البحث

ديدالعتدعممنطقيةاستشهاداتوهناكالمطروحة،والنظرياتالحججلدعمعامبشكلاستخدامهاتمالمراجعأنيتضح

:يليماملاحظةيمكن.البحثفيالرئيسيةالنقاطمن

:الأساسيةالنظرياتدعم

Smithمثلدراساتاستخدامتم• Baltesو(2011) علىوتأثيرهاوأدواتهالرقميالتسويقأهميةلدعم(2016)

.الرسالةأهدافمعيتماشىمماالشرائي،السلوك

.حديثةتودراسابحثيةبنتائجالشرائيالسلوكعلىالاجتماعيالتواصلوسائلتأثيرمثلالعامةالنظرياتربطتم

:مباشرةصلةذاتسابقةبأبحاثالاستشهاد

ورسائليوب،اليوتوفيديوهاتالإنترنت،عبرالإعلاناتمثلمعينةأدواتتأثيرتناولتسابقةبأبحاثالرسالةاستشهدت

.البحثبفرضياتمباشربشكلمتصلةوهيالإلكتروني،البريد

:البحثأقسامعبرالمراجعتوزيع

ججحويؤكدالنصوصترابطيعززمماالسابقة،والدراساتالنظريالإطارعبرمنطقيبشكلموزعةالمراجعأنيظهر

..الباحث

البحث،توىبمحمنطقياً متصلةوالاستشهاداتالرسالة،فيوالنظرياتالحججلدعممناسببشكلالمراجعاستخدامتم**

.الحجةقوةلزيادةالأقسامبعضفيالربطلتحسينمجالوجودمع



•

نصوص هل تم الاقتباس من المراجع بشكل دقيق وواضح؟ يجب أن تكون الاقتباسات متوافقة مع: الاقتباس المناسب• 

.المراجع دون تحريف أو إساءة تفسير

الدراساتوالنظريةالمراجعتتناولالتيالنصوص.والوضوحالدقةمعاييرتتبعالرسالةفيالمستخدمةالاقتباسات

:المثالسبيلعلى.تفسيرإساءةأوتحريفأيدونالمراجعمعمتوافقةاقتباساتتتضمنالسابقة

Smithمثلدراساتمنالاقتباسات• Baltesو(2011) التسويقأبعادلدعمدقيقبشكلتوظيفهاتم(2016)

.صحيحبشكلالمصدرإلىالإشارةوتمالشراء،وسلوكالرقمي

السلوكعلىYouTubeتأثيرمثلدقيقة،استشهاداتباستخدامالسابقةوالدراساتالفرضياتبينالعلاقةتوضيحتم•

Dehghaniدراسةمنالشرائي et al. (2016).

وتغطيتهالبحثعمقالمراجععدديعكسأنيجبشامل؟بشكلالبحثلدعمكاف  المراجععددهل:المراجععدد•

.الدراسةلموضوعالجيدة

،المراجععدد• .والتطبيقيةالنظريةالدراساتمنمجموعةتتضمنمراجعقائمةعلىالبحثيحتويإذكاف 

:البحثيتضمن•

.التطوراتبآخرالرقميالتسويقموضوعتدعم:(2021-2020)حديثةمراجع•

.تاريخياًالموضوعتأطيرفيتساهم:(2020قبل)أقدممراجع•



•

نصوص هل تم الاقتباس من المراجع بشكل دقيق وواضح؟ يجب أن تكون الاقتباسات متوافقة مع: الاقتباس المناسب• 

.المراجع دون تحريف أو إساءة تفسير

الدراساتوالنظريةالمراجعتتناولالتيالنصوص.والوضوحالدقةمعاييرتتبعالرسالةفيالمستخدمةالاقتباسات

:المثالسبيلعلى.تفسيرإساءةأوتحريفأيدونالمراجعمعمتوافقةاقتباساتتتضمنالسابقة

Smithمثلدراساتمنالاقتباسات• Baltesو(2011) التسويقأبعادلدعمدقيقبشكلتوظيفهاتم(2016)

.صحيحبشكلالمصدرإلىالإشارةوتمالشراء،وسلوكالرقمي

السلوكعلىYouTubeتأثيرمثلدقيقة،استشهاداتباستخدامالسابقةوالدراساتالفرضياتبينالعلاقةتوضيحتم•

Dehghaniدراسةمنالشرائي et al. (2016).

وتغطيتهالبحثعمقالمراجععدديعكسأنيجبشامل؟بشكلالبحثلدعمكاف  المراجععددهل:المراجععدد•

.الدراسةلموضوعالجيدة

،المراجععدد• .والتطبيقيةالنظريةالدراساتمنمجموعةتتضمنمراجعقائمةعلىالبحثيحتويإذكاف 

:البحثيتضمن•

.التطوراتبآخرالرقميالتسويقموضوعتدعم:(2021-2020)حديثةمراجع•

.تاريخياًالموضوعتأطيرفيتساهم:(2020قبل)أقدممراجع•



•

تحليل نقدي هل تم ربط المراجع ببعضها البعض لتوضيح الفجوات في الأدبيات؟ يجب أن يكون هناك: الربط بين المراجع•

.للمراجع يوضح كيف تتكامل أو تتناقض مع بعضها البعض

واتالفجتسدالرسالةأنوكيفالأدبياتتكامليظهرنقديتحليلوجودمعجيد،بشكلببعضهاالمراجعربطتم

.أوضحبشكلالبحثقوةلإبرازوالفجواتللتناقضاتالتحليليالعمقتحسينيمكنذلك،ومع.الموجودة

•

فضلي  المجال؟فيالدوليةالأدبياتتعكسموثوقةأجنبيةمراجعالدراسةتضمنتهل:الأجنبيةالمراجعاستخدام•

المصادرتنوعلضمانالعلميةالأبحاثفيالأجنبيةالمراجععلىالاعتماد

نعم •

.تتنوع المراجع بين المصادر العربية والأجنبيةو

يغطي البحث مجموعة متنوعة من الموضوعات ذات الصلة مثل أدوات التسويق الرقمي، السلوك الشرائي،• 

.والعوامل المؤثرة، مما يعكس تنوعًا في المصادر المستخدمة

.شملت المراجع دراسات تطبيقية وأكاديمية، وهو توازن جيد بين النظرية والتطبيق• 
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