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ةتقريرًأكاديميًحولًمشكلةًالبحثًفيًالدراس(2ً)
البحثمشكلةعرض:أولاً

شبكات)ةالحديثالتصالوسائلعبرالرقميالتسويقتوظيفكيفيةحولالبحثمشكلةتتمحور
هذهأهميةعلىزالتركيمع،بكفاءةالتجاريًالمنتجترويجأهدافتحقيقفي(تحديدااًالجتماعيالتواصل
.الفعالةالترويجعملياتعلىوتأثيرهاالمستخدمينإلىالوصولفيالوسائل

المراتبحتلتأصبحتالتيالاجتماعيالتواصللشبكاتالهائلالتطورضوءفيالمشكلةبرزتوقد
المسوقونًويواجه.والإعلانيالبصريًالتصالمجالفيقفزةإلىأدىمماالاستخدام،فيعالمياً الأولى
الجمهور،منأكبرةشريحإلىوالوصولالتفاعل،لتحسينبكفاءةالوسائطهذهاستغلالكيفيةفيتحدياً 

.وفعالةمؤثرةتسويقعملياتإلىالرقميةالإعلاناتوتحويل
علىلإجابةلتتجهفإنهاالملخص،ضمنرئيسيسؤالفيصراحةالمشكلةتصغلمالدراسةأنورغم
:التاليالضمنيالتساؤل
منتجالترويجأهدافتحقيقفيالتصالوسائلعبرالرقميالتسويقتوظيففاعليةمدىما

التجاري؟



ةتقريرًأكاديميًحولًمشكلةًالبحثًفيًالدراس(2ً)
البحثيةالمشكلةصياغةطريقةتحليل:ثانيااً
التجاريًتجالمنترويجو(كآلية)الرقميالتسويقبينيربطبشكلضمنياً المشكلةصياغةتمت

:بالآتيالصياغةهذهوتتميز.وموجهةعمليةصياغةوهي،(كهدف)
علىوقدرتهاالرقميالاتصالوسائلتأثيرقياسنحوموجهةالصياغة:والتأثيرالفاعليةعلىالتركيز

العميقلالتحليإلىالوصفمجردتتجاوزيجعلهامماالمستخدمين،فيوالتأثيرالإقناعتحقيق
.الترويجلعمليات

الخدماتمنفادةالاستفيالتجاريةللمؤسساتالمباشرةالحاجةتلامسالمشكلة:العاليةالتطبيقيةالأهمية
.أعمالهافيالجتماعيالتواصللشبكاتالعديدةوالمزايا
الإعلانواعتمادصريًالبالتصالمجالفيالكبيرةالقفزةبـالمشكلةتعترف:الحاليةبالتكنولوجياالرتباط

.الموضوعوراهنيةحداثةيعكسمماالاحترافي،والمحتوىًالصورةعلىأساسيبشكل



ةتقريرًأكاديميًحولًمشكلةًالبحثًفيًالدراس(2ً)
البحثمشكلةلتطويرمستقبليةرؤية:ثالثااً

إلىالعامةفاعليةالمنالبحثنطاقتوسيعيمكنمستقبلية،دراساتفيالبحثيةالمشكلةهذهلتطوير
:التاليةوالتقنيةالنوعيةالمتغيراتعلىالتركيز
اتأدودوردراسةليشملالمشكلةنطاقتوسيع:التخصيصعمليةفي(AI)الصطناعيالذكاءإدراج

(Personalized Content)الإعلانيالمحتوىًتخصيصفيوالتحليليالتوليديالصطناعيالذكاء
(Conversion Rates)التحويلمعدلتعلىالتخصيصهذاتأثيروقياسالتواصل،منصاتعبر

.والتفاعلالوصولعلىفقطوليس
والخصوصيةةالرقميالبياناتبأمنتتعلقمتغيراتإضافة:المستخدموثقةالبياناتأمنتأثيرتحليل
(Data Privacy).بياناتهايةحمفيالمستخدمثقةتعزيزيؤثركيف":فيتبحثمشكلةصياغةيمكن

."له؟واستجابتهالرقميالإعلانيللمحتوىًتقبلهعلى



ةتقريرًأكاديميًحولًمشكلةًالبحثًفيًالدراس(2ً)
تحليل:(Immersive Engagement)العميقالتفاعلبمنظورالمقارنة.3

الواقعأو(AR)المعززالواقعتقنياتضمنالمدمجةالإعلاناتفاعلية
يةالبصربالإعلاناتومقارنتها،(الميتافيرسفيكما)(VR)الفتراضي

معخدمللمستوالمعرفيالعاطفيالاندماجمستوىًلقياسوذلكالتقليدية،
.المنتج

قراتالن)التفاعلقياسمنالانتقال:دقيقةاقتصاديةمقاييستطوير.4
للعميليةالزمنالقيمةتحليلمثلدقةأكثرمقاييساستخدامإلى(والإعجابات

(CLV)لاستثماراعلىالعائدوقياسالرقمية،التسويقيةالحملاتعنالناتجة
(ROI)الرقميينالمؤثرينعبربالتسويقالخاص.



الخاتمة(3ً)
فيالرقمييقالتسوبتوظيفالمتعلقةالبحثيةالمشكلةأنالتقريرهذايُظهر

صاديالاقتالمشهدفيوضروريةحيويةمشكلةهيالتجاريًالمنتجترويج
نواتقمجردتعدلمالرقميالاتصالوسائلأنفيأهميتهاوتكمن.المعاصر
.المباشروالإقناعالفعالللترويجأساسيةمحركاتهيبلمساعدة،
الأكاديميحثالبانتقالضرورةعلىالمشكلةلتطويرالمستقبليةالرؤيةوتؤكد

استخدامبوالعمقالجودةتحليلإلىالسطحيةالفاعليةتحليلمنوالتطبيقي
لعميقاالفهمإن.(المعززوالواقعالاصطناعيالذكاءمثل)المتقدمةالتقنيات

لبيانات،اوأمنالتسويقأخلاقياتقضايامعالجةجانبإلىالأدوات،هذهلتأثير
المستقبلفيةالتجاريللمؤسساتالناجحةالتسويقيةالاستراتيجياتسيحددماهو

.القريب
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