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:بياناتًالدراسةًموضعًالتحليل:ًأولاً
ترويجيفالاتصالوسائلعبرالرقميالتسويقتوظيف:الدراسةعنوان•

.التجاري المنتج
.شلالاحمدفؤادد.م.أعلي؛حاشوشحسون هناء:الباحثيناسم•
.109العددالأكاديمي،مجلة:النشربيانات•
.2023:النشرسنة•
.396–377:الصفحاتأرقام•

وفقالتوثيق APA .ا.فوشلال،،.ح.هعلي،:(السابعالإصدار)
جالمنتترويجفيالاتصالوسائلعبرالرقميالتسويقتوظيف.(2023)

.396–377،(109)الأكاديمي،مجلة.التجاري 
https://doi.org/10.35560/jcofarts1135



:مقدمة:ًثانيااً
فيبحثتحديثةدراسةوالتحليلبالنقدالتقريرهذايتناول

التجاريةاتالمنتجلترويجكوسيلةالرقميالتسويقتوظيفآليات
البناءيمتقيإلىالتقريرويهدف.الحديثةالاتصالمنصاتعبر

التطبيقي،اتحليلهودقةالنظرية،معالجتهاوعمقللدراسة،المنهجي
تيجياتاسترافهمفيالعلميةمساهمتهامدىعلىالوقوفبغية

.رالمعاصالاستهلاكيالسلوكفيوتأثيرهاالرقميالإعلان



:تفاصيلًالتقريرًالتحليلي:ًثالثااً
عالميفبالغةأهميةذاتمعاصرةبحثيةقضيةويعكسشيقالدراسةعنوان:العنوانعلىالتعليق
أوممارسةال"الاتصالوسائلعبرالرقميالتسويق"يمثلحيثواضحة؛الأساسيةالمتغيرات.الأعمال

مجال.(التابعرالمتغي)النتيجةأوالهدفهو"التجاري المنتجترويج"و،(ضمنيًاالمستقلالمتغير)الأداة 
لعام"العراقببوكالفيستطبيقإعلانات"إلىبالإشارة"البحثحدود"فيدقيقبشكلمحددالتطبيق
.وموجهًادقيقًاالعنوانيجعلمما،2019
استهل.بدقةالدراسةمتغيرات(البحثمشكلة:أولاً )والمقدمةالملخصفقراتأوجزت:المقدمةفقرات

 Digital) "قميالرالتسويق"قدماثمالحديثة،الاتصالوسائلاحتلتهاالتيالمكانةبتوضيحالباحثان

Marketing)نحوبفاعليةالطريقمهدمماالتجارية،الأعمالتغييرفيدورهوأبرزاجديدة،وفلسفةكظاهرة
.المحوريةالدراسةإشكاليةطرح

نولوجيا تم تحديد مشكلة الدراسة بناءً على ملاحظة التغير الجذري الذي أحدثته تك:مشكلةًالدراسة
ئيسي ومباشر وقد صيغت المشكلة بوضوح في تساؤل ر. الاتصالات في أساليب ترويج الأعمال التجارية

، وهو ما يعكس "ما هو دور توظيف التسويق الرقمي عبر وسائل الاتصال في ترويج المنتج التجاري؟: "هو
.  وجود حاجة بحثية لفهم وتحليل هذه الظاهرة المتسارعة، خصوصًا في السياق العراقي



:تفاصيلًالتقريرًالتحليلي:ًثالثااً
تقديم"فيةالأهميتتمثلوأكاديميًا،نظريًا.زاويتينمنالدراسةأهميةالباحثانأوضح:الدراسةأهمية

الدراسةنتائجإنفوميدانيًا،تطبيقيًاأما."والتسويقالرقميالاعلامبينترتبطاكاديميةنظريةمعلومات
بعدًاالدراسةحيمنمما،"التقنيةممارساتهملتطويرالرقميالتسويقميدانفيللعاملينمؤشراتتشكل"

.ومباشرًاعمليًاتطبيقيًا
وظيفالتدورعلىالتعرف":وهوالتحقيق،وممكنوواضحًامحددًاالدراسةهدفجاء:الدراسةافأهد

سؤالمعمامًاتيتناسبالهدفوهذا."التجاري المنتجترويجفيالاتصالوسائلعبرالرقميالتسويق
مماالباحثان،هااتبعالتيالتحليليةالوصفيةالمنهجيةخلالمنبواقعيةإليهالوصولويمكنالمشكلة،

.للإنجازوقابلًا مركّزًاهدفًايجعله
حيثالأساسية،تللمتغيرادقيقةتعريفات(الثانيالفصل)النظري الإطارقدّم:والمفاهيميالنظريًالإطار
الأبعادددحكما.وإجرائيًالغويًا"الرقميالإعلان"و،"الترويج"و،"الاتصالوسائل"و،"التسويق"عرّف

البريدمثل)يالرقمالتسويقوأدوات(التسويقيالمزيجعناصرمثل)التسويقلمفهومالمكونةالفرعية
أساسلبناءضروريًاومنطقيًاكانوتفصيلهاالمفاهيمهذهاختيار.(الاجتماعيالتواصلومواقعالإلكتروني

.للتحليلمتيننظري 



:تفاصيلًالتقريرًالتحليلي:ًثالثااً
تفاعليشكلبدمجهاتمبلمستقل،قسمفيسابقةدراساتتُعرضلم:والأدبياتالسابقةالدراسات

-AlوReligion, 2022إلىالإشارة:مثال)أبعادهاوتوضيحالمفاهيملتعريفالنظري الإطارضمن

Alim, 2013).دبياتالأهذهواستُخدمتمتماسكة،نظريةحجةبناءمنالباحثينمكّنالأسلوبوهذا
الحاجةون دالتحليلمنهجيةتحديدإلىمباشرةأدىممامصطلحاته،وتحديدالموضوعأهميةلتبرير

.فروضلصياغة
ومنهجهاكشافيةالاستطبيعتهامعيتناسبأمروهوبحثية،فروضًاالدراسةتصغلم:الدراسةفروض
التعرف"إلىبلإحصائية،علاقاتاختبارإلىتهدفلمالدراسة.المحتوى تحليلعلىالقائمالوصفي

.المختارةللنماذجالكيفيالتحليلعبريتحققماوهوالرقمي،التسويق"دورعلى
ا في لم تقدم الدراسة نموذجًا بحثيًا مرسومًا، لكنها تضمنت إطارًا مفاهيميًا واضحً :نموذجًأوًإطارًالدراسة

ري التي صُممت بناءً على الإطار النظ" استمارة تحديد محاور التحليل"كما يمكن اعتبار . الفصل النظري 
م قيد بمثابة إطار عملي وجّه عملية تحليل النماذج المختارة، وحدد بشكل غير مباشر العلاقات بين المفاهي

. الدراسة



:تفاصيلًالتقريرًالتحليلي:ًثالثااً
:"البحثاجراءات"قسمفيبوضوحومكوناتهاالدراسةمنهجيةلُخّصت:الدراسةمنهجية
.(المحتوى تحليلأسلوب)الوصفيالمنهج:البحثمنهج•
وتم،2019لعامفيسبوكعلىتفاعليًاإعلانًا(20)منالبحثمجتمعتكون :والعينةالمجتمع•

.إعلانيةنماذج(3)منمكونةقصديةعينةاختيار
منتحققالوتمالبحث،أدبياتعلىبناءً صُممتمحتوى تحليلاستمارة:البياناتجمعأداة •

.وثباتهاصدقها
لمحتوى الكيفيالتحليلعلىالاعتمادتمبلإحصائية،أساليبتستخدملم:الإحصائيةالأساليب•

.النماذج
منمستخلصةالالنتائجوتفسيرشرحفيالدراسةساهمت:النتائجوشرحتفسيرفيالدراسةمساهمة

ناصرعالإعلان،فكرة)حيثمنحدةعلىنموذجكلتحليلفبعد.الثلاثةالإعلانيةالنماذجتحليل
"النتائج"قسميفالدراسةبأهدافالتحليلاتهذهالباحثانربط،(الوسائطفاعليةالإخراج،آلياتالتكوين،

خلالمن"بالمنتجوإقناعتأثير"أعطتالرقميةالاتصاليةالوسائلأنعلىمؤكدين،"الاستنتاجات"و
.الرئيسيالدراسةهدفيحققماوهووالتسهيلات،العروض



:تفاصيلًالتقريرًالتحليلي:ًثالثااً
بشكلالدراسةجبنتائوالمقترحاتالتوصياتارتبطت:المستقبليةوالبحوثالتوصيات

تأليف"بـراسةالدأوصتالتحليل،أظهرهاالتيالرقميالمحتوى أهميةعلىفبناءً .مباشر
للمحتوى ئيةالانتقا"واقترحت،"التعليميةالعمليةضمنالرقميالتسويقمفرداتمزجاو

.المستقبليةللبحوثكمسار"الاجتماعيالتواصلمواقععبربالتسويقواتصالهالرقمي
.جديدةبحثيةآفاقًاوتفتحعمليةالتوصياتوهذه
طريقة.الدراسةبموضوعوثيقًاارتباطًاومرتبطةمنظمةالمراجعقائمة:الدراسةمراجعتقييم

النسبية،وحداثتهانوعهابتالمراجعتتميز.سليمًاعلميًانسقًاتتبعوالقائمةالمتنفيالتوثيق
بسرعةالمتغيرةللطبيعةنظرًامهمأمروهو،2020عاممنمصادرتتضمنحيث

فيياتالأدبأحدثعلىالجيدالباحثيناطلاععلىيدلمماالرقمي،التسويقلموضوع
.المجال



:خاتمةًتحليلية:ًرابعااً

فيينجحيدًاجتطبيقيًابحثًاالدراسةهذهتمثلالمحصلة،في
خدمًامستمحدد،سياقفيالرقميالتسويقتوظيفتحليل

رابطهابتالدراسةتميزت.بفاعليةالمحتوى تحليلمنهجية
إلىوصولًا العمليوالتحليلالنظري الإطاربينالمنطقي

العينة،حجمصغرورغم.الصلةوثيقةوتوصياتاستنتاجات
يةالإعلانالممارساتحولمفيدةكيفيةرؤى تقدمأنهاإلا

.المعاصرةالرقمية
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