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Chapter

الأهداف التعليمية للمحاضرة 

:في نهاية هذه المحاضرة، سيكون الطلاب قادرين على

يقية معرفة أساسيات تحسين محركات البحث وأهميته في الحملات التسو•

.الرقمية

يب استيعاب كيفية عمل محركات البحث وتأثير خوارزمياتها على ترت•

.المواقع

.يا  التعرف على مكونات تحسين محركات البحث وكيفية تطبيقها عمل•

.ات البحثاستكشاف أدوات التحليل والاستراتيجيات المتقدمة لتحسين محرك•

القدرة على قياس الأداء وتقييم فعالية استراتيجيات•



Chapter

مكونات المحاضرة

.مقدمة في تحسين محركات البحث: الجزء الأول

.مكونات تحسين محركات البحث: الجزء الثاني

.أدوات تحسين محركات البحث: الجزء الثالث

.استراتيجيات متقدمة في تحسين محركات البحث: الجزء الرابع

.قياس الأداء وتقييم النتائج: الجزء الخامس



:الجزء الأول

ي تحسين محركات البحث وأهميته ف

الحملات التسويقية الرقمية



تعريف تحسين محركات البحث
Chapter

05

ما هو تحسين محركات البحث؟•

ادة هو عملية تحسين محتوى الموقع وعناصره الفنية لزي•

.ظهوره في نتائج البحث المجانية

يارات رفع ترتيب الموقع في نتائج البحث، جذب ز :أهدافه•

.مستهدفة، تحسين تجربة المستخدم

علامة يساعد في رفع الوعي بال: دوره في التسويق الرقمي•

.التجارية ويزيد من تفاعل الزوار



ي الحملات التسويقية ال
ن
ن محركات البحث ف رقميةأهمية تحسي 

Chapter

05

جذب الزيارات 
المستهدفة

يساهم في جذب 
الزوار الذين 
ن يبحثون فعلا  ع
المنتجات أو 
الخدمات

تخفيض 
التكاليف

الظهور في نتائج 
البحث المجانية يقلل
من الحاجة إلى 
الإعلانات المدفوعة

تعزيز الثقة

ن المستخدمون يميلو
ع إلى الوثوق بالمواق
التي تظهر في 
الصفحات الأولى

تحسين تجربة 
المستخدم

تحسين  SEO يتطلب
ل الموقع بشكل يسه
استخدامه



كيف تعمل تعمل محركات البحث؟
Chapter

05

 :(Crawling) الزحف

ارة تقوم محركات البحث بزي
صفحات الويب من خلال 
برامج تسمى العناكب

 :(Indexing) الفهرسة

ى تخزين وتصنيف المحتو
الذي عثرت عليه محركات 

.البحث

 :(Ranking) التصنيف

موعة عرض النتائج وفقا  لمج
من الخوارزميات



أهمية فهم خوارزميات البحث
Chapter

05

يحسن من ظهور الموقع بشكل ملحوظ•
التوافق مع 
الخوارزميات

ا تؤثر على ترتيب المواقع، م•
يستدعي متابعة مستمرة

ياتالتغييرات في الخوارزم

ع تحدد ترتيب المواق•
في النتائج

خوارزميات محركات البحث



العضوي والمدفوعSEOمقارنة بين 
Chapter

المدفوع SEOالعضوي SEOالمعيار

التعريف
تحسين محتوى الموقع وعناصره ليظهر بشكل

طبيعي في نتائج البحث
فوعةالدفع مقابل ظهور الموقع في نتائج البحث المد

نتائج فورية، تظهر مباشرة بمجرد بدء الإعلاننتائج طويلة الأمد، لكن تحتاج لوقت للظهورالنتائج

التكلفة
في لا توجد تكلفة مباشرة، لكن يتطلب استثمارا  

تحسين المحتوى والبنية
يعتمد على ميزانية إعلانية مستمرة

فعاّل من حيث التكلفة على المدى الطويلالفعالية
تدام فعاّل للحصول على زيارات فورية، لكن غير مس

بدون ميزانية

الموثوقية
فضل يعزز الموثوقية ويزيد من ثقة المستخدمين ب

ظهوره الطبيعي

ونه قد يعتبره بعض المستخدمين أقل موثوقية لك

إعلان مدفوع

التطبيق
وكلمات يتطلب استراتيجيات تحسين محتوى، بنية،

مفتاحية

يتطلب إعداد إعلانات مدفوعة ومراقبة الميزانية 

وتحديد الكلمات



تحديثات خوارزميات البحث وتأثيرها على الحملات
Chapter

05

ةالتحديثات الدوري

استخدام عناوين جذابة،
ونصوص مختصرة 

ومباشرة

تأثير التحديثات 
على المواقع

اختيار صور أو •
س فيديوهات تعك
.منتجك بوضوح

أهمية متابعة 
التحديثات

' اشترِ الآن'مثل •
احصل على 'أو 

.'خصم



:الجزء الثاني

مكونات تحسين محركات البحث



مكونات تحسين محركات البحث
Chapter

05

الكلمات المفتاحية

 ثالكلمات التي يبح
عنها المستخدمون 
وتساعد في ظهور 
الموقع في نتائج 

.البحث

العناوين والأوصاف
التعريفية

تساعد على جذب  
انتباه المستخدمين
ومحركات البحث

 :(Links) الروابط
الروابط الداخلية 
والخارجية التي 
.عتعزز من ثقة الموق

 :جودة المحتوى
محتوى مفيد ومحدث
يلبي احتياجات 
.المستخدمين



تعريف وأهمية-الكلمات المفتاحية 
Chapter

05

:ما هي الكلمات المفتاحية؟•

.كلمات أو عبارات يبحث عنها المستخدمون لزيادة ظهور المحتوى•

:أهمية الكلمات المفتاحية•

.تساعد في تحسين ترتيب الموقع وجذب الزوار المستهدفين•

.ستخدميجب أن تكون متوافقة مع محتوى الموقع واحتياجات الم: اختيار الكلمات المفتاحية الصحيحة•



(بحث وتحليل الكلمات)اختيار الكلمات المفتاحية 
Chapter

05

.لتحليل الكلماتGoogle Keyword Plannerمثل : استخدام أدوات البحث•

.لتجنب المنافسة العالية وزيادة دقة الاستهداف: تحديد الكلمات المفتاحية الطويلة الذيل•

.مهورلتوفير محتوى يرتبط بما يبحث عنه الج: التركيز على الكلمات التي تلبي نية المستخدم•

https://ads.google.com/intl/en_eg/home/tools/keyword-planner/ 

https://ads.google.com/intl/en_eg/home/tools/keyword-planner/


وأثرها على الظهور في محركات البحث  Titles العناوين
Chapter

05

العناوين الرئيسية

تلعب دورا  حيويا  في جذب انتباه المستخدم ومحركات البحث•

استخدام الكلمات المفتاحية في العنوان

لضمان ظهور الموقع عند البحث•

عناوين جذابة

تزيد من نسبة النقر وتساعد في تحسين الترتيب•



SEO Chapter ودورها في تحسين (Meta Descriptions) الأوصاف التعريفية

05

الإيجاز والتركيز

يجب أن يكون 
ا الوصف مختصر  
ويعبر بدقة عن 

المحتوى

استخدام الكلمات 
المفتاحية

تضمين الكلمات
سية المفتاحية الرئي

لتعزيز ظهور 
.الموقع

دعوة لاتخاذ إجراء

ين توجيه المستخدم
ات للنقر عبر عبار
مشجعة

بحث، ويهدف الوصف التعريفي هو النص القصير الذي يظهر أسفل العنوان في نتائج ال

يُعتبر .إلى إعطاء المستخدمين فكرة عن محتوى الصفحة، وجذبهم للنقر على الرابط
ى الروابط تحسين الأوصاف التعريفية أمرا  ضروريا  لتحفيز الزوار على النقر عل



Chapter وتأثيرها على ترتيب الموقع (Headings) العناوين الداخلية

05

H1

عبر العنوان الرئيسي للصفحة، ي
عن الموضوع الأساسي

H2 - H6

العناوين الفرعية التي•
توى تساعد في تنظيم المح

.وتوضيح هيكله

هور يسهل عملية قراءة المحتوى للمستخدمين ومحركات البحث، ويزيد من فرصة ظ
.الموقع



 SEO أهمية المحتوى القيمّ في تحسين
Chapter

05

في جوهره إلى تقديم SEOيعتبر المحتوى القيّم حجر الأساس في تحسين محركات البحث، حيث يهدف •

.محتوى عالي الجودة يلبي احتياجات المستخدمين ويعزز من تفاعلهم مع الموقع

:أهم مكونات المحتوى القيمّ•

.يةيجب أن يعكس المحتوى مواضيع تهم المستخدمين ويكون مكتوب ا بجودة عال: الملاءمة والجودة•

.محتوى محدث يزيد من ثقة المستخدمين ويجعل الموقع أكثر جاذبية: التحديث المنتظم•

.خدميجب أن يقدم المحتوى إجابات مفصلة على استفسارات المست: تلبية احتياجات المستخدمين•



Chapter وأهميتها (Internal Links) الروابط الداخلية

05

تحسين تجربة 
المستخدم

تسهل الوصول 
طللمحتوى المرتب

رفع ترتيب 
الصفحات

توجيه الزوار 
لصفحات معينة
هايعزز من ترتيب

طتوزيع قيمة الرواب

يوزع الزوار بين
الصفحات 
رعيةالرئيسية والف

على التنقل الروابط الداخلية تربط بين صفحات الموقع نفسها، وتساعد الزوار

بسهولة بين المواضيع المتصلة

 فوائد الروابط الداخلية 



SEO Chapterفيوأهميتها  (Backlinks) الروابط الخارجية

05

زيادة المصداقية

تعتبر محركات 
البحث الروابط 
الخارجية كإشارة 
لجودة الموقع

جذب الزيارات

الروابط من مواقع
د ذات شعبية تساع
في جلب زيارات 

.جديدة

تعزيز ترتيب 
الصفحات

ط كلما كانت الرواب
من مواقع موثوقة، 
زاد تأثيرها 
الإيجابي

الروابط الخارجية هي الروابط التي تشير من مواقع أخرى إلى موقعك، 

ا في رفع ثقة الموقع وترتيبه وتعتبر عاملاا مهما

SEOدور الروابط الخارجية في 



SEO Chapter وأهميتها في (Image Optimization) تحسين الصور

05
ي محركات تحسين الصور يعني تعديل صور الموقع لتظهر بشكل مناسب ف•

وقعالبحث وتزيد من سرعة التحميل، مما يساهم في تحسين ترتيب الم

:أفضل الممارسات لتحسين الصور•

لتقليل حجم الملف وتحسين سرعة  :ضغط الصور▪

.التحميل

لتوضيح محتوى الصورة : استخدام النص البديل▪

.لمحركات البحث

لزيادة فرصة ظهورها  :تسمية الصور بأسماء مناسبة▪

.في نتائج البحث



SEOتحسين سرعة الموقع وأثرها على ترتيب 
Chapter

لى تؤثر سرعة التحميل بشكل مباشر ع: أهمية السرعة:

.تجربة المستخدم وترتيب الموقع

 Google PageSpeedمثل : أدوات قياس السرعة•

Insights.

:نصائح لتحسين السرعة•

HTTP Requestsتقليل طلبات الخادم •

.للمحتوى الثابت Cachingتحسين الكاش •

CDNاستخدام شبكة توصيل المحتوى •

•https://chromewebstore.google.com/detail/goo

gle-pagespeed-

insights/hgjfcehigmlddmkeagmkmefejoifjnnd 

https://chromewebstore.google.com/detail/google-pagespeed-insights/hgjfcehigmlddmkeagmkmefejoifjnnd
https://chromewebstore.google.com/detail/google-pagespeed-insights/hgjfcehigmlddmkeagmkmefejoifjnnd
https://chromewebstore.google.com/detail/google-pagespeed-insights/hgjfcehigmlddmkeagmkmefejoifjnnd


:الجزء الثالث

أدوات تحسين محركات البحث



SEO Toolsأدوات تحسين محركات البحث 
Chapter

Google Analytics:

لمراقبة أداء الموقع وفهم سلوك  
.المستخدمين

Google Search Console:

ع لتحليل الكلمات المفتاحية وأداء الموق 

.في نتائج البحث

SEMrush:

يار أداة لتحليل المنافسين واخت 
.الكلمات المفتاحية

Moz  وAhrefs

لتحليل الروابط وتقييم أداء
.الموقع



: Google Analytics لمحة عامة Chapter

05
• Google Analytics  أداة توفر بيانات حول زوار الموقع وسلوكهم، مما

.SEOيساعد في قياس مدى نجاح استراتيجيات 

:أهم الميزات•

العمر، الموقع، )معرفة معلومات عن الزوار : تحليل الجمهور:•

(.الأجهزة

هم تتبع مسار الزوار داخل الموقع وصفحات: تحليل السلوك•

.المفضلة

بحث عضوي، مباشر، )تحديد المصدر : مصادر الزيارات•

(.اجتماعي

•https://chromewebstore.google.

com/detail/google-pagespeed-

insights/hgjfcehigmlddmkeagmk

mefejoifjnnd 

https://chromewebstore.google.com/detail/google-pagespeed-insights/hgjfcehigmlddmkeagmkmefejoifjnnd
https://chromewebstore.google.com/detail/google-pagespeed-insights/hgjfcehigmlddmkeagmkmefejoifjnnd
https://chromewebstore.google.com/detail/google-pagespeed-insights/hgjfcehigmlddmkeagmkmefejoifjnnd
https://chromewebstore.google.com/detail/google-pagespeed-insights/hgjfcehigmlddmkeagmkmefejoifjnnd


Google Search Console أداة لتحليل الكلمات المفتاحية وأداء الموقعChapter

05
تساعد في فهم أداء الموقع في نتائج البحث من خلال تحليل الكلمات •

.المفتاحية، الروابط، والتقارير التفصيلية عن مشاكل الفهرسة

:ميزات رئيسية•

.اراتمعرفة الكلمات التي تجذب الزي: تحديد الكلمات المفتاحية:•

.التعرف على المشاكل التقنية وإصلاحها: التحليل الفني•

شير إلى تحديد الروابط الداخلية والخارجية التي ت: تقارير الروابط•

.الموقع

•https://search.google.com/searc

h-console/about 

https://search.google.com/search-console/about
https://search.google.com/search-console/about


SEMrush أداة لتحليل المنافسين واختيار الكلمات المفتاحيةChapter

05
• SEMrush ن في هي أداة متخصصة تساعد في معرفة كيفية أداء المنافسي

دمونهانتائج البحث، وتوفر معلومات عن الكلمات المفتاحية التي يستخ

:الميزات الرئيسية •

.مقارنة أداء الموقع بأداء المنافسين: تحليل المنافسين:•

يارات معرفة الكلمات التي تجذب الز: اختيار الكلمات المفتاحية•

.للمنافسين

.SEOجيات تساعد في تحسين استراتي: تقارير تحليلية مفصلة•

•https://www.semrush.com/ 

https://www.semrush.com/


Moz  وAhrefs - أدوات لتحليل الروابط وتقييم أداء الموقع
Chapter

05

• Moz:  ،أداة توفر معلومات عن الروابط، مدى موثوقية الموقع

.وتحليل الكلمات المفتاحية

•Ahrefs: أداة متخصصة في تحليل الروابط وتحديد الروابط

.الخارجية التي تساعد في تحسين ترتيب الموقع

حليل معرفة الروابط التي تشير إلى موقعك، ت: استخدامات شائعة•

.أداء الروابط، واختيار روابط ذات جودة

•https://ahrefs.com/ 

•https://mozdesigns.com/ 

https://ahrefs.com/
https://mozdesigns.com/


Screaming Frog أداة لفحص الأخطاء والمشكلات في الموقع
Chapter

05

• Screaming Frog  هي أداة تساعد في فحص الموقع لاكتشاف

.الأخطاء والمشكلات التي قد تؤثر على ترتيب الموقع

:ميزات الأداة•

شكل اكتشاف الروابط التي لا تعمل ب: فحص الروابط المكسورة•

.صحيح

حتوي التأكد من أن جميع الصفحات ت: تحليل العناوين والأوصاف•

.على عناوين وأوصاف

مساعدة الموقع في التوافق مع: التعرف على مشاكل الفهرسة•

.متطلبات محركات البحث

•https://www.screamingfrog.co.u

k/seo-spider/ 

https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/
https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/


SEOكيفية اختيار الأداة المناسبة لتحسين 
Chapter

05
:خطوات اختيار الأداة المناسبة•

التوضيحالمعيار

تحديد الأهداف
ات ما الذي تحتاجه تحديد ا من الأداة؟ هل ترغب في تحليل الروابط؟ أو مراقبة الكلم

المفتاحية؟ أم تحتاج إلى تحسين فني للموقع؟

ميزانية الأداة
 Google هل تبحث عن أداة مجانية أم لديك ميزانية مخصصة؟ الأدوات المجانية مثل

Analytics توفر ميزات محدودة، بينما الأدوات المدفوعة تقدم خيارات أوسع.

المزايا المطلوبة
لمات، ما هي الخدمات التي تحتاج إليها؟ هل تحتاج إلى تقارير شاملة، مراقبة يومية للك

.فحص الروابط، أم تحليل المنافسين؟ اختيار الأداة يعتمد على هذه المزايا



:الجزء الرابع

ن استراتيجيات متقدمة في تحسي

محركات البحث



SEOلتحسين الظهور في نطاق معينالمحلي
Chapter

05

 Google تحسين ملف
My Business:

يعزز من ظهور الموقع 
في نتائج البحث 

المحلية

استخدام الكلمات 
المفتاحية المحلية

مثل اسم المدينة أو •
المنطقة

الحصول على 
مراجعات العملاء

تزيد من موثوقية •
الموقع وجاذبيته

SEO ي منطقة المحلي هو استراتيجية تركّز على تحسين ظهور الموقع للمستخدمين ف

:ومن أهم عناصرها ما يلي جغرافية محددة



SEOلتحسين تجربة المستخدمالتقني
Chapter

05

تحسين سرعة 
التحميل

لضمان تجربة مستخدم
.جيدة

إصلاح الروابط 
المكسورة

تحسين التصفح•
وزيادة موثوقية 

الموقع

تهيئة خريطة 
الموقع 

•Sitemap تساعد
محركات البحث في
فهرسة الصفحات

SEO ايير محركات التقني يشمل تحسينات فنية للموقع تساعد في جعله متوافق ا مع مع

:البحث ومن أهم عناصرها ما يلي



ي 
ن
ن للهاتف المحمول وأهميته ف SEOالتحسي 

Chapter
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كية التحسين للهاتف المحمول يعني ضمان أن الموقع يعمل بسلاسة على الهواتف الذ•

.ويوفر تجربة مريحة للمستخدمين

:نقاط أساسية للتحسين•

.يتكيف مع مختلف أحجام الشاشات: تصميم متجاوب•

.قوائم واضحة وروابط كبيرة: سهولة التصفح•

.موقع سريع التحميل على الأجهزة المحمولة: السرعة•



ن  SEOتصميم الموقع وتجربة المستخدم لتحسي 
Chapter
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ع، مما يؤثر تصميم الموقع وتجربة المستخدم يعكسان مستوى الجاذبية وسهولة الاستخدام للموق•

.على ترتيب الموقع في محركات البحث

:عناصر أساسية•

.قوائم واضحة تساعد المستخدمين على العثور على المحتوى بسهولة: التنقل البسيط•

.يجب أن يكون متناسقا  ومريحا  للعين: نظام الألوان والخطوط•

.مثل أزرار المشاركة الاجتماعية، ونماذج التواصل: أدوات التفاعل•



Content Optimizationتحسين المحتوى بشكل مستمر 
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مةالتحديثات المنتظ

إضافة معلومات جديدة 
وتجديد البيانات

تحسين الكلمات 
المفتاحية

مراجعة الكلمات •
طها المفتاحية وضب

حسب الاتجاهات

إضافة صور 
وفيديوهات

جعل المحتوى •
أكثر جاذبية 

وتفاعلية

ا ومواكب ا للتغيرا ت، مما يساعد في تحسين المحتوى يعني تحديثه بانتظام ليبقى ملائم 
:ومن طرق تحسين المحتوى ما يلي جذب زوار جدد



تيLink Buildingبناء الروابط  اتيجية لرفع التر بكاستر
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يةالروابط الطبيع

تأتي من مواقع 
موثوقة دون 
طلب مباشر

الروابط من 
الشراكات

تبادل الروابط
مع مواقع أخرى 
ةبطريقة شرعي

الروابط من محتوى
عالي الجودة

المحتوى الذي 
يجذب الروابط 
بشكل تلقائي

بناء الروابط هو عملية الحصول على روابط خارجية من مواقع أخرى، مما يعزز من ثقة

محركات البحث بالموقع ويزيد من ترتيبه



ت ن التر ي تحسي 
ن
يبتحديث المحتوى القديم وأثره ف
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ا للزوار، ويزيد من ف• رص ظهوره تحديث المحتوى القديم يساعد في بقاء الموقع نشط ا وملائم 

.في نتائج البحث

:أسباب تحديث المحتوى•

ا: تحسين دقة المعلومات• .تحديث البيانات القديمة يجعل المحتوى مفيد 

.تلبية لتغيرات وتطورات الموضوع: إضافة معلومات جديدة•

.التعديل بما يتناسب مع الاتجاهات الجديدة: تحسين الكلمات المفتاحية•



:الجزء الخامس

SEOقياس الأداء وتقييم نتائج 



اتيجيات التحليل المستمر للأداء وتعديل الاستر
Chapter
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لها لتحقيق نتائج التحليل المستمر للأداء يساعد في فهم تأثير الاستراتيجيات الحالية ويتيح تعدي

:أفضل

:خطوات التحليل•

.لفهم حركة الزوار Google Analyticsمثل : مراجعة تقارير الأداء•

.معرفة الكلمات التي تحقق أفضل أداء: مراقبة ترتيب الكلمات المفتاحية•

.تحسين المحتوى بناء  على تفاعل الزوار: تحليل سلوك المستخدمين•



ي 
ن
SEOأهمية قياس الأداء ف

Chapter
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هل تجذب الكلمات المفتاحية الزيارات؟•
تحليل نجاح الكلمات

المفتاحية

معرفة مدى تقدم الموقع في نتائج البحث•
مراقبة ترتيب 

 الموقع

هل يبقى الزوار لفترة كافية؟•
تقييم تجربة 
المستخدم



ات الأداء الرئيسية ي  KPIsمؤشر
ن
SEOف
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.يعكس مدى نجاح الموقع في جذب الجمهور: عدد الزيارات•

النسبة بين عدد مرات النقر وعدد مرات الظهور في :CTRنسبة النقر إلى الظهور•

.نتائج البحث

.نسبة الزوار الذين يغادرون الموقع بسرعة:Bounce Rateمعدل الارتداد •

.الوقت الذي يقضيه الزوار على الموقع: مدة الزيارة•



تحليل النتائج وتحديد التحسينات المطلوبة
Chapter
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ين لتحقيق تحليل نتائج مؤشرات الأداء يساعد في تحديد الجوانب التي تحتاج إلى تحس•

SEOأهداف 

:خطوات التحليل•

.معرفة التقدم ومدى تحقيق الأهداف: مراجعة الأداء بشكل دوري•

.مثل الكلمات المفتاحية ذات الأداء المنخفض: تحديد الجوانب الضعيفة•

.تحسين المحتوى والكلمات المفتاحية وفقا  للتحليل: تطبيق التعديلات•



Thank You
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