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	أسماء المشرفين على البحث:
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	: يجب أن يعكس عنوان البحث العلاقة بين المتغير التابع والمتغير المستقل ونطاق تطبيق الدراسة
· العنوان يشير إلى وجود علاقة بين التفاعل في وسائل التواصل الاجتماعي وأداء العلامة التجارية، وهي علاقة منطقية ومفهومة.
· ولكن لا يوضح نوع العلاقة (تأثير، ارتباط، مقارنة)، فقط يذكر "العلاقة".
3. وضوح مجال التطبيق (الدولة والقطاع):
· الدولة: غير مذكورة في العنوان، ويفضل ذكرها لتحديد نطاق الدراسة.
· القطاع: غير محدد (هل الدراسة على قطاع معين مثل المنتجات الاستهلاكية، الخدمات، التكنولوجيا، ... إلخ) وهذا مهم لتحديد نطاق الدراسة.
صياغة مقترحة للعنوان مع إضافة مجال التطبيق على سبيل المثال:
"العلاقة بين التفاعل في وسائل التواصل الاجتماعي وأداء العلامة التجارية: دراسة بين جيل الألفية وجيل زد في قطاع التجزئة بالمملكة العربية السعودية"
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	يجب ذكر هدف رئيسي محدد، ثم تنبثق عنه مجموعة من الأهداف الفرعية

	7- Study Questions
	√
	
	
	

	8- Literature Review
	√
	
	
	

	9- Theoretical Premises of Study
	√
	
	
	

	10- Research Methodology
	
	
	√
	يجب صياغة فروض الدراسة وفقا للشكل العلمي ( لا يوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين المتغير المستقل و المتغير التابع)، على أن يتم ذكر فرض رئيس للدراسة ينبثق عنه عدد من الفروض الفرعية
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