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محتويات المحاضرة التاسعة

إنتاج المحتوى التسويقي المرئي والصوتي: تابع

(والمدونات التسويقية للشركاتالتسويقي والبودكاستوالفيديوالأنفوجرافيك)



للمحتوى التسويقي الرقميالانفوجرافإنتاج 

كالأشتصميمخلالمنالبياناتأوللمعلوماتالبصريالتمثيلهوالإنفوجرافيكتصميم•

المتحركةوالرسومالصورمثلمعًاالمتعددةالوسائطبعضدمجعلىتعتمدومخططات

 Infographicإنفوجرافيكوكلمةذلك،إلىوماوالخطوط،والألوانالمكتوبةوالنصوصوالثابتة

.Information graphicلـاختصارهي

شاعالتيالتواصلأشكالمنواحدًايُعدالمرئيالمعلوماتيالمخططإنالقولويمكن•

اتالبيانجعلإلىويهدفالماضي،العقدخلالوالمجالاتالصناعاتمنالعديدفياستخدامها

لعرضفعالةاتصالأداةالإنفوجرافيكيعد  لذلك،.الجمهورلدىالوعيوتعززالفهمسهلة

.وجليسلسبأسلوبالمعقدةالمشكلاتوشرحالغموضوإزالةالمعلومات

فرصةيمنحكإنمافحسب،التجاريةبعلامتكالجمهورإخبارعلىالإنفوجرافيكوظائفتقتصرلا•

مشاهدةاحتماليةتزدادحيثوفيروسي،هادفبأسلوبالعملاءأمامقيمتكلإظهارعظيمة

.خرىالأالمحتوىبأنواعمقارنةً أضعافأربعةبمقدارالاجتماعيةالشبكاتعلىالمرئيالمحتوى



من حيث العرضالإنفوجرافيكأنواع 

Static Infographicsالثابتالإنفوجرافيك-1

مرئيًالبياناتاتمثيليتيحفهوالعالم،فيشيوعًاالإنفوجرافيكأنواعأكثرمنواحدالثابتالإنفوجرافيكتصميم•

توبةالمكالنصوصجنبإلىجنبًاالثابتةوالرسومالصورعلىويعتمدالتصميم،فيتعقيداتأيوجوددون

.تفاعليةأومتحركةعناصرأيدمجدونمقنعةمرئيةقصةفيالمعلوماتلعرض

Animated Infographicsالمتحركالإنفوجرافيك-2

هذايحتويالاسم،يوحيوكما .Gifographicsجيفوجرافيكاسمالمتحركالإنفوجرافيكتصميمعلىيُطلق•

يويةالحمنالمزيدعليهيضفيساحرإنفوجرافيكتصميمتصنعالتي GIFملفاتأوالمتحركةالرسومعلىالنوع

محدودًاددًاعيستخدمالذيالثابتالإنفوجرافيكمنوجذبًاقوةأكثرويُعد  .المعلوماتوتقديمالقصصسردأثناء

.المرئيةالعناصرمن



من حيث العرضالإنفوجرافيكأنواع 

Interactive Infographicsالتفاعلي الإنفوجرافيك-3

اتخاذلىعالمستخدمينحثخلالمنالمحتوىمعالجمهورتفاعلإمكانيةالتفاعليالإنفوجرافيكتصميميوفر•

أويطةبسأيقوناتأورموزعلىتفاعليإنفوجرافيكتصميمأيويحتويالمحتوى،تفاصيللعرضمعينإجراء

يعرضالتصميماتمنالنمطفهذاالمعلومات،منالمزيداستكشاففيللتعمقداخلية،تشعبيةروابط

لغنيةاالتفاعليةالتجربةخلالمنالجمهورإشراكمعالمستخدماختياراتحسبانتقائيأساسعلىالبيانات

.المنظمةبالحركة

Infographic videoالإنفوجرافيكفيديو-4

  ،Motion Graphicsجرافيكموشنأو Videographicفيديوجرافيكاسمالإنفوجرافيكفيديوتصميمعلىيطلق•

والنصوصوالموسيقىالصورمثلالمتعددةالوسائطمنمزيجعلىيحتويفيديومقطععنعبارةوهو

وبصريةوتيةصومؤثراتصوتيوتعليقفيديولقطاتيتضمنوقدوالثابتة،المتحركةوالرسوموالخرائطالمكتوبة

.أخرى



من حيث المضمونالإنفوجرافيكأنواع 

Statistical infographicsالإحصائيالإنفوجرافيك-1

أوي،رأاستطلاعأوعلميةلدراسةإحصائيتحليلنتائجلديككانإذا•

ئوية،الموالنسبوالتكراراتالأرقاممعهايتداخلكثيرةمعلوماتلديك

ذههلعرضالأفضلالخياريكونإحصائيإنفوجرافيكتصميمفإن

والرسوم Pie chartsالدائريةالمخططاتدمجخلالمنوذلكالبيانات،

.Pictogramsالتوضيحيةوالصور Bar graphالشريطيةالبيانية



من حيث المضمونالإنفوجرافيكأنواع 

Timeline infographicالزمنيالإنفوجرافيك-2

تصميممنهدفكيكونأنالواردمن•

إبرازهو Infographic Designالإنفوجرافيك

موجزةعامةلمحةتقديمأوهامة،أحداثتواريخ

زمنيةفترةخلالوقعتأحداثمجموعةعن

كأنأوما،لعمليةالزمنيةالمراحلشرحأومعينة،

حشرأوزمنيبترتيبقصةجمهوركمشاركةتريد

هوالأنسبالخيارفإن.شركتكمنتجاتتطور

.اتالبيانهذهلعرضزمنيإنفوجرافيكتصميم



من حيث المضمونالإنفوجرافيكأنواع 

Geographic infographicالجغرافيالإنفوجرافيك-3

مامنطقةأودولةحولجغرافيةمعلوماتلديكهل•

حالةالهذهفيحسنًا،؟إنفوجرافيكإلىتحويلهافيوترغب

طالخرائعلىيعتمدجغرافيإنفوجرافيكتصميميمكن

إلىجنبًاخرائطعدةوضعالممكنفمن.أساسيبشكل  

اتالاختلافلتوضيحواحدإنفوجرافيكتصميمفيجنب

ياناتبمجموعةبينالمقارنةأومثلًا دولتينبينالجغرافية

.بالموقعخاصة



من حيث المضمونالإنفوجرافيكأنواع 

Comparison infographicsالمقارناتانفوجرافيك-4

عوبةصيواجهالجمهوركانإذاالمقارناتإنفوجرافيكتصميميستخدم•

بينالمقارنةفيأهميتهتكمنلذا،.شيئينبينالاختيارفيبالغة

علىرالجمهوويساعد.مختلفةخياراتأوخدمتينأومنتجينأوفكرتين

علىوحثهممتعددةخياراتبينوالاختلافاتالتشابهأوجهمعرفة

.مامنتجاتوإيجابيسلبياتبينالمقارنةأولهمبالنسبةالأفضلاختيار



من حيث المضمونالإنفوجرافيكأنواع 

Informational infographicsالمعلوماتي الإنفوجرافيك-5

كالإنفوجرافيأنواعمنواحدالمعلوماتيالإنفوجرافيكيُعد  •

منلًا بدالمعلوماتيةالنصوصعلىيرتكزإذاستخدامًا،الأكثر

لبيانيةاوالرسومالدائرةالمخططاتإلىكثيًرايستندولاالأرقام،

تكاملمثلأخرىجذبعناصرعلىيعتمدلكنالشريطية،

.النصوصوتنسيقاتالكلماتوحجمالألوان



من حيث المضمونالإنفوجرافيكأنواع 

How-to infographicsالإرشادي الإنفوجرافيك-6

التوجيهيأوالإرشاديالإنفوجرافيكفناستخداممجالات

يفيةكشرحتودكنتإذاتصميمهإلىتلجأقدفمثلًا كثيرة،

ماةمعينلمشكلةحلتوضيحفيترغبأومابشيءالقيام

أوإطلاقهعقبجديدمنتجاستعمالطريقةمثلبإيجاز

دونةسليمبطريقةاليدينغسلكيفيةحولسريعةإرشادات

.مملًا المحتوىتجعلكثيرةبمعلوماتالجمهورإغراق



من حيث المضمونالإنفوجرافيكأنواع 

Process infographicالعملية إنفوجرافيك-7

ية العملية يتضمن معلومات سريعة لعرض ملخص، أو نظرة عامة لوصف النقاط المهمة لعملإنفوجرافيكتصميم •

سلسلة  ما، إذ يركز على تبسيط الأفكار المعقدة ونقل المعلومات الفنية الغامضة إلى الجمهور من خلال تقسيمها إلى

ن  وهذا المخطط المعلوماتي يجب أن يتسم باتجاهات واضحة تمك ن العملاء م. من الخطوات سهلة الفهم والمتابعة

.معرفة الخطوات كافة بيسر



من حيث المضمونالإنفوجرافيكأنواع 

Visual Resumeالذاتيةالسيرإنفوجرافيك-8

رافيكإنفوجتصميمإلىالوظائفعنالباحثينمنالكثيرونيلجأ•

التيقليديةالتبالطريقةالذاتيةسيرهمكتابةمنبدلًا الذاتية،السير

يرالسإنفوجرافيكتصميميهدفإذ.فقطالنصوصعلىتعتمد

سؤوليمانتباهلفتإلىالجذابةوالألوانبالمرئياتالمفعمالذاتية

موحث هالشخصعنإيجابيانطباعوتركالشركات،فيالتوظيف

.الشخصيةالمقابلةلإجراءبهالاتصالعلى

تشيرإذأخرى،مجالاتفيتوظيفهيمكنبلفحسب،ذلكليس•

أنإلى ،The Infographic Resumeكتابمؤلفة”مورغانهانا“

رئيسيةالالإنجازاتعلىيركزقدالذاتيةالسيرإنفوجرافيكتصميم

جياالتكنولوعلىانفتاحًاالأكثرالقطاعاتفياستخدامهويمكن

سويقالتمثلالإبداعيةبالمهنالمرتبطةالذاتيةوالسيرالحديثة

.الجرافيكيالتصميموشركاتالرقمي



من حيث المضمونالإنفوجرافيكأنواع 

List infographicالقائمةإنفوجرافيك-9

أوخدماتأومعلوماتقائمةعرضتريدكنتإذا•

تصميمهوالأمثلفالخيارجمهورك،إلىمنتجات

علىالنوعهذايعتمدإذ.القائمةإنفوجرافيك

يتيحومعينبتسلسلقراءتهينبغيالذيالمحتوى

أوفقطالفرعيةالعناوينعلىالاطلاعللمشاهدين

.الأخرىوالنصوصالوصففيالتعمق



من حيث المضمونالإنفوجرافيكأنواع 

Hierarchical infographicالهرميالإنفوجرافيك-10

رةمذاتهرميإنفوجرافيكتصميمصادفكربما•

اقعموأوالإلكترونيةللمواقعتصفحكأثناءفي

أنواعأكثرمنفهوالاجتماعي،التواصل

يالهرمبشكلهويتميزشعبية،الإنفوجرافيك

محددةمستوياتفيالمعلوماتلتنظيم

ثحيمنالبياناتترتيبيتمماوعادةً .مسبقًا

مستوىأوالأهميةأوالحجمأوالدخلمستوى

تسلسلالنوعهذاعلىمثالوأبرزالصعوبة،

.للاحتياجاتالهرميماسلو



احترافيإنفوجرافيكخطوات تصميم 

فهم جمهورك المستهدف: الخطوة الأولى•

تحديد الغرض منه: الخطوة الثانية•

ابحث عن موضوع وجمع البيانات: الخطوة الثالثة•

إنشاء المحتوى المكتوب  : الخطوة الرابعة•

الخطوط الصور )تحديد المؤثرات البصرية : الخطوة الخامسة•

...(الأيقونات شكل الرسوم البيانية الألوان

الإنفوجرافيكتصميم : الخطوة السادسة•

أنشر وشارك  : الخطوة السابعة•

المراجعة والتحسين المستمر: الخطوة الثامنة•



احترافيإنفوجرافيكأفضل الممارسات لتصميم 

كن بسطيًا•

كن فريدًا•

كن متماسكًا•

كن منطقيًا•

كن موجزًا•

كن مدققًا•

كن متفاعلًا •

كن مواكبًا•



مستودعات البيانات الأكثر شهرة عبر الانترنت

ميعجتغطيواسعةبياناتعلىهذهالبياناتقاعدةتشتمل:الأمريكيةللحكومةالمفتوحةالبياناتقاعدة•

.العامةوالسلامةوالصحةالتعليموحتىالبيئيةوالأنظمةوالمناخالزراعةمنبدءًاالقطاعات

الولاياتكانستعدادعنبيانات:والصحيةوالاقتصاديةالاجتماعيةللبحوثالمتحدةالولاياتتعدادمكتببيانات•

الآنوحتى1790عاممنالمتحدة

•Statista: السوقبحوثبياناتبوابة

•Kaggle: لمواضيعامختلَفحولالبياناتوباحثيمُحلليقِبَلمنرفعهايتمبياناتمجموعاتعلىتشتملمنصة

.الناشئةالشركاتتأسيسوحتىالشوكولاتةقوالبمنبدءًا

•Pew Research: ذلكإلىوماالإعلام،وسائلومحتوىالعام،والرأيالسكاني،التركيبحولبحوث.

•https://data.albankaldawli.org/الدوليالبنكبياناتمستودع

https://www.data.gov/
https://usa.ipums.org/usa/index.shtml
https://www.statista.com/
https://www.kaggle.com/datasets
http://www.pewresearch.org/download-datasets/
https://data.albankaldawli.org/


مستودعات البيانات الأكثر شهرة عبر الانترنت

طة  بيانات حول مقدار الوقت الذي يقضيه الأمريكيون في الأنش: استطلاعات استخدام الأمريكيين للوقت•

.المختلفة كالنوم وتناول الطعام وممارسة الرياضة

مجموعات منظمة من البيانات تم استخراجها من معمل أخبار جوجل: بيانات الاتجاهات من جوجل•

محرك بحث سهل الاستخدام للبحث عن الدراسات الأكاديمية المنشورة: جوجل الباحث العلمي•

•Data is Plural قائمة منظمة لمجموعات من البيانات الشيقة مُقسَمة حسب الموضوع، تُجَدَد أسبوعيًا

•AggData بيانات مكانية للأعمال

•Cool Datasets  كما يصفها مؤسسوها“مكان الحصول على بيانات ممتازة“هي ،

https://www.bls.gov/tus/
http://googletrends.github.io/data/
https://scholar.google.ca/
http://tinyletter.com/data-is-plural
https://www.aggdata.com/
https://www.cooldatasets.com/#Miscellaneous-Datasets


الانفوجرافأفضل الأدوات والتطبيقات لعمل 

• https://www.datawrapper.de/

• https://flourish.studio/

• https://create.vista.com/create/infographics/

• https://www.canva.com/create/infographics/

• https://venngage.com/templates

• https://www.visme.co/templates/infographics/

• https://piktochart.com/templates/infographics/

• https://www.adobe.com/express/templates/infographic

• https://www.easel.ly/infographic-templates

https://www.datawrapper.de/
https://flourish.studio/
https://create.vista.com/create/infographics/
https://www.canva.com/create/infographics/
https://venngage.com/templates
https://www.visme.co/templates/infographics/
https://piktochart.com/templates/infographics/
https://www.adobe.com/express/templates/infographic
https://www.easel.ly/infographic-templates


إنتاج الفيديو للتسويق الرقمي

ممالمصالرقميالمحتوىمننوعهو:التسويقيالفيديو•

فيديويكونماوعادةمحددة،تسويقيةأهدافلتحقيق

المنتجبعرضويهتمدقائق،10عنلايزيدمتوسطأوقصير

تسويقيةاهدافعدةوله.للعميلوفوائدهومميزاته

:أهمها

المشاهدينوجذبالتجاريةبالعلامةالوعيزيادة✓

المحتملين

وممتعةجذابةبطريقةالتسويقرسائلتوصيل✓

المستهدفالجمهورمعوالمشاركةالتفاعلتعزيز✓

المبيعاتوزيادةالتحويلمعدلاتتحسين✓



إنتاج الفيديو للتسويق الرقمي

الفيديوانتاجأهميةتوضحالتيالحديثةالدراساتمنوالإحصائياتالأرقامبعض

:التسويقيةحملاتنافي

ساسيةأكوسيلةالفيديويستخدمونالإنترنتعبرالمسوقيينمن 90%✓

. الإعلانيةحملاتهمفي

أكبرسرعةبتنمواالإعلانيةحملاتهافيالفيديوعلىتعتمدالتيالشركات✓

. تسويقهافيالفيديوتستخدملاالتيتلكمن%40ب

علىوقتهممن%80منأكثريقضونللإنترنتالعاديينالمستخدمين✓

. الفيديومقاطعتصفحفيالإنترنت

ر✓ مليار85بحواليفقطيوتيوبمنصةعلىالفيديومشاهداتعدديقد 

 .ًيوميامشاهدة



فوائد استخدام الفيديوهات في التسويق الرقمي

موقعكإلىالزياراتمنالمزيدجذبعلىالفيديويساعدك✓

الإلكتروني

.التجاريةبعلامتكالمشاهدوعيزيادة✓

.والتحويلاتالمبيعاتفرصزيادة✓

البحثمحركاتفيموقعكظهورتحسين✓

مقاطعمعدائماً الناسيتفاعل : interactionsالتفاعلاتزيادة✓

الإعجاببسواء,النصي ةالمقالاتأوالصورمنأكبربشكلالفيديو

.لأصدقائهموإرسالهاصفحاتهمعلىالمشاركاتأو

.التجاريةالعلامةفيالثقةزيادة✓

(ةالمشاهدنسب)ودقتهاالتسويقيةالتحليلاتإجراءسهولة✓



أحجام الفيديوهات التسويقية

(1:1)مربعفيديو-1

ضعرنسبةلهافيديومقاطعهيالمربعةالفيديومقاطع•

.انمتساويالفيديووارتفاععرضأنيعنيمما،1:1ارتفاعإلى

.انستقرام Instagramلـخاصبشكلمهمهذاالفيديوحجم

 Facebookلـمثاليةأيضًاالمربعةالفيديومقاطعتعد

ةالمربعالفيديوهاتتميلحيثتويتر، Twitterوفيسبوك

ذاتالفيديومقاطعمنأكثرمشاركةعلىالحصولإلى

الفيديولمقاطعبهاالموصىالدقة.الأخرىالأحجام

1080×1080هيالاجتماعيالتواصلوسائلعلىالمربعة

.بكسل



أحجام الفيديوهات التسويقية

(16:9)أفقيفيديو-2

ةنسبلهامقاطعهيالأفقيةفيديومقاطع

أنيعنيمما،16:9تبلغارتفاعإلىعرض

.وحدات9والارتفاعوحدات16يبلغالعرض

لمعظمالقياسيالحجمهوهذاالفيديوحجم

مثللمنصاتمثاليوهوالفيديومقاطع

YouTube ويوتيوبLinkedIn وانلينكد

Facebook الذيالفيديوحجموهو.فيسبوك

اطعلمقبهاالموصىالدقة.التلفازفييعرض

اعيالاجتمالتواصلوسائلعلىأفقيفيديو

.بكسل1080×1920أوبكسل720×1280هي



أحجام الفيديوهات التسويقية

(9:16)عموديفيديو-3

ارتفاعإلىعرضنسبةلهافيديومقاطعهيالعموديةالفيديومقاطع

حجمأصبح.وحدة16هووالارتفاعوحدات9هوالعرضأنيعنيمما،9:16

يتمالتيالمحمولةالأجهزةظهوربسببمتزايدبشكلشائعًاهذاالفيديو

مثلتلمنصامثاليةالعموديةالفيديومقاطعتعتبر.عموديًابهاالامسكا

Instagram Stories وستوريزانستقرامSnapchat وسنابشاتTikTok تيك

لالتواصوسائلعلىالعموديةالفيديولمقاطعبهالموصىالدقة.توك

.بكسل1920×1080هوالاجتماعي



أنواع الفيديوهات من حيث  

المدة الزمنية لها

:الفيديوهات القصيرة

.ثانية و دقيقة واحدة15تتراوح بين : مدتها•

.لعرض محتوى سريع وجذاب، مثل الكوميديا، والتحديات: مناسبة•

.على يوتيوب Shorts، إنستجرامعلى  Reelsمقاطع تيك توك، : أمثلة•

:الفيديوهات المتوسطة الطول

.دقائق10تتراوح بين دقيقة واحدة و : مدتها•

.مقابلاتلعرض محتوى أكثر تفصيلًا، مثل دروس تعليمية، ونصائح، و: مناسبة•

.فيديوهات يوتيوب، فيسبوك، تويتر: أمثلة•

:الفيديوهات الطويلة

.دقائق10تتجاوز : مدتها•

ق، مثل الأفلام الوثائقية، والبرامج التلفزي: مناسبة• ونية،  لعرض محتوى مُعم 

.وعروض الأوبرا

.HBO Max، نتفليكسأفلام يوتيوب، : أمثلة•



الانستجرامأنواع فيديوهات منصة 

:)Instagram Stories)فيديوهات القصص .1

.ساعة24مقاطع فيديو قصيرة وموقتة تظهر لمدة .1

.مناسبة للمحتوى السريع والتفاعلي.2

.يمكن إضافة تأثيرات وأدوات تفاعلية.3

:)Instagram Posts)الإنستجرامفيديوهات .2

.مقاطع فيديو قصيرة تنشر كمنشورات على الحساب.1

.مناسبة للمحتوى التسويقي الأكثر احترافية.2

.يمكن إضافة توصيات وروابط تسويقية.3

:)Instagram Reels)رَيلْزفيديوهات .3

.TikTokمقاطع فيديو قصيرة مشابهة لتطبيق .1

.مناسبة للمحتوى المبتكر والترفيهي.2

.مساحة مناسبة للتأثيرات والموسيقى.3

:)Instagram Live)فيديوهات البث المباشر . 4

.بث مباشر للتفاعل المباشر مع المتابعين.1

.مناسب للمحتوى الحي والوقت الفعلي.2

.يمكن إجراء مسابقات وأنشطة تفاعلية.3

:)IGTV)الإنستجرامفيديوهات قناة . 5

.دقيقة60مقاطع فيديو أطول تصل إلى .1

.مناسبة للمحتوى التعليمي والشرح المفصل.2

تظهر في قسم خاص على الحساب.3



أنواع فيديوهات منصة الفيس بوك

:)Facebook Posts)فيديوهات المنشورات .1

.مقاطع فيديو قصيرة تنشر كمنشورات على الصفحة.1

.مناسبة للتسويق والإعلان عن المنتجات والخدمات.2

.يمكن إضافة روابط ودعوات للتفاعل.3

:)Facebook Stories)فيديوهات القصص .2

.ساعة24مقاطع فيديو قصيرة وموقتة تظهر لمدة .1

.مناسبة للمحتوى التفاعلي والترفيهي.2

.يمكن إضافة ملصقات وأدوات استفتاء.3

:)Facebook Live)فيديوهات البث المباشر .3

.بث مباشر للتفاعل والتواصل المباشر مع المتابعين.1

.مناسب للمحتوى الحي والوقت الفعلي.2

.يمكن إجراء مسابقات وأنشطة تفاعلية.3

:)Facebook Clips)فيديوهات مقاطع فيسبوك . 4

.ثانية60إلى 1مقاطع فيديو قصيرة من .1

.مناسبة للمحتوى المكثف.2

.تظهر في خوارزميات التوصية والاكتشاف.3

:)Facebook Albums)فيديوهات ألبوم فيسبوك . 5

.مجموعة من الفيديوهات القصيرة في تنسيق ألبوم.1

.مناسبة لتقديم مجموعة من المحتوى ذي الصلة.2

يمكن إضافة تسميات وروابط إلى كل فيديو.3



Xأنواع فيديوهات منصة 

:)Twitter Video)مقاطع الفيديو المضمنة .1

.يمكن تحميل وعرض مقاطع فيديو قصيرة مباشرة في التغريدات.1

.ثانية140طول الفيديو محدود بـ .2

.مناسبة للمحتوى السريع والقصير.3

:)Twitter Fleets)قصص تويتر .2

.مقاطع فيديو قصيرة ومؤقتة مماثلة لقصص فيسبوك.1

.ساعة من النشر24تختفي بعد .2

.مناسبة للمحتوى الأكثر شخصية والترفيهي.3

:)Twitter Live)فيديوهات البث المباشر .3

.إمكانية البث المباشر للفيديو والصوت.1

.مناسبة للمحتوى التفاعلي والحي.2

يمكن الرد والتفاعل مع المشاهدين أثناء البث.3



أنواع فيديوهات منصة تيك توك

.الأولالشخصمنظورمنتُشاهدفيديوهاتهيو :POV الـيديوهات•

.آخرفيديومعفيديودمج :Stitch الـفيديوهات•

.آخرمستخدممعفيديومشاركة :Duet الـفيديوهات•

 .المتابعينمعللتفاعلالمباشرالبث :Live الـفيديوهات•

:)Filters & Effects(المؤثرات الفيديوهات •

 .إمكانية إضافة مؤثرات وفلاتر مختلفة على الفيديوهات•

 .يساعد ذلك على إبراز الإبداع والشخصية في المحتوى•

لة• :)Ads( الفيديوهات الممو 

 .الفيديويإمكانية عرض إعلانات داخل المحتوى •

هميُستخدم ذلك من قِبل الشركات والمعلنين لإيصال رسائل•



أنواع الفيديوهات على منصة سناب شات

يستطيعحيثالمنصة،علىشيوعًاالأكثرالنوعهوهذا :)Snapchat Stories)شاتسنابقصص.1

.ساعة24بعدتختفيوصورفيديومقاطعمنمكونةقصصإنشاءالمستخدمون

منمباشرفيديومحتوىبثالمستخدمونيستطيع :)Live Video)المباشرةالفيديومقاطع.2

.الميزةهذهخلال

للمستخدمينيمكنالتيالقصيرةالفيديومقاطعهيهذه :)Snaps)المحررةالفيديومقاطع.3

.أصدقائهمإلىوإرسالهاإنشاؤها

قةالفيديومقاطع.4 للمستخدمينيمكن :)Geofilters and Lenses)والمؤثراتبالملصقاتالمُرفَّ

.بهمالخاصةالفيديومقاطععلىمختلفةومؤثراتملصقاتإضافة

نشرهاللمستخدمينيمكنالتيالفيديومقاطعهيهذه :)Posts)المنشوراتفيديومقاطع.5

.الشخصيةصفحاتهمعلى

علىفيديوإعلاناتوعرضإنشاءللمعلنينشاتسنابتتيح :)Ads)الإعلاناتفيديومقاطع.6

المنصة



أنواع فيديوهات منصة الواتس أب
معقصيرةفيديومقاطعومشاركةتسجيلللمستخدمينيمكن :)Video Messages)الفيديويةالرسائل.1

.المعارف

.ةثنائيأوجماعيةفيديومكالماتإجراءللمستخدمينآبواتستتيح :)Video Calls)الفيديويةالمكالمات.2

آب،واتسعلىحالاتهممنكجزءقصيرةفيديومقاطعمشاركةللمستخدمينيمكن :)Status)الحالات.3

.ساعة24بعدتختفيوالتي

فيموجودةفيديومقاطعمشاركةللمستخدمينيمكن :)Sharing Videos)الفيديوهاتمشاركة.4

.آبالواتسعبرأصدقائهممعهواتفهم

ينللمستخدميمكنالتيالمتحركةالملصقاتمنمكتبةآبواتستتضمن :)GIFs)المتحركةالملصقات.5

.محادثاتهمفياستخدامها

لشاشاتفيديومقاطعوطرحتسجيلللمستخدمينيمكن :)Screen Recordings)المتحركةالشاشةصور.6

.هواتفهم

للمستخدمينفيديوإعلاناتآبواتسيعرضقدالأحيان،بعضفي :)Ads)الإعلاناتفيديومقاطع.7



يوتيوب أنواع فيديوهات منصة

:)Short Videos)القصيرةالمقاطع.1

.ثانية60إلىمدتهاتصلفيديوهات.1

عالسريللمحتوىمناسبةالفئةهذهتُعتبر.2

.والمقتضب

:)Standard Videos)القياسيةالفيديوهات.2

التيواليوتيوبعلىشيوعًاالأكثرالفيديوهات.1

.ساعاتإلىدقائقمنمدتهاتتراوح

.وشرحًاتعمقًاأكثرلمحتوىتُستخدم.2

:)Live Streams)المباشرالبث.3

والصوتللفيديوالمباشرالبثإمكانية.1

.الفعليالوقتفيللمشاهدين

.والحيالتفاعليللمحتوىيُستخدم.2

:)Playlists)التشغيليةالقوائم-4

قائمةضمنالمنظمةالفيديوهاتمنمجموعة.1

.تشغيل

.المشاهدةوتسهيلالمحتوىلتنظيمتُستخدم.2

:)Embedded Videos)المضمنةالفيديوهات-5

ىعلالمستضافةالفيديوهاتتضمينإمكانية.1

.أخرىويبمواقعفياليوتيوب

.أوسعنطاقعلىالمحتوىمشاركةذلكيُسهل.2

لةالفيديوهات-6 :)Ads & Sponsorships)الممو 

.الفيديوهاتأثناءأوقبلإعلاناتعرض.1

محتواهممنالربحللمنشئينذلكيُتيح.2



أنواع الفيديوهات الإعلانية  

على منصة اليوتيوب

:)Skippable Ads)للتخطىإعلانات قابلة .1

.ثوان5ثانية يمكن للمستخدم تخطيها بعد 20-5فيديوهات إعلانية مدتها •

.تظهر هذه الإعلانات قبل أو أثناء بدء مشاهدة الفيديو المراد•

:)Non-skippable Ads)إعلانات غير قابلة للتخطي .2

.ثانية لا يمكن للمستخدم تخطيها60-15فيديوهات إعلانية مدتها •

.تظهر هذه الإعلانات قبل أو أثناء بدء مشاهدة الفيديو المراد•

:)brand Placement Ads)إعلانات وضع العلامة التجارية .3

.ظهور المنتج أو العلامة التجارية داخل محتوى الفيديو بطريقة طبيعية•

.قد تكون مدفوعة الأجر أو جزء من اتفاقية مع المؤثر صاحب المحتوى•

:)Masthead Ads)إعلانات الصفحة الأولى لليوتيوب .4

.إعلانات تظهر في الصفحة الرئيسية لليوتيوب•

.تستهدف الوصول إلى أكبر عدد ممكن من المستخدمين ولكنها غالية الثمن جدا•

:)Bumper Ads)إعلانات الشرائح .5

ثوان ولا يمكن تخطيها6فيديوهات قصيرة لا تتعدى •

تُعرض قبل أو بعد مشاهدة فيديو المحتوى•



:)Live Stream Ads)إعلانات البث المباشر -6

.إعلانات تظهر أثناء بث فيديو مباشر على اليوتيوب•

.تستفيد من اهتمام المشاهدين بالمحتوى المباشر•

:)Sequence Ads)إعلانات التسلسل -7

.مجموعة من الإعلانات المترابطة تُعرض على شكل تسلسل•

تهدف إلى إشراك المشاهد بشكل أكبر في الرسالة الإعلانية•

أنواع الفيديوهات الإعلانية  

على منصة اليوتيوب



خطوات إنتاج الفيديو التسويقي

:تحديد الأهداف والقياس.1

(.زيادة الوعي، تعزيز المبيعات، إلخ)وضع أهداف واضحة للفيديو التسويقي .1

(.خالمشاهدات، المشاركة، التحويل، إل)تحديد المؤشرات الرئيسية لقياس نجاح الفيديو .2

:إنشاء محتوى الفيديو.2

ال للفيديو.1 .إعداد السيناريو والنص الفع 

.تنفيذ التصوير والمونتاج بجودة عالية.2

.إضافة العناصر البصرية والصوتية المناسبة.3

:نشر الفيديو على القنوات المناسبة.3

.تحديد المنصات والقنوات الأكثر فعالية لجمهورك.1

.وضع خطة نشر الفيديو على هذه القنوات.2

.استخدام الوسوم والتسميات المناسبة للتحسين.3

:تشجيع المشاركة والتفاعل.4

.تضمين دعوات للمشاركة والتفاعل داخل الفيديو.1

.تفعيل خيارات المشاركة والتعليقات على القنوات.2

.الرد على التعليقات والأسئلة بشكل سريع.3

:تحليل البيانات والتحسين المستمر.5

.متابعة أداء الفيديو والمؤشرات الرئيسية.1

.تحليل البيانات للتعرف على نقاط القوة والضعف.2

.إجراء التحسينات المناسبة على الفيديو.3



نوع للمحتوى بالفيديو التسويقي12

Brand Videos التجاريةالعلامةقصص-1

صةقيعرضفيديومقطعباستخدامالمحتملينالعملاءمععاطفيةصلةلخلقوأخلاقياتهاشركتكعننُبذةشارك•

قصةباستخداملديهاالمتبعالصناعةمنهجعلىالضوءوألقتصنعتهاأصول Ugmonkأبرزت:مثال.التجاريةالعلامة

.قدمتهاالتيالرائعةالتجاريةالعلامة

 Live video / Event المباشرةالفيديومقاطع-2

مباشرمقطعبثكيمكن.الاجتماعيةالشبكاتلمنصاتانتشارًايزدادخيارًاالإنترنتعبروالندواتالافتراضيةالفعالياتتعتبر•

التواصلقنواتإحدىيجعلهامما،(الفيديومقاطعتحريرإلىالحاجةدون)واحدةبلمسة Instagramو Facebookعلى

.المتوقعةغيروبيئتهالمنخفضةجودتههوالمباشرالبثفيالوحيدالعيبإن.الرائعةالرسميةغير

Expert Interviewsالخبراءمقابلات-3

لخلامنمعهمالتواصلبإمكانهميكونلمالذينالشهيرةالشخصياتمعللتفاعلالفريدةالفرصةجمهوركامنح•

للعملاءقيمةيرتوفيتمبهموبالاستعانةالتجاريةعلامتكعلىالمصداقيةالخبراءيضفي.الفيديومقاطععبرالمقابلات

.التجاريةعلامتكوصولنطاقتوسعةإمكانيةلكيتيحممابعد،الشراءمرحلةيبلغوالمالذين

https://www.behance.net/gallery/14176451/Ugmonk-Story-Video?tracking_source=search_projects_recommended%7Cbrand+story+video


نوع للمحتوى بالفيديو التسويقي12

”Educational or How-To Videos“مقاطع فيديو تعليمية أو إرشادية -4

فهم أعمالك يمكن استخدام مقاطع الفيديو التعليمية لتعليم جمهورك شيئًا جديدًا، أو بناء المعرفة الأساسية التي سيحتاجون إليها ل•

.بشكل أفضل

”Explainer Videos“مقاطع فيديو شارحة  -5

يُستخدم هذا النوع من الفيديو لمساعدة جمهورك على فهم سبب حاجتهم إلى منتجك أو خدمتك بشكل أفضل،•

”Virtual Reality Videos& ° 360“° 360فيديوهات الواقع الافتراضي وال -6

كما لو كانوا يقفون جسديًا داخل –المشاهدون لمشاهدة المحتوى من كل زاوية ” يتنقل“درجة، 360باستخدام مقاطع الفيديو بنطاق •

.المحتوى مثل الجولات الافتراضية داخل الشركات والمؤسسات

”Augmented Reality Videos“فيديوهات الواقع المعزز -7

حيث يمكنك توجيه كاميرا هاتفك إلى  IKEA Placeمن خلال استخدام تقنيات الواقع المعزز عبر كاميرا الموبايل، على سبيل المثال تطبيق •

.غرفة المعيشة الخاصة بك، وسيسمح لك الواقع المعزز بمعرفة كيف ستبدو الأريكة في المساحة المخصصة لها



نوع للمحتوى بالفيديو التسويقي12

Demo videoالتقديمية/التوضيحيةالفيديومقاطع-8

لعملاء،للعرضهفقطواحدبمنتجوترتبطوبسيطة،بالمعلوماتوثريةمختصرةهذهالفيديومقاطعتكونأنيجب•

.منتجكاستخدامعلىقدرتهحيالالعميلنفسفيالطمأنينةبثهومنهاالغرضإنحيث

العملاءشهادات-9

صداقيةمفيتأثيرمنلهالماالإيجابيةالعملاءشهاداتتقديمالتسويقيبالفيديوالخاصالمحتوىأنواعاهممن•

.بهوالثقةالمنتج

المتحركةالرسوم-10

.هذاعلىالمثأفضلالمتحركةالفيديومقاطعوتعتبرمملة،التسويقيةالفيديومقاطعتكونأنالضروريمنليس•

يعرضالذي Samsungمنتجفيديومقطعيعتبر.المتحركةالرسومعبرتقليديةغيربطريقةجذابةقصةتقديميمكنك

.الفيديومقاطععبرالإعلانفيالجذابةالمتحركةبالرسومالاستعانةكيفيةعلىرائعًامثالاً  QLEDتلفزيون

https://www.behance.net/gallery/93938427/Samsung-QLED-TV?tracking_source=search_projects_recommended%7Ccommercial


نوع للمحتوى بالفيديو التسويقي12

:)Promotional Videos)الفيديوهات الإعلانية -11

.تهدف إلى جذب انتباه المشاهدين وتشجيعهم على الشراء.1

.تستخدم لتعزيز العلامة التجارية وإبراز المزايا التنافسية للمنتج.2

.قد تكون قصيرة وجذابة لنشرها على وسائل التواصل الاجتماعي.3

:)Tutorial Videos)الفيديوهات التدريبية -12

.دقيقة15الى 5تُستخدم لتعليم المشاهدين كيفية استخدام منتج أو خدمة بالتفصيل وعادة تكون من .1

.تساعد في تعزيز ولاء العملاء والاحتفاظ بهم.2

.تُظهر الخصائص المتقدمة للمنتج وكيفية الاستفادة منها.3



أفضل الممارسات في إنتاج الفيديو التسويقي

.مشاهدتهفيالجمهوريرغبالذيالمحتوىبصناعةالمسوقيهتمأنيجب✓

.للصورةةبالإضافالصوتيةوالمؤثراتالمحتوىهيالعناصروهذهعالية،بجودةيظهرلكيأساسيةعناصرثلاثةعلىالفيديواحتواء✓

.ايةللنهالفيديومشاهدةفييستمرالمشاهديجعلبشكلوملفتة،جذابةالفيديوفيالأولىثوانيالعشرتكونأنمنلابد✓

.بهالمتعلقةوالفوائدالمنتجعلىالتركيزمنأكثرالمشاهد،منهايستفيدمعلومةأوقيمةإضافةعلىالتركيز✓

.المملةالطويلةالفيديوهاتعنبدلاً القصيرة،المدةذاتوالمفيدةالجذابةالفيديوهاتصناعة✓

.الأخيرةالسنواتفيالذكيةالهواتفمستخدميأعدادلزيادةنظراً الذكية،الهواتفمعمتوافقاً الفيديويكونأنعلىالعمل✓

.بحثاً الأكثرالمفتاحيةالكلماتواختياروجذابمحفزبهخاصعنوانإضافةخلالمنالبحث،محركاتعبرالفيديوظهورمعدلتحسين✓

.المملوىالمحتذاتالفيديوهاتعنوالبعدالمبتكرة،للأفكاربالإضافةالفكاهةاستخدامعلىتعتمدالتيالمرحةالفيديوهاتإنشاء✓

.قناةالفيالاشتراكأوالإلكترونيالموقعلزيارةالمشاهديندعوةمثلمعين،إجراءاتخاذعلىالمشاهدتحثالتيالكلماتاستخدام✓

.الإلكترونيالموقعخلالمنأوالاجتماعي،التواصلمنصاتمختلفعلىنشرهخلالمننطاقأوسععلىالفيديومشاركة✓



تحرير الفيديو التسويقي/ تطبيقات مونتاج

 :Adobe Premiere Proبروبريميرأدوبي •

لأجهزة الماك تحديدا :Final Cut Proبروكتفاينال•

:Filmoraفيلمورا •

:iMovieموفي آي•

:Animotoأنيموتو•

•https://www.canva.com/video-editor/

•https://clipchamp.com/en/video-editor/

Capcutبرنامج •

•https://www.openshot.org/

•https://www.adobe.com/express/feature/video/editor

https://www.canva.com/video-editor/
https://clipchamp.com/en/video-editor/
https://www.openshot.org/
https://www.adobe.com/express/feature/video/editor


أدوات لتوليد الفيديوهات بالذكاء الاصطناعي 

https://ai.invideo.io

https://www.kapwing.com/ai-video-generator

https://videogen.io/

https://www.colossyan.com/

https://www.vyond.com/

https://virbo.wondershare.com/

https://gencraft.com/

https://runwayml.com/

https://www.visla.us/ai-video-generator

https://www.peech-ai.com/product

https://app.pixverse.ai/home

https://ai.invideo.io/
https://www.kapwing.com/ai-video-generator
https://videogen.io/
https://www.colossyan.com/
https://www.vyond.com/
https://virbo.wondershare.com/
https://gencraft.com/
https://runwayml.com/
https://www.visla.us/ai-video-generator
https://www.peech-ai.com/product
https://app.pixverse.ai/home


بورد للإعلاناتالستورىأدوات لعمل فيديوهات 

• https://www.storyboardthat.com/
• https://www.canva.com/create/storyboards/
• https://www.renderforest.com/whiteboard-animation
• https://krock.io/storyboard-ai/
• https://boords.com/ai-storyboard-generator
• https://www.story-boards.ai/
• https://www.taskade.com/generate/video-production/storyboard
• https://storyboardhero.ai/
• https://elai.io/ai-storyboard
• https://www.appypie.com/design/storyboard/maker

https://www.storyboardthat.com/
https://www.canva.com/create/storyboards/
https://www.renderforest.com/whiteboard-animation
https://krock.io/storyboard-ai/
https://boords.com/ai-storyboard-generator
https://www.story-boards.ai/
https://www.taskade.com/generate/video-production/storyboard
https://storyboardhero.ai/
https://elai.io/ai-storyboard
https://www.appypie.com/design/storyboard/maker


(المقاطع الصوتية)التسويقي البودكاستإنتاج 

فإنالعقد،لهذاالطلبعندالمتاحةالراديوإذاعةبمثابةلكونهنظرًا•

تركزيالتالمنطوقةالصوتيةالحلقاتمنسلسلةعنعبارةهوالبودكاست

ىإلوماالقدمكرةأوالناشئةالشركاتأوالتاريخمثلمعينموضوععلى

اتفكهعلىتطبيقباستخداملكيروقعرضأيفيالاشتراكيمكنك.ذلك

منوأالسيارةفيأوالرأسسماعاتعلىشئتمتىالحلقاتإلىوالاستماع

.الصوتمكبراتخلال

قتطبيأوالويبموقععلىنشرهثممسبقًاالبودكاستتسجيليتم•

جهزةأأوالمحمولةالأجهزةعلىللتنزيلمتاحأنهالجيدالشيء.البودكاست

.تشاءوقتماإليهاالاستماعليتمالشخصيةالكمبيوتر



التسويقيالبودكاستإنتشارإحصاءات مهمة معبرة عن مدى 

العربيةالإماراتمعالمساواةقدمعلىالسعوديةالعربيةالمملكةتضعإحصائياتالبثفيالمتخصصة Markettiers MENAأصدرت

:أنهحيث،البودكاستعروضإلىالاستماعفيالمتحدة

إليهايستمعونالبالغينمن٪15وبودكاستإلىاستمعواالمتحدةالعربيةوالإماراتالسعوديةالعربيةالمملكةفيالبالغينمن23٪•

.الأسبوعفيالأقلعلىواحدةمرةبانتظام،

!آخرإذاعيوسطأيمنأكثرالبودكاستفييثقونالاستطلاعشملهمممن93٪•

(٪36)الملهموالمحتوىالذاتيةالمساعدةبمحتوىمتبوعًاالترفيهيالمحتوىإلىالاستماع(٪50)المستمعينغالبيةيفضل•

جوجليستخدمون٪13و،سبوتيفاييستخدمون٪33و،بودكاستآبلتطبيقيستخدمونالمنتظمينالبودكاستمستمعيمن35٪•

.بودكاست

فينإعلاإدراجمنبدلاً بهاخاصبودكاستإنشاءتفضلالتجاريةالعلاماتأنهوإفريقيا،وشمالالأوسطالشرقفيخاصة،العامالاتجاه•

.بالفعلموجودبودكاست

كتشافلاالبودكاستإعلاناتيستخدمونإنهميقولالبعضأنحتىالإعلانات؛يتخطونلاإنهميقولونالمحليينالمستمعينمن66٪•

.حقًامزعجةيجدونهافقط٪9معقبل،منيعرفوهالمالتيأوالجديدةالتجاريةالعلامات

البرامجإلىالاستماعفييرغبونقدإنهمالاستطلاعاتفيالمشاركينمن٪92قال،بودكاستبرامجتقدمالتيالتجاريةللعلاماتبالنسبة•

.التجاريةالعلاماتتقدمهاالتي



التسويقيالبودكاستأهمية 

:أهمهاتسويقيةمزاياعدةيحقق

منيديزممامحدد،بمحتوىمهتمجمهورإلىبالوصولللمسوقينيسمحالبودكاست:مستهدفجمهورإلىالوصول•

.المحتملينالعملاءجذبفرص

اريةالتجالعلامةبينشخصيةأكثرعلاقةبناءفييساعدأنيمكنالبودكاست:المستمعينمعالعلاقاتإنشاء•

.المباشرةوالمشاركةالمفيدالمحتوىخاللمنوالمستمعين

ذهانأفيصورتهاوترسيخالتجاريةللعلامةالتعرضزيادةفييساعدالبودكاست:التجاريةبالعلامةالوعيزيادة•

.المستمعين

.انمكأيومنوقتأيفيإليهالوصولللمستمعينويمكنوالنشر،الإنتاجسهلالبودكاست:والوصولالمرونة•

مماات،والمناقشالتعليقاتخاللمنوالتفاعلالمشاركةعلىالمستمعينيشجعالبودكاست:والمشاركةالتفاعل•

.االنخراطزيادةفييساعد

علىقينالمسويساعدمماوتفاعلهم،المستمعيناستماعحولبياناتتوفرالبودكاستمنصات:والتحليلالقياس•

حمالتهمفعاليةقياس



تسويقيبودكاستخطوات إنتاج 

ءالعملاجذبالتجارية،بالعلامةالوعيزيادةمثل)البودكاستمنالهدفبتحديدالبدء:المستهدفوالجمهورالهدفتحديد-1

.المستهدفوالجمهور(الولاءتعزيزالمحتملين،

وغيرطبيعيةبطريقةالإعلانيةالمعلوماتتضمينمعللجمهور،وشيقمفيدمحتوىاختيار:والموضوعاتالمضموناختيار.1

.مباشرة

.الموضوعفيوخبرةجذابصوتذلكفيبما،البودكاستلتقديممناسبشخصاختيار:المقدم/المضيفتحديد.2

تحتيةبنيةإنشاءو(والتحريرالتسجيلبرامجميكروفون،)الجيدةالصوتيةالمعداتفيالاستثمار:التحتيةوالبنيةالتقنياتتجهيز.3

.(ويبموقعتسجيل،منصة)البودكاستلنشر

.التنقيحووالتحريرالمحتوى،تسجيل،(نهاية،إعالنرئيسي،محتوىمقدمة،)الحلقةلشكلالتخطيط:البودكاستحلقاتإنتاج.4

وسائل،دكاستبومنصات)مختلفةقنواتعلىوالنشر،للبودكاستللترويججذابةوصورصوتيةملفاتإنشاء:والترويجالتسويق.5

.(الاجتماعيالتواصل

التحسيناتراءوإجالأداءلتقييم(التفاعلالاستماع،معدلالمستمعين،عدد)والإحصائياتالبياناتمتابعة:والتحسينالأداءقياس.6

المناسبة



البودكاستمنصات استضافة 

• ANCHOR

• SPREAKER

• PodBean

• BUZZSPROUT

• PODIANT

• Spotify

• Soundcloud 

• Google Podcasts

• Apple Podcasts )iTunes(

• Amazon Music/Audible

• Libsyn

•  Blubrry



برامج التحرير الصوتي المجاني

• https://www.audacityteam.org/

• https://free-audio-editor.com/

• https://audiomass.co/

• https://www.veed.io/tools/audio-editor

• https://www.kapwing.com/tools/audio-editor

• https://podcastle.ai/products/audio-editor

• https://podcast.adobe.com/

https://www.audacityteam.org/
https://free-audio-editor.com/
https://audiomass.co/
https://www.veed.io/tools/audio-editor
https://www.kapwing.com/tools/audio-editor
https://podcastle.ai/products/audio-editor
https://podcast.adobe.com/


إنتاج المدونات التسويقية للعلامات التجارية

نتالإنترعبرمحتوىلنشرالتجاريةوالعلاماتالشركاتتستخدمهارقميةتواصلمنصاتهي Corporate Blogs)الشركاتمدونات•

كةللشرالعامةوالعلاقاتالتسويقاستراتيجيةمنجزءًاوتُعد.(إلخمستثمرين،شركاء،عملاء،)جمهورهامعمباشرةللتواصل

.ويومياتهاأخبارهاوتقديمالتنظيميةوثقافتهارؤيتهاعنبالتعبيرللشركةوتسمح

:محتواها

.وخبراتهاالشركةعملبمجالصلةذاتمقالاتيشمل✓

.الجديدةوالخدماتالمنتجاتعنأخبارتتضمنقد✓

.الشركةعملمجالفيمتخصصةوإرشاداتنصائح✓

.التجاريةوعلاماتهاللشركةوتسويقيترويجيمحتوى✓

.المتابعينتعليقاتعلىوالردودكالمناقشاتتفاعليمحتوى✓

.الشركةيوميات✓



أهداف مدونات الشركات

.بناء علامة تجارية قوية وصورة ذهنية إيجابية للشركة•

.جذب المزيد من العملاء المحتملين والحفاظ على ولاء العملاء الحاليين•

.تعزيز خبرة الشركة وتموضعها كخبير في مجال عملها•

.زيادة الوعي والتفاعل مع جمهور الشركة عبر منصات التواصل•

SEOتحسين ترتيب الشركة في نتائج البحث •



أنواع مدونات الأنشطة التجارية 

:مدونة المؤسسة.1

.تركز على نشر محتوى حول الشركة نفسها، منتجاتها، خدماتها وأخبارها•

.الهدف هو تعريف الجمهور بالشركة وبناء صورة ذهنية إيجابية عنها•

:مدونة المجال والصناعة.2

.تركز على نشر محتوى حول الصناعة والمجال الذي تعمل فيه الشركة•

.الهدف هو إبراز الشركة كخبير في المجال وتوفير قيمة للقراء•

:مدونة المنتج.3

.تركز على نشر محتوى متعلق بمنتجات الشركة وكيفية استخدامها•

.الهدف هو تثقيف العملاء وتقديم قيمة حول المنتجات•



أدوات تدشين المدونات المجانية

• https://www.blogger.com

• https://wordpress.com/create-blog/

https://www.blogger.com/
https://wordpress.com/create-blog/


خلاصة المحاضرة



في المحاضرة القادمة

....اكتشف ما يلي 

إنتاج المواقع الالكترونية لأغراض تسويقية•

•SEO

التسويق الرقمي في حقبة الذكاء الاصطناعي•



Thank You
Dr. Mohammed Refaat
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