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 المقدمة :أولا 

 الإعهلا  أصهب  حيه  الإعلامه   المشهد  فه  كبيهاااً تحهل اً العهلل  يشهد 

 ويعُهه  .الأفههااد لهه   والههلع  السههكل  تشههلي  فهه  أسلسههي  أداة الاقمهه 

 عكهه  يعلمهه  بههل  حيهه  اللحههل   ههه ا مهه  جهها ااً السههعلد  المسههلدك 

 .وخيلتاتهه  حقلقهه  ومعافهه  الشههاا  قههااتا   تخههل  الاقميهه  المنصههل 

 الإعهلا  بهي  العلاقه  اسللشهل  فه  البحه  هه ا أهميه  تنبه  هنهل ومه 

 .السعلد  المسلدك  ووع  الاقم 

 

ا   البحث مشكلة :ثانيا

 تشلي  ف  الاقم  الإعلا  تأثيا م   مل :الائيس  اللسلؤ  ف  المشلك  تلمث 

 السعلد ؟ المسلدك  وع 

 

ا   البحث أسئلة :ثالثا

 السعلد ؟ المسلدك  وع  عك  تؤثا الل  الاقم  الإعلا  منصل  أباز مل •

 المسلدك ؟ قااتا  عك  تأثياااً الأكثا الاقم  المحلل  نلعي  مل •

 الاقم ؟ الإعلام  المحلل  ف  السعلد  المسلدك  ثق  م   مل •

 ا جلملع ؟ النلع أو العماي  الفئ  حسب ا سلجلبل  تخلكف ه  •

 

ا   البحث أهداف :رابعا

 .المسلدك  وع  ف  المؤثاة الاقمي  المنصل  عك  اللعا  •

 .السعلد  لكمسلدك  الملج  الإعلام  المحلل  طبيع  تحكي  •
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 .الاقم  الإعلا  تجله المسلدك  وثق  وع  دتج  تقيي  •

 .الاقم  المحلل  م  اللفلع  ف  ال يملغاافي  الفاوقل  تص  •

 

ا   البحث أهمية :خامسا

 :جلنبي  ف  البح  ه ا أهمي  تلم 

 الاقم  الإعلا  حل  العكمي  الأدبيل  إثاا  ف  يسله  :النظاي  الأهمي  .1

 .المسلدك  وسكل 

 ف  اللأثيا كيفي  لفد  والمعكني  لكمؤسسل  بيلنل  يلفا :اللطبيقي  الأهمي  .2

 .السعلد  المسلدك 

 

ا   البحث فرضيات :سادسا

 :الللل  النحل عك  الفاضيل  بعض صيلغ  يمل 

اً دا  تأثيا يلج  •  وع  وزيلدة الاقم  الإعلا  اسلخ ا  بي  إحصلئيل

 .السعلد  المسلدك 

 العماي  الفئ  بلخللا  الاقم  بللمحلل  المسلدك  تأثا دتج  تخلكف •

 .والجنس

 

اً  المصطكحل  تعايف :سلبعل

 الللاص   وسلئ  مث  الإلللاوني  المنصل  يشم  :الاقم  الإعلا  •

 .المؤثاي  الاقمي   الإعلانل 

 الحقلق الجلدة  الأسعلت  لكمعكلمل   المسلدك  ا إدت :ا سلدلاك  اللع  •

 .واللاجبل 

 عك  يؤثا (صلت  مائ   نص  ) تقم  محلل  ك  :المؤثا المحلل  •

 .المسلدك  قااتا 
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ا   السابقة والدراسات النظري الإطار :ثامنا

 :النظايل  م  ع د عك  البح  ه ا ياتلا

 الإعلا  وسلئ  عك  ا علملد نظاي  •

 (Agenda Setting) الأولليل  تاتيب نظاي  •

 الإعلام  اللأثيا نظاي  •

 

 الإعلا  تنلولت الل  والخكيج الممكل  ف  السلبق  ال تاسل  مااجع  سيل  كمل

 .المسلدك  وسكل  الاقم 

 

ا   البحث منهجية :تاسعا

 .تحكيك  وصف  :المندج •

 .إلللاون  اسلبيلن :الأداة •

 .السعلديلن المسلدكللن :البح  مجلم  •

اً مشلت  300) ممثك  عشلائي  :العين  •  .(تقايبل

 .SPSS بانلمج بلسلخ ا  إحصلئ  :اللحكي  •

 

 البحث حدود :عاشراا 

 .السعلدي  العابي  الممكل  :المللني  الح ود •

 .2025-2024 ال تاس  العل  :الاملني  الح ود •

 .اللع  عك  وتأثياه الاقم  الإعلا  :الملضلعي  الح ود •

 .السعلديي  المسلدكلي  م  عين  :البشاي  الح ود •

 

 : الزمني الجدول :عشر الحادي

 أسبلعلن :البح  خط  إع اد •

 شدا :السلبق  ال تاسل  جم  •
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 شدا :البيلنل  وجم  الأداة تصمي  •

 أسبلعلن :الإحصلئ  اللحكي  •

 أسلبي  3 :والمنلقش  النللئج كللب  •

 أسبلع :اللسكي و الندلئي  المااجع  •

  الأولي  المااج  :عشا الثلن 

 مجك  .السعلد  المسلدك  وسكل  الاقم  الإعلا  .(2022) .س القحطلن  

 .المعلصا الإعلا 
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