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sl elaal (Y bl 31 Qi g A jlall AaDlall A (s 8 Alacaal) agass celld ) ddlal |y sl
e o) s dgdlaad) ) Jeal gl Jila s e clidle ) s Ladie ((Wadl 82y jelat a8 dlliaa il jlas
el (Sl LB al g 2lad) (s G Sise aladiul sl adladdl dlA) (leleaY) 8 dallu
Aflaaall 8 (aliaiy) 1a LelaSh 4 lall Aadladl (& Jo 413 (Sle ) 8 Jadd ud A8 Canaaly e jun
Al izl g Y Baly 3 g o) il W) g palaas) ) sas
Aol ise Aol =i iy 5l 5V Lganiad ¢ 5 e Y1 a8 Lads | e Adlaal) JS5 ¢4
el ALy sha Al il 5 A8 ot plalaad S AN (i ja Ledlan) Lt ¢(Slginall ga 4 jladill 8l

(OSlgtanal) a4 jlacll ciledtad) doal 51 gl <l 538 ) Ld3ady celaia¥) Jual il ciliaie HLEH) as
Aleld aaiad 20 i) 4S sl g el 485 (5 65 8 i anla Jala€ Adle Y1 il ) Adlaas Al <) 5
Algial) @iy s Je i iy geall Anda ol Al 33sa e Jadd Ll cillaidl sda e (DY)
Dby e slaall adilly ot 4 3 (Hovland & Weiss, 1951). O3e Y (s sina 5 Ju yall didlacadl
alinll e (555 sall jauaall 5 A8all 5 ABAG] mual g sananll 5 sinall pe Salaia jaY) £ shae s siaa
(Belch & Belch, 2018). ) seanll (sal & Sl il o 481 oL dpulay)

Ay gl il 1 G Lagn Unsan 5 2285 o))l A o 5 e i35 Mo Y) flaae of i) gl
(Ohanian, Olaall 4] 4agh g il glaall cllgivall Aallas 488 e i Ldlaadl (5 giuad ellginall & gl g
Ll (s siaall Ade i Jie) daidl wilawd o L&1990; Goldsmith, Lafferty & Newell, 2000).
Al o a3l L Al aaally Adlatall &) ) geal) JuS43 < 155" influencers) Crsedadl" 3 ga g9 cdua gill
(Erkan & Evans, 2016; Casald, Flavidn & <axgivall ) seanll dapda g Laiall ¢ 55 oy (35 4l
Guinaliu, 2007).
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