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 المقدمة

شهههههلممل ا العههههها الوريةههههها الدهههههوتحدلاا رههههه غ الوبهههههم الأرهههههلا  هههههتحق، تقاةههههها، ؤهههههلا  دههههه تح      ههههها  اق ههههه لم    ال دهههههتح     ا  ههههها،  ههههه  ت لاههههها 

الهههههه   تهههههور ال فيههههههتحغ الرقاهههههي   اههههههل،   لتح مههههههات    قلههههه،  هههههه ا ال فيهههههتحغ  يههههههر ل    هههههال ال تحااهههههه  اق  اهههههها ي  2030ا العههههها 

ههههههال  ال  هههههها،   الب ا ه هههههه لملع   ر تحاه هههههها  ا ده ههههههال ال  اتلاه هههههه  الو  ه هههههها يه ههههههعة  الو قه ههههههادل  سه هههههها   ه ههههههتحلابةا لاا له ههههههتحالة  ده ههههههالما ق ه يتحاه

 يأتي ق هههههههههههاا  د فيلهههههههههههرال ال  اةههههههههههه     بم ههههههههههها (ت Kaplan & Haenlein, 2010ال هههههههههههاي  ال  هههههههههههر   ا اههههههههههها  الوههههههههههها   

هههههه   ههههها  ههههههتح  ال  اةه هههههها  ل قةاه ههههههتح  الدههههههوتحد    ةهههههه   ه هههههتحا،   الده ههههه لم كةا  ه ههههههال اق ه هههههر الب ا ه ههههههم  هههههه   كًه ههههه ا الب ا ههههههال  ك  لااوه  ه

ههههها   32 الو الاهههههها الس  ههههههةا   ا العهههههها  ههههها  الوا ه ههههها ا   ه ههههه تح ،  لاههههههص  بههههههملارال  ة ه هههههات ت غ  ه ، 2024 لةه ههههه تح   ركهههههه  هههههتح  ه ههههه   ه (   ه

 %ت10%  8لاترا ح ي  

ههههههرلاا  هههههها ال  ه ههههههرا، ل  ةو لمه هههههه   ا ه ههههههرال ال  اةه ههههههاا  د فيله هههههها، لب ه ههههههر     ه ههههههتحلابةا الأكًه هههههها ال ده هههههها ال ة ه ههههههاا رااه هههههه  رات ي ه هههههها كاده هههههه     ه ًه  تُا

 الرلالهههههههه  ( Storiesالبائاهههههههها  لههههههههه ال ههههههههتحت  الاةههههههههملاتح ال  الةهههههههها ا ههههههههتحد     هههههههها  ههههههههتحلارا  هههههههه   ةهههههههه ال  اا لةهههههههها   بم هههههههها كالب هههههههه   

 Reels )  ال دههههههههتح  ا  اشههههههههر Shopping  )   ههههههه  رلا هههههههات ا ه ههههههه  ا ه ههههههه ،  ه الهههههههه     ههههههههم   ههههههههتحت    اهههههههه ا ا ( Influencersلاله

 لةههههههههههتح   دهههههههههه  مت  ههههههههههوتحد  اسهههههههههه   لههههههههههه  26  سههههههههههلا ا   هههههههههها ال ك      كًههههههههههر  هههههههههه  (ت 2018 ,تCasaló et alا اههههههههههاغ  

%  هههههه  ا دهههههه لملعال الدههههههوتحد ل لا فيههههههً   هههههه      ههههههال ال  اةهههههه   لههههههه ا   هههههها ق هههههه  ا هههههها  قههههههرات السههههههرا  78كادهههههه  رات      ادهههههه ا 

 (  مما يجو  كاد  رات الب ا  ال دتحلابةا الأكًر تأ لاا،   ا ا ا ال  اة  الدوتحدلاات2024  ة ا اق  اقل  الالا   ال ب ةا  

 د فيلهههههههرال ال  اةهههههه  لهههههههم      ظهههههه   هههههه ا ال فيهههههههتحغ   اهههههه ع لالمههههههم   هههههههر ال ههههههتح  ال دهههههههتحلابي  هههههه  كادهههههه  رات  لهههههههه الدههههههلتح  السههههههرائي

هههههتحلاص  ههههها   ال ده ههههها ا     ه ههههها الوريةه هههههر ا ع  ه ههههه تح  الولاههههههي   ا به ات لاولههههههه ا ده ههههه  ههههها  لفيه ههههها     ةبةه ههههه لملعال الدههههههوتحد ل تههههههر ت   لاةه ا ده

  ق ههههاا  الرقاههههي ك  دتا ههههال    ةبةهههها  ةمااةهههها تاههههة ا  ههههري  يهههه   يوههههاد ال ههههتح  ال دههههتحلابي  لههههه    هههها يوة لمهههها  يهههه  الدههههلتح  السههههرائي

يوة هههههه  دارهههههه  ال ة هههههها الدههههههوتحدلاا  ك     هههههها غ  و ههههههم المتا ههههههال ا  ا هههههها ال دههههههتحلاص  هههههه    ههههههائ  ال تحااهههههه  اق  اهههههها ي يسههههههع   ههههههات د   

(ت   ههههههههها  لهههههههههه ا دههههههههه تح  ال   ةبهههههههههي  لاههههههههه   شهههههههههركال 2022؛ البفي ههههههههها   2022ال   ههههههههه       ههههههههها    ق هههههههههاا  هههههههههمد  الوههههههههه ات  

بحا هههههها  ا ههههههها ك  — ههههههتحا  اللةهههههها   لمهههههها      وهههههههمد  ا  دههههههةال الوا لهههههها   الدههههههتح  الدههههههوتحد — د فيلههههههرال ال  اةهههههه  الدههههههوتحدلاا
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لالمهههههم  اةهههههص لعةاةههههها تأ هههههلا ال هههههتح  ا  سهههههتحت  لهههههه كادههههه  رات    هههههلتح   دههههه لملعاما  للهههههاا  كاههههها   ا ااههههها  ال دهههههتحلابي   بةهههههص الوائهههههم 

 (ت2021 ,تHudders et alا ر تح  

   لهههههص  ههههه ا المتا ههههها  ههههه  ق ا ههههها غ  ال هههههتح  ال دهههههتحلابي  ههههه  كادههههه  رات لهههههة   هههههرد ك ههههه    بلةهههههم  يًهههههتح  تقاهههههي  يههههه   هههههتح    تح ههههها 

  عا لههههههها  ههههههه  الر هههههههائ  ال  هههههههرلاا  الدهههههههاوةا  ال اا لةههههههها الههههههه   سهههههههع   ريههههههها ا ههههههه لم كةا شههههههها لا  دههههههه ص قهههههههرات السهههههههرا    رالابههههههه    وب ههههههه  

 Chen & Line, 2019 لا سههههههههههع   هههههههههه ا ال ههههههههههتح   هههههههههه   تيوهههههههههها  يوههههههههههاد تئةدههههههههههةا: ال ههههههههههتح  ا رئههههههههههي  ال ههههههههههتحت  الاةههههههههههملاتح ال (ت 

هههههههها ل ههههههههال  ا   ه هههههههه   ال ولةبه ههههههههتح (  ال اا ه هههههههه  اا ال ه هههههههه  رلا   اه هههههههه  ا ه هههههههها  ه هههههههها   الو  ه هههههههه  ر    وه هههههههه ال ا ه هههههههه (  ا  ه هههههههه   الرلاله   الب ه

 ا سهههههههههههاتكال  ا سههههههههههههاتكا   اق ههههههههههه    ال(   العلاهههههههههههها السهههههههههههالمةا ا لعتر اةهههههههههههها  ال تحاهههههههههههةال  ا را وههههههههههههال  ال  هههههههههههات  الس  ههههههههههههةا 

ا  سههههتحت (ت  كههههه  يوههههم  ههههه   هههه ا الأيوهههههاد لالوهههه، د تا،   اهههههالا ا،    سهههههعة  س لهههه   را ههههه  الدههههلتح  السهههههرائي لههههم  ا دههههه لملعا الدهههههوتحدلاا: 

ههههها  هههههةم  ه هههههرائي الاولههههههي    رههههههلاا،  بةه هههههرات السه هههههرا     البه ههههها السه هههههمائ   ك  اةه هههههةم ال ه ههههها  ك  ال فيهههههه   هههههه  ا ولتح ههههههال  ك   بةه  هههههه  كدتا  اإا ه

 (ت2024؛ اإربي  Kotler & Keller, 2016يوم السرا   

  هههههه    هههههها  تأتي  هههههه ا المتا هههههها ل دههههههم لا ههههههتح  بحًةهههههها  اتههههههفيا   الأديةههههههال الوريةهههههها ا  ولبهههههها  ل دههههههتحلاص الرقاههههههي لب ههههههاا ال  اةهههههه    هههههه  

التركةههههههه   لهههههههه    ههههههها  ا هههههههم   كادههههههه  رات(  ق هههههههاا     هههههههي  ا هههههههم   د فيلهههههههرال ال  اةههههههه ( تههههههها   هههههههةا    هههههههرا    بههههههها   هههههههمد 

هههههرات    ههههه  اا البه ههههه  ا دههههههتحقتح   اه ههههه اةم   ه هههههات    ةبههههههي لاده ههههها    بههههههمق كره هههههائس المتا ه هههههلمم ا ه ههههه لملعال الدههههههوتحد ل(ت  لاا تحقهههههه      ده  ا ده

شهههههههركال  د فيلهههههههرال ال  اةههههههه   كاههههههها  ًهههههههر  الأديةهههههههال الأكاديمةهههههههها ا     ههههههها    هههههههلتح  ا دههههههه لمل  الرقاهههههههي الوهههههههربي  ال ا ههههههههم   

 (ت2024
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 مشكلة الدراسة

ههههه  رات ههههها كاده ًههههه     ه الةههههههتحت ك ههههههم    هههههم الب ههههههتحال ال دههههههتحلابةا الرقاةهههههها   ا العهههههها الوريةههههها الدههههههوتحدلاا  ك   سههههههلا ا   هههههها ال ال ههههههادت   تُا

%  ههههه  الدهههههعا  الدهههههوتحدلا  لادههههه  م تح  كادههههه  رات يسهههههع  اسههههه       70( ك      كًهههههر  ههههه  2024 ههههه   ة ههههها ا   ههههها  الوا ههههها  

ق هههههاا  د فيلهههههرال ال  اةههههه    ههههه  ا ر  ههههها الأ    ههههه   ةههههه  ا ااههههها  ا  ههههه    لهههههه ا   هههههات   ههههه   لههههه   لاا  ههههه     الوملاهههههم  ههههه  

 وههههها   ههههه  تههههههو  الوائهههههم  لهههههه اق هههههه ًاات —بم  لهههههه     ا لمههههها —شهههههركال  د فيلهههههرال ال  اةههههه  الوا لهههههها   الدهههههتح  الدهههههوتحد 

   ةههههه   ا اهههههص  ة ااةهههههال تههههه اا  لهههههه كاسههههها  ال هههههتح   ال وههههها    ههههه  ا ههههه  رلا  د    بةهههههص ا  ةوهههههال ا  تحقوهههههات ال دهههههتحلابي  ههههه  كادههههه  رات

ك  ؤةهههها  الالمهههههم الههههمقةص لعةاةهههها تأ هههههلا  يوههههاد ال ههههتح  ال دهههههتحلابي ا   لاهههها  هههه  ا   ههههها  لههههه الدهههههلتح  —يمت ههههها ك ههههلا — لار هههه   لهههه 

 السرائي لم  ا د لملعال الدوتحد ل    ا  ي الأيواد الأكًر تأ لاا، ال  لا   ي التركة   لةلمات

   تهههههتح  المتا هههههال الدهههههايبا الههههه  ارلوهههههر  لةلمههههها ال ا ًههههها   المتا ههههها اق ههههه    ةا الههههه    رمههههها  لهههههه  ة ههههها  ةدهههههر   ههههه  ا دههههه لملعال 

  لهههههتح      ال هههههتح  ال دهههههتحلابي  ههههه  الدهههههوتحد ل اللهههههتحاتي لا ههههه و   دههههها ل الو  هههههال ال  اتلاههههها  د فيلهههههرال ال  اةههههه   لهههههه كادههههه  رات

كادهههههه  رات يمعهههههه     لاعههههههتح  لهههههه  د ت  ههههههتح ر     سههههههعة  الدههههههلتح  السههههههرائي  د فيلههههههرال ال  اةهههههه   كق     هههههه ا الههههههم ت   لهههههه   هههههه  

ههههههالعي   ههههههر  ا ه هههههه س نره ههههههتحا   ه هههههه  اه ههههههر     ه هههههها لأره هههههها  ارلاه هههههه  لا ه ههههههر    ه ههههههم نره (ت كاههههههها لهههههههتح   ؤةههههههها  2023؛ الهههههههها ر   2023ياوه

المتا ههههههههال الدههههههههوتحدلاا ا     هههههههها الهههههههه   ههههههههري  يسههههههههع    اشههههههههر يهههههههه   يوههههههههاد ال ههههههههتح  ال دههههههههتحلابي  هههههههه  كادهههههههه  رات  الدههههههههلتح  السههههههههرائي 

ههههههرال  ههههههتحلابي  د فيله ههههههتح  ال ده ههههههر ال ه هههههها    ه هههههها ك  قةه هههههها   اإا ه ههههههعلا المتا ه ههههههمد  سه هههههها   فيه هههههه    ه ههههههما،ت   ه هههههه   ملاه ههههههرال ال  اةه  د فيله

للادهههههه لملعال الدههههههوتحد ل   تُههههههر ا شههههههات  ك   دهههههها قل المتا هههههها يسههههههع   ال  اةهههههه   هههههه     هههههها كادهههههه  رات  لههههههه الدههههههلتح  السههههههرائي

  ا     لابر   د بلا ق با،ت
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 أهمية الدراسة

   ههههه   ذةههههها  ههههه ا المتا ههههها  ههههه   ةتحلاههههها  تحتهههههتح لما الههههه   لا  ههههها غ ظههههها ر   دهههههتحلابةا  وااهههههر    ق هههههاا ا ههههه لم كي    هههههاتة     ظههههه   هههههتحغ 

 ههههه ت     هههههلتح  ا دههههه لملعال الدهههههوتحد ل اهههههتح اق  اهههههاد  لهههههه الب هههههتحال الرقاةههههها   ا ههههها  قهههههراتال السهههههرا ت    بدهههههم  ذةههههها المتا ههههها 

 ك  اتح   تئةدة : الأذةا الولاةا  الأذةا ال   ةبةا   له ال فيتح ال ا ت

 أولًا: الأهمية العلمية

  لااههههه  رههههه غ دتا ههههها   لةههههه     ههههها غ المتا ههههها يوهههههة ا اههههها ةم اإملاًههههها    ديةهههههال  هههههلتح  ا دههههه لمل   ال دهههههتحلاص  ههههه     ههههها كادههههه  رات

هههههها  هههههها  لاةه هههههه  رات بم لم ةه هههههه  كاده ههههههتحلابي  ه ههههههتح  ال ده هههههها للافي ه ههههههاد ا عتح اه ههههههر   الأيوه ههههههات ال  ه ههههههمق ا ره هههههها ك   به ههههههوه ال ا ًه ههههههتحا  ده هههههه ا ا تحته  ه

شهههها لات   اوههههم  هههه ا المتا هههها بمًايهههها كتهههههالاا  لاةهههها للاع  هههها الوريةهههها     هههه  ال دهههههتحلاص الرقاههههي   كتههههالاا ك  الههههترا  الاعههههر     ههههه ا 

ال   هههه   لالهههه ،  هههه  ال لماهههههة  الولاههههي  اهههها ةم المتا ههههها    ههههاغ ال   ةههههص  لهههههه ق ههههاا  د فيلههههرال ال  اةههههه ت كاهههها   اةهههه  المتا ههههها 

(  ق ههههههاا     ههههههي  ا ههههههم   د فيلههههههرال ال  اةهههههه (    هههههه  ؤلا هههههها  هههههه  المتا ههههههال الدههههههايبا ي    ههههههلما      هههههها  ا ههههههم   كادهههههه  رات

ية هههها   رالاةههههها  هههههمد   ا دههههه لملعال الدهههههوتحد ل(    ههههتح  ههههها لادهههههم لا هههههتح  بحًةههههها  اتههههفيا   الأديةهههههال الوريةههههها ا  ا هههههات   ههههه  ا  تحقههههه     

  اسع  ا ائس المتا ا  ر وا،  لاةا، لل ا ً  ا لم ا  بم اغ ال دتحلاص الرقاي للاد لملعال الدوتحد ل   ق اا ال  اة ت

 ثانياً: الأهمية التطبيقية

 عاههههه  الأذةههههها ال   ةبةههههها لهههههه ا المتا ههههها   كتحةههههها  بهههههمت  ولتح هههههال  ل ههههها الأذةههههها لسهههههركال  د فيلهههههرال ال  اةههههه   ا دهههههتحق  الهههههرقاة  

  ملاههههم تأ لا هههها  لههههه الدههههلتح  السههههرائي   البههههائا   لههههه الدههههتح  الدههههوتحد    هههه  رهههه غ    ةههههص  يوههههاد ال ههههتح  ال دههههتحلابي  هههه  كادهههه  رات

للادهههههه لملعال الدهههههههوتحد لت  يمعهههههه      دههههههها م ا ههههههائس ال فيههههههه  البهههههههائا   لههههههه كدات  شهههههههركال  د فيلههههههرال ال  اةههههههه  الدهههههههوتحدلاا   

ممات هههها الأاسهههه ا ال دههههتحلابةا  هههه  كادهههه  رات ي رلابهههها  كًههههر لاا لةهههها  كاهههها      تح ةهههه   ة ااةههههال ال دههههتحلاص الرقاههههي اههههتح الأيوههههاد الأكًههههر تأ ههههلاا، 

هههههه  ر    ههههههتح   ا ه هههههه  اا ال ه هههههه    اه هههههه ا ا ال  اةه هههههها   اه ههههههي ا     ه ههههههتحلاص الرقاه ههههههاقل ال ده هههههها  كه هههههه اةم   لمه هههههها  ده ههههههرائيت كاه ههههههلتح  السه   الده

هههههه ل    ههههههي  ه ا لاله هههههه  ههههههات  لاةاه ههههههترا ة ةا   التر يجةه هههههه  ا ه ههههههوتحدلاا    ته هههههه  الده هههههه ا ا ال  اةه ههههههاد اه ههههههركال   ا ه هههههه ا السه هههههه   ه هههههها اتح   ه هههههه لا  لا وه اله

 الأذةا ال   ةبةا:
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 ملاههههم الأيوههههاد الأكًههههر تأ ههههلاا،   الدهههههلتح  السههههرائي  د فيلههههرال ال  اةهههه   هههه  كادههههه  رات  ممهههها يمعهههه   السههههركال  هههه    هههههة  

  ة ااةاما ال دتحلابةا يعاا     لهت

  بمق  تحاةال  الةا  تحغ  لال   اتحاا ال تح  ا رئي  اتحت  لاةملاتح  تلال   ق  (    قال ال سر   عراتات

ههههههائس  ههههههه ا ه هههههها ،  له ههههههوتحدلاا ي ه هههههه  الده ههههههرال ال  اةه ههههههركال  د فيله هههههه  شه هههههها    ه هههههه، لل وه هههههه  رلا  الأاده ههههههات ا ه ههههههادال قر ةه ههههههمق كتشه  به

 المتا ات

 ت لاههههها  2030ا دهههههاذا     هههههتحلار الدةا هههههال ال دهههههتحلابةا الرقاةههههها لب هههههاا ال  اةههههه  الدهههههوتحد  بمههههها لا هههههتحا ت  ههههه  ت لاههههها ا العههههها 

 اق  ًاات   الب اا ا يما يت
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 أهداف الدراسة

 دهههههوه  ههههه ا المتا ههههها ك   بةهههههص  هههههما تئةدهههههي لا اًههههه    قةههههها    هههههر ال هههههتح  ال دهههههتحلابي  د فيلهههههرال ال  اةههههه   ههههه     ههههها كادههههه  رات 

 لهههههه الدههههههلتح  السهههههرائي للادهههههه لملعال الدههههههوتحد ل   كرهههههات دتا هههههها  ةمااةهههههات  لا اههههههرا  هههههه   ههههه ا الهههههههما الرئةدهههههي الأ ههههههماا الار ةهههههها 

 ال الةا:

  ملام  د تح   ورض ا د لملعال الدوتحد ل للافي تح  ال دتحلابي الخاص بمد فيلرال ال  اة   له    ا كاد  راتت

 ال ورا  له  كًر  اتحاا ال تح  ال دتحلابي  د فيلرال ال  اة    ايوا،    ق   ا د لملعال الدوتحد ل  له كاد  راتت

 قةا   م  كدتا  ا د لملعال الدوتحد ل   ماقةا ال تح  ال دتحلابي  د فيلرال ال  اة  ا  ستحت  له كاد  راتت

 قةا    ر ال تح  ال دتحلابي  د فيلرال ال  اة   له التح ي  لو  ا ال  اتلاا لم  ا د لملعال الدوتحد لت

 قةا    ر ال تح  ال دتحلابي  د فيلرال ال  اة   له اةا السرا  لم  ا د لملعال الدوتحد لت

 قةا    ر ال تح  ال دتحلابي  د فيلرال ال  اة   له البرات السرائي الاولي لم  ا د لملعال الدوتحد لت

 ملاهههههههم الو قههههههها يههههههه  ال اا ههههههه   ههههههه  ال هههههههتح  ال دهههههههتحلابي  ا   ههههههها   ال ولةهههههههص  ا سهههههههاتكا  اإاههههههه (  الدهههههههلتح  السهههههههرائي للادههههههه لملعال 

 الدوتحد لت

العسههههههه   اههههههها ك ا كااهههههههر ا ههههههه  ا ل ا دههههههه لملعال الدهههههههوتحد ل للافي هههههههتح  ال دهههههههتحلابي  د فيلهههههههرال ال  اةههههههه    لههههههه   رهههههههه  ا 

 الخ ائ  الميمتحؤرالاةا  الوار  ا د تح  ال ولةاي  المر (ت

الخهههههر ص ي تحاهههههةال  الةههههها لسهههههركال  د فيلهههههرال ال  اةههههه  الدهههههوتحدلاا ل  هههههتحلار ا هههههترا ة ةاما ال دهههههتحلابةا  ههههه  كادههههه  رات ي ههههها ،  لهههههه ا هههههائس 

 المتا ات
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 أسئلة الدراسة

  دوه ال ا ًا ك  ا  ايا  له ال دا غ الرئةدي انتي:   تتح   سعلا المتا ا    مالالما الدايبا

 ما أثر المحتوى التسويقي لمستحضرات التجميل عبر منصة إنستغرام على السلوك الشرائي للمستهلكات السعوديات؟

  لا ارا      ا ال دا غ الرئةدي ال دا قل الار ةا ال الةا:

  ا  د تح   ورض ا د لملعال الدوتحد ل للافي تح  ال دتحلابي الخاص بمد فيلرال ال  اة   له    ا كاد  رات؟

  ا  كًر  اتحاا ال تح  ال دتحلابي  د فيلرال ال  اة    ايوا،    ق   ا د لملعال الدوتحد ل  له كاد  رات؟

  ا  م  كدتا  ا د لملعال الدوتحد ل   ماقةا ال تح  ال دتحلابي  د فيلرال ال  اة  ا  ستحت  له كاد  رات؟

  ا   ر ال تح  ال دتحلابي  د فيلرال ال  اة   له التح ي  لو  ا ال  اتلاا لم  ا د لملعال الدوتحد ل؟

  ا   ر ال تح  ال دتحلابي  د فيلرال ال  اة   له اةا السرا  لم  ا د لملعال الدوتحد ل؟

  ا   ر ال تح  ال دتحلابي  د فيلرال ال  اة   له البرات السرائي الاولي لم  ا د لملعال الدوتحد ل؟

 هههههههها الو قهههههههها يهههههههه  ال اا هههههههه   هههههههه  ال ههههههههتح  ال دههههههههتحلابي  ا   هههههههها   ال ولةههههههههص  ا سههههههههاتكا  اإاهههههههه (  الدههههههههلتح  السههههههههرائي للادهههههههه لملعال 

 الدوتحد ل؟

 هههههه    لهههههه  ا هههههه  ا ل ا دهههههه لملعال الدههههههوتحد ل للافي ههههههتح  ال دههههههتحلابي  د فيلههههههرال ال  اةهههههه   رهههههه  ا الخ ههههههائ  الميمتحؤرالاةهههههها 

  الوار  ا د تح  ال ولةاي  المر (؟
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كادههههههههه  رات    و لاههههههههه  اةههههههههها السهههههههههرا  اقاهههههههههملاا ي لهههههههههم  ا دههههههههه لملع    ا العههههههههها الوريةههههههههها  لهههههههههه ( Reels(ت د ت   هههههههههتح  الرلالههههههههه   2024اإهههههههههر بي  رالهههههههههمت  

 ت8الدوتحدلاات د تلاا ال دتحلاص الرقاي الوريةا  الومد 

(ت   هههههههر ا هههههههه  رلا  الخلة ةهههههههه   لهههههههه كادهههههههه  رات   هههههههه ا  شهههههههال  لههههههههه قهههههههراتال شههههههههرا   د فيلههههههههرال ال  اةههههههه  لههههههههم  السهههههههها ل 2023الهههههههها ر   شههههههههة ات  

 الخلة ةالت  لا دتا ال الخلةس  ا  لار  الوريةا   ا وا ق رت

(ت   هههههر ال دههههههتحلاص  ههههه  رهههههه غ   هههههائ  ال تحااهههههه  اق  اههههها ي    بةههههههص قةاههههها الواةهههههه : دتا ههههها  لههههههه     هههههال  د فيلههههههرال 2022الوههههه ات   ههههههرق   هههههم تيهههههه ت  

 ال  اة    الأتد ت ت الا  ا د لا   ا وا آغ ال ةر  الأتد ت

(ت الو قهههههها يهههههه    ههههههتح  كادهههههه  رات ال دههههههتحلابي  قههههههرات شههههههرا      ههههههال الو الاهههههها  ل سههههههر  لههههههم  الا ةههههههال الدههههههوتحد ل: دتا هههههها  ةمااةههههههات 2024ال ا ههههههم   تقت  

  لا اقق  اد  ا دات    ا وا ا ل    مالو لا ت

(ت الوتحا ههههههه  ا ههههههه  ر   لهههههههه قهههههههرات شهههههههرا   د فيلهههههههرال ال  اةههههههه   ههههههه  الب هههههههتحال الرقاةههههههها لهههههههم  ا دههههههه لملعال الدهههههههوتحد ل: دتا ههههههها 2022البفي ههههههها   اهههههههتحت ت  

    ةبةا  له  ملا ا الر ضت ت الا  ا د لا   ا وا ا ل   وتحدت

(ت   هههههههر العلاههههههها السهههههههالمةا ا لعتر اةههههههها  ههههههه     هههههههال ال تحااههههههه  اق  اههههههها ي  لهههههههه قهههههههرات شهههههههرا      هههههههال الو الاههههههها  ل سهههههههر  لهههههههم  2023ا هههههههالعي    هههههههمت  

 ا د لملعال الدوتحد لت د تلاا الولتحت ا ادااةا  اق  اا ةا   ا وا ا  ات  ام ي   وتحد ا    ةات

 (ت ال برلار الد تح  لدتح  اق  لم   الرقاي   ا العا الوريةا الدوتحدلاات الر ض: الهة ا الوا ا للإ  ا ت2024 ة ا ا   ا  الوا ات  

(ت  برلاههههههر   شههههههرال ا اتراههههههر     ههههههال ال تحااهههههه  اق  اهههههها ي   ا العهههههها الوريةهههههها الدههههههوتحدلاات الههههههر ض: الهة هههههها 2024 ة هههههها اق  ههههههاقل  الالهههههها   ال ب ةههههههات  

 الوا ا ل   ةم اق  اقلت

 ثانياً: المراجع الأجنبية
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