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 الدراسة  مقدمة

في ظل التحوّلات الجذرية التي يشهدها المجتمع السعودي في مختلف قطاعاته، برز قطاع الإعلام كإحدى  

، التي تستهدف بناء اقتصاد ومجتمع  2030الأدوات الحيوية الداعمة لتحقيق رؤية المملكة العربية السعودية 

 ي مختلف التخصصات.  معرفي، وتعزيز كفاءة الكوادر الوطنية، ورفع جودة التعليم والتدريب ف

اهتمامًا خاصًا بتطوير قطاع الإعلام وصناعة المحتوى، لما له من دور محوري في تشكيل   2030وقد أولت رؤية 

 .الوعي المجتمعي، ونقل صورة المملكة وإنجازاتها للعالم بكفاءة واحترافية

ا من هذا التوجه، بذلت الجامعات السعودية جهودًا متواصلة لتحديث برامج التعليم الإعلامي بما  
ً
وانطلاق

يواكب التطورات التقنية والمهنية المتسارعة. إذ شهدت السنوات الأخيرة تطويرًا للمناهج والخطط الأكاديمية،  

ون مع المؤسسات الإعلامية بهدف ردم الفجوة  وإضافة مسارات جديدة، مع التركيز على التدريب العملي والتعا

 .بين الجانبين النظري والتطبيقي

ورغم هذه الخطوات، لا تزال التساؤلات قائمة حول مدى مواءمة هذه البرامج مع متطلبات سوق العمل الفعلي  

الذي يشهد منافسة حادة وتغيرات متسارعة، خصوصًا مع هيمنة الإعلام الرقمي وتوسع المنصات الجديدة  

قليلة من خريجي الإعلام يواجهون   وأساليب الإنتاج متعدد الوسائط. وتشير بعض الإحصاءات إلى أن نسبًا غير

تحديات في الحصول على فرص عمل مناسبة، مما يفتح المجال أمام دراسات معمّقة ترصد أسباب ذلك 

 .وتسعى لمعالجته

وتبرز الحاجة اليوم إلى تقديم دراسات علمية ميدانية تستقرئ واقع برامج التعليم الإعلامي من منظور  

الأطراف الرئيسة: الخريجون أنفسهم باعتبارهم نتاج العملية التعليمية، والمؤسسات الإعلامية بصفتها الجهة  

يمكن تشخيص التحديات  المستفيدة من هذه المخرجات. فمن خلال تحليل وجهات النظر المختلفة

والفجوات، ورصد متطلبات السوق الفعلية، واقتراح آليات عملية لتطوير المناهج الأكاديمية وأساليب  

 .التدريس، وبناء شراكات أكثر فاعلية مع جهات التوظيف

ومن هنا، تسعى هذه الدراسة إلى تقديم قراءة علمية معمّقة لمدى مواءمة برامج التعليم الإعلامي في الجامعات  

السعودية لمتطلبات سوق العمل، من خلال توظيف أدوات بحثية كمية وتحليلية، بهدف دعم صناع القرار  

وة بين التعليم الأكاديمي ومتطلبات  الأكاديمي بمؤشرات واقعية تسهم في تحسين جودة البرامج وتقليل الفج

السوق، بما يعزّز مكانة خريجي الإعلام كمساهمين فاعلين في مسيرة التنمية الوطنية وتحقيق مستهدفات  

 .الرؤية الطموحة
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     :وأسئلتها مشكلة الدراسة

رغمممممممممممممممممممممم الجهمممممممممممممممممممممود التطويريمممممممممممممممممممممة التمممممممممممممممممممممي بمممممممممممممممممممممذلتها الجامعمممممممممممممممممممممات السمممممممممممممممممممممعودية فمممممممممممممممممممممي تحمممممممممممممممممممممديث بمممممممممممممممممممممرامج التعلممممممممممممممممممممميم 

الإعلاممممممممممممممممي، تشمممممممممممممممير تقمممممممممممممممارير سممممممممممممممموق العممممممممممممممممل إلمممممممممممممممى وجمممممممممممممممود فجممممممممممممممموة بمممممممممممممممين مممممممممممممممما يتلقممممممممممممممماه الطلبمممممممممممممممة ممممممممممممممممن معمممممممممممممممارف 

ومهممممممممممممممممارات، وممممممممممممممممما يتطلبممممممممممممممممه سمممممممممممممممموق العمممممممممممممممممل الإعلامممممممممممممممممي الحممممممممممممممممديث، خاصممممممممممممممممة فممممممممممممممممي ظممممممممممممممممل التحممممممممممممممممولات الرقميممممممممممممممممة 

همممممممممممممممممذه الفجممممممممممممممممموة فمممممممممممممممممي ضمممممممممممممممممعف الكفممممممممممممممممماءات العمليمممممممممممممممممة وصمممممممممممممممممعوبة حصمممممممممممممممممول بعمممممممممممممممممض  وتمممممممممممممممممنعكس، المتسمممممممممممممممممارعة

 .الخريجين على وظائف تتناسب مع تخصصاتهم

 :من هنا، تتمثل مشكلة الدراسة في التساؤل الآتي

ماااااااااااااااا درجاااااااااااااااة مواءمااااااااااااااااة مخرجاااااااااااااااات التعلااااااااااااااايم الإعلامااااااااااااااااي فاااااااااااااااي الجامعاااااااااااااااات السااااااااااااااااعودية لمتطلباااااااااااااااات سااااااااااااااااوق 

 العمل من وجهة نظر الخريجين والمؤسسات الإعلامية؟

 :تساؤلات الدراسة

 ما مدى رضا الخريجين عن مستوى المهارات النظرية والتطبيقية التي اكتسبوها؟ .1

مممممممممممممممممممما ممممممممممممممممممممدى رضممممممممممممممممممما المؤسسمممممممممممممممممممات الإعلاميمممممممممممممممممممة عمممممممممممممممممممن كفممممممممممممممممممماءة الخمممممممممممممممممممريجين وممممممممممممممممممممدى تممممممممممممممممممموافقهم ممممممممممممممممممممع  .2

 متطلبات السوق؟

 ما أبرز الفجوات بين مخرجات التعليم الإعلامي ومتطلبات سوق العمل؟ .3

 ما التحديات التي تواجه الجامعات السعودية في تطوير برامج الإعلام؟ .4

ممممممممممممممممممما التوصمممممممممممممممممميات التممممممممممممممممممي يقترحهمممممممممممممممممما الخريجممممممممممممممممممون وأربمممممممممممممممممماب العمممممممممممممممممممل لتطمممممممممممممممممموير المنمممممممممممممممممماهج وأسمممممممممممممممممماليب  .5

 التدريس؟

 (النظرية والتطبيقيةأهمية الدراسة )

: الأهمية النظرية
ا
 أولا

 .تسهم في سد فجوة بحثية في الأدبيات العربية من خلال دراسة تطبيقية حديثة •

ا لفهممممممممممممممممم العلاقممممممممممممممممة بمممممممممممممممممين التعلمممممممممممممممميم الإعلامممممممممممممممممي واحتياجممممممممممممممممات سمممممممممممممممموق العممممممممممممممممممل  • تقممممممممممممممممدم إطممممممممممممممممارًا علميممممممممممممممممً

 .الرقمي

ا: الأهمية التطبيقية  ثانيا

تممممممممممممممممممموفر نتممممممممممممممممممممائج ميدانيممممممممممممممممممممة واقعيمممممممممممممممممممة تسمممممممممممممممممممماعد صممممممممممممممممممممناع القممممممممممممممممممممرار فمممممممممممممممممممي تقيمممممممممممممممممممميم وتطمممممممممممممممممممموير المنمممممممممممممممممممماهج  •

 .الإعلامية
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تسمممممممممممممهم فمممممممممممممي تعزيمممممممممممممز جاهزيمممممممممممممة الخمممممممممممممريجين للانخمممممممممممممرا  فمممممممممممممي السممممممممممممموق وتقليمممممممممممممل معمممممممممممممدلات البطالمممممممممممممة فمممممممممممممي  •

 .هذا التخصص

 :ف الدراسةاهدأ

ليمممممممممممممممممممممممل مسمممممممممممممممممممممممتوى مواءممممممممممممممممممممممممة مخرجمممممممممممممممممممممممات التعلممممممممممممممممممممممميم الإعلاممممممممممممممممممممممممي فمممممممممممممممممممممممي الجامعمممممممممممممممممممممممات السمممممممممممممممممممممممعودية تح .1

 .لمتطلبات سوق العمل

قيمممممممممممممممممالم رضممممممممممممممممما الخمممممممممممممممممريجين والمؤسسمممممممممممممممممات الإعلاميمممممممممممممممممة عمممممممممممممممممن الكفممممممممممممممممماءات المكتسمممممممممممممممممبة ممممممممممممممممممن البمممممممممممممممممرامج  .2

 .الأكاديمية

تحديممممممممممممممممممممد الفجمممممممممممممممممممموات والتحممممممممممممممممممممديات التممممممممممممممممممممي تممممممممممممممممممممؤ ر علممممممممممممممممممممى جاهزيممممممممممممممممممممة الخممممممممممممممممممممريجين لسمممممممممممممممممممموق العمممممممممممممممممممممل  .3

 .الإعلامي

تقممممممممممممممممديم توصمممممممممممممممميات عمليممممممممممممممممة لتطمممممممممممممممموير المنمممممممممممممممماهج وأسمممممممممممممممماليب التممممممممممممممممدريس، وتفعيممممممممممممممممل الشممممممممممممممممراكات مممممممممممممممممع  .4

 .المؤسسات الإعلامية

 :فرضيات الدراسة 

 :الأولىالفرضية  -1

( بين متوسطات آراء الخريجين والمؤسسات الإعلامية  0.05لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى )

 .حول مدى مواءمة برامج التعليم الإعلامي لمتطلبات سوق العمل

 :الفرضية الثانية  -2

( بين متوسطات آراء الخريجين حول مستوى المهارات  0.05لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى )

 .النظرية والعملية التي اكتسبوها بحسب التخصص الأكاديمي

 :الفرضية الثالثة  -3

( بين متوسطات آراء المؤسسات الإعلامية حول كفاءة  0.05 توجد فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى )لا

 .الخريجين باختلاف نوع المؤسسة )حكومية / خاصة(

 :الفرضية الرابعة  -4

( بين مدة التدريب العملي ومستوى رضا  0.05توجد علاقة ارتباطية موجبة ذات دلالة إحصائية عند مستوى )

 .الخريجين عن جاهزيتهم لسوق العمل

 :الفرضية الخامسة  -5
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( في تحديد التحديات التي تواجه تحديث برامج التعليم  0.05لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى )

 .(الإعلامي بحسب اختلاف نوع الجامعة )حكومية / خاصة

 الدراسة  المتغيرات 

 المتغير المستقل: برامج التعليم الإعلامي  -

 لمتغير التابع: مدى مواءمة الخريجين لسوق العمل  ا -

 مهارات رقمية  –الشراكة مع المؤسسات الإعلامية   –المتغيرات الوسيطة: التدريب العملي  -

 نموذج العلاقات بين المتغيرات 

 برامج التعليم الإعلامي

↓ 

 )جودة التدريب العملي + الشراكات + المهارات الرقمية( 

↓ 

 درجة مواءمة الخريجين مع سوق العمل 

 السابقة أو المرجعية  الدراسة نموذج

تقوم الباحثة بعرض الدراسات السابقة ذات الصلة بموضوع البحث بشكل منهجي ومنظم، وذلك من الأحدث  

 بمشكلة الدراسة
ً
 :إلى الأقدم، مع التركيز على محورين أساسيين يرتبطان مباشرة

: دراسات متعلقة ببرامج التعليم الإعلامي ومواءمتها مع متطلبات سوق العمل
ا
 .أولا

ا: دراسات متعلقة بالفجوة بين التعليم الأكاديمي والمهارات العملية في قطاع الإعلام  .ثانيا

 : الدراسات المرجعية

هذه   تهدف، برامج التعليم الإعلامي ومدى مواءمتها لمتطلبات سوق العمل(: 2019دراسة البنا ) -

الدراسة إلى تقييم مدى مواءمة برامج التعليم الإعلامي في الجامعات السعودية مع متطلبات سوق  

العمل، وذلك من خلال تحليل الخطط الدراسية واستطلاع آراء ممثلين عن المؤسسات الإعلامية. 

تحليل المحتوى والمقابلات كأداتين  ، واستخدمت المنهج الوصفي التحليلي اعتمدت الدراسة على 
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كشفت   ،شملت العينة الخطط الدراسية وممثلين عن جهات التوظيف الإعلامي، رئيسيتين

عن وجود فجوة بين محتوى البرامج الأكاديمية واحتياجات السوق، وقدّمت توصيات   النتائج

بتحديث المناهج لتشمل المهارات العملية. وتتميّز الدراسة الحالية عنها بشمولها لآراء الخريجين  

 .وجهات التوظيف معًا، ما يعزز عمق التحليل الميداني

 Skinner (2019): From classroom to newsroom: Developing practical skills in دراسة -

journalism education  ، دور التدريب العملي في تعليم الصحافة، باستخدام  هدفت إلى تحليل

أن الدمج بين التعليم    ظهرت النتائج، أعلى برامج صحفية محددة  منهج دراسة الحالة التطبيقية

مع ذلك، لم تغطِ الجانب النظري للمقررات، وهو ما تعالجه الدراسة  و  والتدريب يقلل الفجوة المهارية 

 .الحالية عبر تحليل مزدوج أكاديمي وميداني

مدى ملاءمة المناهج الدراسية في الجامعات السعودية للبرامج  (: 2020دراسة الطريفي ) -

إلى تحليل    سعت هذه الدراسة، والتطبيقات المحاسبية وعلاقتها بمتغيرات سوق العمل السعودي

، المنهج التحليلي الوصفيتوافق مناهج المحاسبة مع متغيرات سوق العمل السعودي، من خلال 

ا وخريجين وأعضاء هيئة تدريس ستهدفت الدراسة ، االاستبانة كأداة رئيسيةوباستخدام   .طلابا

وجود فجوة في محتوى المناهج، مع قصور في تغطية التطبيقات الحديثة، وأوصت  أظهرت النتائج

بتحديث المقررات. وعلى الرغم من تركيزها على تخصص مختلف، إلا أنها تثري الإطار النظري لفكرة  

 .الأكاديمية، بينما الدراسة الحالية تتناول الإعلام بشكل تطبيقي في السياق السعوديالمواءمة  

مدى ملاءمة مخرجات التعليم العالي واحتياجات سوق العمل  (: 2020دراسة أبو عودة ) -

إلى قيالم الفجوة بين مخرجات كليات  تهدف الدراسة ، كليات التجارة في قطاع غزة – الفلسطيني 

 .الاستبانة ، وأداة المنهج الوصفي التحليلي التجارة واحتياجات سوق العمل في غزة، معتمدة على  

ضعف المواءمة وغياب المهارات لنتائج بينت ا ،طلاب وخريجين في كليات التجارةتكونت العينة من  

العملية، وأوصت بتطوير المحتوى التعليمي. وتكمن أهمية هذه الدراسة في توضيح مفهوم الفجوة، في 

 .حين تتمايز الدراسة الحالية بتطبيق المفهوم على الإعلام في البيئة السعودية

 Lamble (2020): Industry expectations of media graduates: The skills  دراسة -

gap، المنهج  سعت الدراسة لتحديد المهارات التي تتوقعها الصناعة من خريجي الإعلام، باستخدام

قصورًا في المهارات المهنية   أظهرت النتائج  .مؤسسات إعلامية في أستراليامع النوعي وأداة المقابلات 

 .وتختلف الدراسة الحالية من حيث سياقها المحلي وتركيزها على التحليل الشامل للمواءمة .والتقنية

 Mensing & Franklin (2020): Closing the gap between journalism education دراسة -

and practice: A global perspective ،الفجوة بين التعليم الإعلامي والممارسة المهنية    تناولت

أهمية   أظهرت النتائج ، منهج مقارن نوعي ة ضمن باستخدام مراجعة منهجية ومقابلات دولي دوليًا، 

الحالية تطبق هذه الرؤية ميدانيًا في    والدراسةالسوق، الربط المستمر بين المناهج ومتطلبات 

 .السعودية ضمن بيئة إعلامية محلية
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تقييم برامج التعليم الإعلامي في مصر ومدى مواءمتها لمتطلبات سوق  (: 2021دراسة محمد ) -

باستخدام  إلى تحليل توافق البرامج الإعلامية المصرية مع سوق العمل،   هدفت هذه الدراسة، العمل

العينة برامج  شملت  ،مع الخريجين  تحليل المناهج واستبيانات، عبر المنهج الوصفي التحليلي 

 .عن قصور في تحديث البرامج وعدم مواءمتها للمتغيرات الحديثة كشفت النتائج،  إعلامية وخريجين

بينما تختلف الدراسة الحالية من حيث البيئة التطبيقية والأدوات الميدانية في السعودية، مما يعزز  

 .ارتباطها بالسياق المحلي

 Allan & Singer (2021): The skills gap in media education: Insights from دراسة -

professionalstry indus ،خلال مقابلات مع فجوة المهارات في تعليم الإعلام من   تناولت الدراسة 

العينة من  كونت ، معتمدة المنهج النوعي الوصفي وأداة المقابلات الفرديةمحترفين في المجال، 

وتكمل   ، وجود قصور في المهارات الرقمية والتحقق من الأخبار أظهرت النتائج ،إعلاميين محترفين

الدراسة الحالية هذا التوجه عبر دمج تحليل البرامج مع آراء الخريجين وجهات التوظيف، ما يعزز  

 .شمولية التقييم

 Deeley & Love (2022): Practical training and media education: Enhancing دراسة -

employabilitygraduate  ، إلى تحليل أ ر التدريب العملي في تحسين قابلية   هدفت الدراسة

العينة   ، شملتومقابلاتاستبيانات ، من خلال باستخدام المنهج التطبيقي الوصفيالتوظيف، 

ا جامعيين ومؤسسات إعلامية بيّنت النتائج أن التدريب العملي يساهم في تقليص الفجوة بين   .طلابا

الدراسة الحالية بأنها تربط البرامج التعليمية بمخرجاتها فعليًا من خلال   وتمتاز والتطبيق، النظرية 

 .عينة مزدوجة شاملة

هدفت إلى ، (: مواءمة مخرجات التعليم الجامعي مع سوق العمل في مصر2023دراسة عبد الحميد ) -

مستخدمة المنهج التحليلي المقارن وأداة  تقديم تحليل مقارن بين بعض الجامعات العربية، 

عن فجوات مشتركة في المحتوى  لنتائج كشفت ا .العينة خريجي جامعات عربيةشملت  .الاستبانة

ميز الدراسة الحالية بتركيزها على الإعلام تحديدًا،  
ُ
والتطبيق، وأوصت بإعادة تصميم المناهج. وت

 .وبسياق ميداني سعودي حديث

دراسة   –قياس الفجوة بين مخرجات التعليم العالي ومتطلبات سوق العمل (: 2023دراسة العبد ) -

مستخدمة المنهج  إلى تحليل الفجوة بشكل عام في قطاع الأعمال،  سعت ، حالة قطاع الأعمال

عدم مواءمة   النتائجكشفت ، العينة خريجي كليات متعددةشملت  .الوصفي وأداة الاستبانة

بينما تتميز الدراسة الحالية بأنها تخصصية وتتناول قطاع  ، البرامج الحالية، وأوصت بتطويرها

 .الإعلام فقط في السعودية ببيانات حديثة

 Carlson (2023): Bridging the gap: Challenges of media education in the دراسة -

digital age ،عبر المنهج الوثائقي  إلى تحليل تحديات التعليم الإعلامي في ظل التحول الرقمي،   هدفت

استمرار اعتماد البرامج على   النتائجأظهرت  ،، من خلال مراجعة مؤسسية وتجارب إعلاميةالتحليلي 
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والتخصصات وبيانات ميدانية    ،للمهاراتفي حين أن الدراسة الحالية تتفوق بشمولها  نماذج تقليدية

 .واقعية

  يب الباحثة على الدراسات السابقة:تعق -

فاااااااااي ضاااااااااوء مراجعاااااااااة الدراساااااااااات الساااااااااابقة وتحليااااااااال توجهاتهاااااااااا ونتائجهاااااااااا، تقااااااااادم الباحثاااااااااة 

ا يوهاااااااف أوجااااااا  التشااااااااب  والاخاااااااتلاف بي هاااااااا وباااااااين الدراساااااااة الحالياااااااة، وذلااااااا   ا علمياااااااا تعقيباااااااا

 :على النحو التالي

ا حممممممممول مواءمممممممممة بممممممممرامج التعلمممممممميم  • ا مهمممممممممً ا معرفيممممممممً رت أساسممممممممً
ّ
تممممممممرى الباحثممممممممة أن الدراسممممممممات السممممممممابقة وفمممممممم

 .الإعلامي مع سوق العمل، وأسهمت في تحديد بعض أوجه القصور في البرامج الأكاديمية

الباحثممممممممممة أن معظممممممممممم الدراسممممممممممات ركممممممممممزت علممممممممممى جانممممممممممب واحممممممممممد فقممممممممممط، إممممممممممما تحليممممممممممل الخطممممممممممط  لاحظممممممممممت •

الدراسممممممممممية أو التممممممممممدريب العملممممممممممي، دون الممممممممممدمج بممممممممممين التقيمممممممممميم النظممممممممممري والميممممممممممداني لمخرجممممممممممات التعلمممممممممميم 

 .الإعلامي

تشممممممممممممير الباحثممممممممممممة إلممممممممممممى أن بعممممممممممممض الدراسممممممممممممات لممممممممممممم تشمممممممممممممل وجهممممممممممممات نظممممممممممممر الخممممممممممممريجين أو المؤسسممممممممممممات  •

الإعلاميمممممممة فمممممممي الوقمممممممت نفسمممممممه، ممممممممما جعمممممممل نتائجهممممممما جزئيمممممممة ولا تعكمممممممس الصمممممممورة الكاملمممممممة للفجممممممموة بمممممممين 

 .التعليم وسوق العمل

تؤكمممممممممد الباحثمممممممممة أن عمممممممممددًا ممممممممممن الدراسمممممممممات تنممممممممماول تخصصمممممممممات أخمممممممممرى )مثمممممممممل المحاسمممممممممبة( أو تناولمممممممممت  •

تجممممممممممارب خممممممممممارج السممممممممممياق المحلممممممممممي، ممممممممممممما يحممممممممممد مممممممممممن قابليممممممممممة نتائجهممممممممممما للتطبيممممممممممق علممممممممممى قطمممممممممماع الإعممممممممممملام 

 .السعودي

بتقمممممممممممديم إطمممممممممممار ميمممممممممممداني متكاممممممممممممل يشممممممممممممل  –بحسمممممممممممب رؤيمممممممممممة الباحثمممممممممممة  –تميمممممممممممزت الدراسمممممممممممة الحاليمممممممممممة  •

تقيمممممممممممميم البممممممممممممرامج الأكاديميممممممممممممة، واسممممممممممممتطلاع آراء الخممممممممممممريجين، وتحليممممممممممممل متطلبممممممممممممات جهممممممممممممات التوظيممممممممممممف 

ا بسممممممممياق 
ً
الإعلامممممممممي فممممممممي المملكممممممممة، وهممممممممو ممممممممما يعممممممممزز مممممممممن شممممممممموليتها ومصممممممممداقيتها ويجعلهمممممممما أكثممممممممر ارتباطمممممممم

 .سوق العمل السعودي

 مصطلحات الدراسة وتعريفاتها الإجرائية

 :برامج التعليم الإعلامي .1

تعرف برامج التعليم الإعلامي بأنها المسارات الأكاديمية التي تهدف إلى إعداد الطلاب للعمل في مجالات  

الإعلام المختلفة، من خلال مقررات نظرية وتطبيقية تغطي مهارات الاتصال، الصحافة، والإعلام 

 .(Alghamdi, 2019) الرقمي
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تشير إلى المقررات والمسارات الدراسية التي تقدمها   :التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

الجامعات السعودية لتأهيل الطلاب للعمل في مجالات الإعلام المختلفة، وتشمل الجوانب النظرية  

 .والعملية المتعلقة بالإعلام

 : مواءمة برامج التعليم الإعلامي مع سوق العمل .2

تشير إلى مدى توافق محتوى المناهج التعليمية مع متطلبات سوق العمل الإعلامي، بحيث تضمن  

 .(Ahmed & Mohamed, 2021) تزويد الطلاب بالمهارات والمعارف اللازمة للعمل بفعالية

تعني مدى توافق محتوى المناهج والمهارات التي يكتسبها  : التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

 .الطلاب مع الاحتياجات الفعلية لسوق العمل في مجال الإعلام، بما يتيح لهم فرص توظيف أفضل

 : الخريجون  .3

هم الأفراد الذين أكملوا بنجاح متطلبات برنامج التعليم الإعلامي في الجامعات، ويشكلون العينة التي  

 .(2020تستخدم لتقييم جودة البرامج التعليمية )وزارة التعليم السعودية، 

هم الطلبة الذين أنهوا بنجاح دراستهم في برامج الإعلام : التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

 .بالجامعات السعودية، والذين يمثلون نتائج العملية التعليمية

 : المؤسسات الإعلامية .4

تشمل المؤسسات التي تقدم خدمات إعلامية مثل التلفزيون، الصحف، الإذاعة، ووسائل الإعلام 

 .(Khalil, 2018) الرقمية، وتمثل سوق العمل الفعلي لخريجي الإعلام

الجهات التي تعمل في مجال الإعلام داخل المملكة،  : التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

وتشمل القنوات التلفزيونية، الصحف، الإذاعة، وشركات الإعلام الرقمي، والتي تستقبل الخريجين  

 .للعمل

 والعملية: التعليمية الفجوة  .5

هي الفرق بين المهارات التي يتعلمها الطلاب في البرامج الأكاديمية وتلك المطلوبة في سوق العمل، وتؤ ر 

 .(Smith & Jones, 2017) على قابلية توظيفهم

الفرق بين ما يتعلمه الطلاب في الجامعة من مهارات  تعني  :  التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

 .ومعارف، وما يطلبه سوق العمل منهم عمليًا

 : التدريب العملي .6

يشير إلى فترة اكتساب الخبرة العملية داخل المؤسسات الإعلامية، والتي تعد جزءًا من التأهيل  

 .(Brown, 2020) الأكاديمي لتعزيز مهارات التطبيق
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الفترة التي يقضيها الطلاب داخل المؤسسات الإعلامية   :التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

 .لاكتساب خبرات تطبيقية تكمّل ما تعلموه نظريًا في الجامعة

    :إجراءات الدراسة

 :منهج الدراسة

الوصاااااااااااف اللمي والتحليل  ، الذي يجمع بين المنهج المسااااااااااا ي التحليليتعتمد هذه الدراسممممممممممممة على  

ويُعد هذا المنهج الأنسممممممممممب لدراسممممممممممة مدى مواءمة مخرجات برامج التعليم الإعلامي في  .التفساااااااااايري 

ن البماحثمة من جمع بيمانمات ميمدانيمة من  و  الجمامعمات السمممممممممممممعوديمة مع متطلبمات سممممممممممممموق العممل،  
ّ
يمك

فئتين رئيسممممميتين )الخريجين والمؤسمممممسمممممات الإعلامية(،  م تحليلها للكشمممممف عن طبيعة العلاقة بين 

بهمممدف تحمممديمممد الفجوات واقتراح حلول    ،جودة البرامج الأكممماديميمممة واحتيممماجمممات السممممممممممممموق الفعليمممة

 .عملية

 :مجتمع وعينة الدراسة

 :مجتمع الدراسة •

يتكوّن مجتمع الدراسمممممة من خريجي برامج التعليم الإعلامي في الجامعات السمممممعودية، بالإضمممممافة إلى 

المؤسممممسممممات الإعلامية الحكومية والخاصممممة التي توظف هؤلاء الخريجين. ويشمممممل المجتمع خريجين 

من مختلف التخصمممممممممممممصمممممممممممممات الإعلاميمة والمنماطق الجغرافيمة بمالمملكمة، ومؤسمممممممممممممسمممممممممممممات متنوعمة مثمل  

 .لتلفزيونية، الصحف، وكالات الإعلام الرقميالقنوات ا

 عينة الدراسة  •

اعتمدت الدراسة في اختيار العينة على أسلوب العينة العشوائية الطبقية لضمان تمثيل متوازن  

 :تم اختيارسيمن المجتمع، حيث 

 .خريجًا من مختلف الجامعات والتخصصات والمناطق الجغرافية 150-200  •

، وبتنوع بين  وغير الربحي مؤسسة إعلامية من القطاعين الحكومي والخاص 30-40  •

 .الإعلام التقليدي والرقمي

وتم توزيع الاستبيانات إلكترونيًا على المشاركين، مع الاستفادة من وسائل التواصل لتوسيع نطاق  

 .العينة وتحقيق التمثيل الأمثل
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 )المكانية ، الزمانية ، البشرية(  :حدود الدراسة

 :جال المكانيالم

تم تطبيق الدراسة على مستوى المملكة العربية السعودية، مع تركيز خاص على منطقتي الوسطى )الرياض(  

 .والغربية )مكة وجدة( باعتبارهما من أهم المراكز التعليمية والإعلامية في المملكة

 :المجال الزمني

 م . 2025 – 2020عام للخريجين في الفترة من  الدراسة   ستجرى 

 :لمجال البشري ا

تضمّنت الدراسة عينة من خريجي برامج الإعلام في الجامعات السعودية، إضافة إلى ممثلين من المؤسسات  

 .الإعلامية المختلفة، مع اختلاف في البيانات الديموغرافية ومستويات الخبرة الأكاديمية والعملية

 :وسائل جمع بيانات الدراسة

 :نوع الدراسة وطرق الحصول على البيانات

عد هذه الدراسة 
ُ
، تهدف إلى قيالم درجة مواءمة مخرجات التعليم الإعلامي وصفية تحليلية ميدانيةت

 .لمتطلبات سوق العمل في المملكة العربية السعودية، وتحليل الفجوات والتحديات المرتبطة بذلك

الموجّه لكل من خريجي برامج الإعلام في الجامعات    باستخدام أداة الاستبيان الإللترونيوقد تم جمع البيانات 

السعودية وممثلي المؤسسات الإعلامية، وذلك لقيالم آرائهم حول جودة البرامج، المهارات المكتسبة، ومستوى  

 محاور رئيسية:   5، على التوافق مع متطلبات سوق العمل

 .(و الدقيق العام التخصص بيانات شخصية )الجنس، المرحلة الدراسية، الجامعة، : المحور الأول  •

 .تقييم مستوى المهارات النظرية والتطبيقية التي اكتسبها الخريجون : المحور الثاني •

 .تقييم رضا المؤسسات الإعلامية عن كفاءة الخريجين ومهاراتهم العملية: المحور الثالث •

 .التعرف على الفجوات بين مخرجات التعليم الإعلامي ومتطلبات سوق العمل: المحور الرابع  •

آراء المشاركين حول التحديات الحالية والاحتياجات المستقبلية لتطوير البرامج  : المحور الخامس •

 .التعليمية
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 :الإحصائية المقترحةالمعالجات 

سيتم استخدام مجموعة من الأساليب الإحصائية المناسبة لتحليل البيانات التي سيتم جمعها من الاستبيانات  

 :الموجهة إلى الخريجين والمؤسسات الإعلامية، وتشمل هذه المعالجات

لوصف خصائص أفراد العينة )مثل التخصص، سنوات التخرج، نوع   :التكرارات والنسب المئوية •

 .المؤسسة(

لمعرفة اتجاهات إجابات العينة حول مواءمة البرامج   :المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية •

 .التعليمية مع متطلبات سوق العمل

 بين الخريجين من   :T-Test اختبار )ت( •
ً
للمقارنة بين متوسطات آراء المجموعات المختلفة )مثلا

 .تخصصات مختلفة(

إذا دعت الحاجة لمقارنة متوسطات أكثر من مجموعتين مثل   :(ANOVA) اختبار تحليل التباين  •

 .مقارنة الجامعات أو التخصصات

لدراسة العلاقة بين بعض المتغيرات )مثل العلاقة بين مدة التدريب العملي   :الارتباطات البسيطة •

 .ومستوى الرضا عن المهارات العملية(

لضمان دقة النتائج وتفسيرها بشكل   SPSSوسيتم تحليل البيانات باستخدام برامج إحصائية مناسبة مثل 

 .علمي يدعم أهداف الدراسة

 :خطوات تنفيذ خطة الدراسة

 :إعداد الإطار النظري والدراسات السابقة  -1

جمع وتحليل الأدبيات الحديثة والدراسات السابقة المحلية والعالمية المتعلقة ببرامج التعليم الإعلامي 

ثري الجانب النظري للدراسة 
ُ
ومواءمتها مع متطلبات سوق العمل، بهدف بناء قاعدة علمية متينة ت

 .وتبرز الفجوات البحثية

 :تصميم الأداة البحثية -2

صياغة استبيانات دقيقة موجهة للخريجين والمؤسسات الإعلامية، مع مراعاة تغطية جميع أبعاد 

 .الدراسة، وإخضاعها للتحكيم من قبل مختصين لضمان الصدق والثبات

 :تحديد مجتمع وعينة الدراسة  -3

تحديد إطار واضح لمجتمع الدراسة، ووضع معايير دقيقة لاختيار العينة بما يحقق التمثيل المناسب  

 .ويضمن مو وقية النتائج وقابليتها للتعميم
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ا -4  :جمع البيانات ميدانيا

تنفيذ توزيع الاستبيانات إلكترونيًا أو ميدانيًا حسب الإمكانيات، مع متابعة عملية الاسترجاع لضمان  

 .تحقيق حجم العينة المستهدف وفق الخطة الزمنية المحددة

 :تحليل البيانات  -5

 مثل) إدخال البيانات ومراجعتها بدقة،  م إجراء التحليلات الإحصائية باستخدام البرامج المناسبة 

SPSS)  بما في ذلك الإحصاءات الوصفية )التكرارات، النسب، المتوسطات( والتحليلات الاستدلالية ،

 .)اختبارات الفروق، تحليل التباين، العلاقات الارتباطية(

 :تفسير النتائج   -6

مناقشة النتائج في ضوء أسئلة وأهداف الدراسة، وربطها بالدراسات السابقة والنظريات ذات  

 .الصلة، مع تفسير أوجه الاتفاق والاختلاف بما يدعم الإضافة العلمية

 :صياغة التوصيات  -7

هة للجامعات والمؤسسات الإعلامية وصناع القرار،   بناء توصيات عملية وتطبيقية قابلة للتنفيذ، موجَّ

 .للمساهمة في تطوير برامج التعليم الإعلامي وتقليل الفجوة مع متطلبات السوق 

 :إعداد الرسالة ال هائية -8

صياغة فصول الرسالة بشكل علمي متكامل وفق القواعد الأكاديمية المعتمدة، مع الالتزام بمعايير  

 .التو يق والتنسيق والنشر العلمي

 :المراجع

(. مدى ملاءمة المناهج الدراسية في الجامعات السعودية للبرامج والتطبيقات 2020الطريفي، ع. ) .1

مجلة البحوث المالية   .المحاسبية وعلاقتها بمتغيرات سوق العمل السعودي: دراسة تحليلية

 – .163https://mfes.journals.ekb.eg/article_210166.html198، 2020(59)، والاقتصادية

(. مدى ملاءمة مخرجات التعليم العالي واحتياجات سوق العمل  2020أبو عودة، م. م. ع. ) .2

مجلة جامعة الأزهر )سلسلة العلوم  .الفلسطيني: حالة دراسية كليات التجارة في قطاع غزة

 .150–125، (1)22، الإنسانية(

مجلة الدراسات   .(. دراسة تحليلية لبرامج الإعلام ومدى ملاءمتها لسوق العمل2019البنا، ه. ع. ) .3

 – .45https://journals.ekb.eg/article_90489_0.html78، (15)، الإعلامية

 .(. تقييم برامج التعليم الإعلامي في مصر ومدى مواءمتها لمتطلبات سوق العمل2021محمد، ص. ع. ) .4

 – .101https://journals.ekb.eg/article_432072.html134،  (23)، مجلة البحوث الإعلامية

https://mfes.journals.ekb.eg/article_210166.html
https://journals.ekb.eg/article_90489_0.html
https://journals.ekb.eg/article_432072.html
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