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 المقدمة : 

 

يشهههال المهههملا الثممةهههن ةهههرنم بوقيهههو هيهههن ثاهههار و بورلعهههم   هههنم الههه  م  ا ةههه قم   
ف اههه  عليهههمً  قبهههم  الثمناهههو (Generative AI) البرليهههل  ، رالبههه  ثتهههلةً بتهههر ف  ههه نيم

رةههقم و الثتبههرب اعاههلا  . رلهها يمههل الهه  م  ا ةهه قم   ث ههنل ثلام ل بثبههو، اهه  ثةهها  
ف اههم يف اهه  المثلايههمً ا اب منيههو، امةههو اهه    ههمح اع ههيا راع ههي ، تيهه  ببههي   شههني م

 هههلناً ام وهههو  لاههه  برليهههل  (Gemini)ر (Midjourney)ر (ChatGPT) ب ايومبهههث ثةههه 
 .قةرص رةرن رايليرعمً   يقيو ال و ران و بب مرز الأقثم  البولايليو

راهه   لاهها عهه ا البتههر  الن ثهه  المههملث ، باههنز الثثلا ههو المنايههو الاههمرليو  راتههلم ثهه  
البهه   ملاههً ثهه   2030الههلر  النا ههلم اهه  باقهه  عهه ، البوقيههمً، ثل رثههو ان يههو الثثلا ههو 

البتهههر  البوقههه  رالههه  م  ا ةههه قم   ن يهههزم ثاماهههيو لي بةهههمل الثمناههه  ال ليهههل. رثههه  
باهههمنح ربيهههنم باقههه  ر هههم ً الل ميهههو راع هههي  اههه  الثثلا هههو لاههه ، الألراً الن ثيهههو، 
ف       ظاههنً تم ههو ثلاتههو ل اهها  ي يههو  لناا ال ثاههرن الاههمرل  لاهه ا الثتبههرب  الثرلههل عليههم
ف يباههها اهههملر   البوقههه  الثنب ههه  ثههه   اهههو،  يثةههه  الث بثههه  الاهههمرل   ثاهههرناف قر يهههم

 .را  بزاز املاريو الةومايو رالاةرةيو الث بثميو ث   او ثانب

   بويههيا اممليههو ب ايوههمً الهه  م  ا ةهه قم   البرليههل  اهه  ةههقم و الثتبههرب اع يقهه    
يبر ههع  قههل تههلرل ال  ههم م البوقيههو اتاهها، اهه  يثبههل ليشههث  ثههلب  ههلنم عهه ، ا  ً  لاهه  
ثتم ههمم  الههنرس الاههمرليو  رقوهه  الناههم   اع يقيههو ا نيوههو بيثهه  ر ههلا  الثاههبالاا 
رب اهها ةوبههث. رثهه  عقههم، بههدب  عهه ، اللنااههو الثيلاقيههو لبويههيا ب ناههو ال ثاههرن الاههمرل  
ر يههم  ثههلب ب م لاههث ثهه  عهه ، الثان ههمً، رااب شههمع ال  ههرم اههي  اعااههمن البوقهه  رالواههر  

 .الث بثم ، ثثم يااا ا  ناا امن و  نيق لثابوا  اع ي  الن ث  ا  الثثلا و
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 :   الخُلاصة 

باهههبالع عههه ، اللنااهههو بويهههيا ااهههب ماو ال ثاهههرن الاهههمرل  ل ممليهههو ب ايوهههمً 
الهه  م  ا ةهه قم   البرليههل  اهه  ث ههم  اع يقههمً، ثهه  البن يههز اشهه   اههمص 
 لاههه  ثهههلب ل هههو عههه ، البوقيهههمً اههه  بثةيههه  الاريهههو الةومايهههو رالر قيهههو   هههملز  
الاههمرل  . باههم  اللنااههو لع ماههو  لاهه  باههم  ً ببملاههق اثههلب ةوههو الثاههبالاا 
ف ثومنقههو املمقةههن الاشههن  التويوهه ، رثةههن  لهها  اهه  اع يقههمً الثرلههلم ن ثيههم
 لاههه  اهههلار ث الشهههنا  . رلبتويهههق عههه ا الاهههلع، ا بثهههلً اللنااهههو الثهههقا  
الرةهه   البتلايلاهه  اماههبالاا  ا اههبايم    ههدلام ل ثهه  الايمقههمً ثهه   يقههو ثهه  

رالشههه مايو اههه   ال ثاهههرن لااههه  الثثلا هههو. ربقمرلهههً الثتهههمرن  يهههم  الثرةر يهههو،
اعاةههههمس  هههه  ااههههبالاا البوقيههههو، رثههههلب  م ايههههو الشاةههههيمً ا ابنا ههههيو 
 الثةمليههو  ثوماهه  الرا ميههو الاشههنيو. رب ثهه  ثعثيههو الاتهه  اهه  بوههليا ن ب  لاثيههو 
للاثملاقههي  تههر   ي يههو لثهه  الهه  م  ا ةهه قم   اهه  الاههرا الاههمرل  اثههم يتههماظ 

 . لا  الةوو را نبام  الةوما 

ــة ــات المفتاحيــ الهههه  م  ا ةهههه قم   البرليههههل ، اع يقههههمً الن ثيههههو،  :الكلمــ
 .ال ثارن الامرل ، الاريو الر قيو، الالارا الشنا  
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Abstract :  This study evaluates the Saudi audience's response to Generative AI applications in advertising, focusing on the accuracy of representing cultural and national identity (e.g., Saudi attire). It examines consumer trust in AI-generated ads versus human models and its impact on purchasing behavior. Using a descriptive-analytical approach, a survey was conducted among a sample of consumers in Saudi Arabia. The research focuses on reliability, transparency in AI disclosure, and the appeal of "idealized" virtual personas versus human realism. The significance of this research lies in providing insights for advertisers on integrating AI into the Saudi market while maintaining trust and cultural relevance. 

Keywords: Generative AI, Digital Advertising, Saudi Audience, National Identity, Consumer Behavior 
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 أهمية الدراسة  :  

 

تكتسب هذه الدراسة أهميتها من خلال مواكبتها للتحولات التقنية المتسارعة في 
 :المملكة العربية السعودية، ويمكن تلخيص أهميتها في الجانبين التاليين

بمبان اللناامً الب  بنا  اي  ال  م  ا ة قم    : ةنا  الث باو المنايو .1 أولاً: الأهمية العلمية )النظرية( 
ف، ل ا بامعا ع ،  البرليل  رالارا الثابالاا ا  الاي و المنايو  لايلاو قاايم

بام  اللنااو  ل  اابامن ثلب ثي ثو قثم    ار    :ب رين القثم   القظنيو .2 .اللنااو ا  بوليا ثن    لاث  تلي  للاامتةي  
رب ايوام  لا  ثتبرب  الا     (TAM ثة  قثر  ) الب قرلر يم المملثيو

ف ل اا  :البدةي  الأ مليث  للا  م  ا ة قم   اع يق   .3 .   يق   ا  ايما ةوما  امص  ملث بث  الامرل  بران   مناف قظنيم
ف  ف  رلي  اشنيمف ةنام ف  عليم  . ال ممليو اع يقيو   قلثم ي ر  الثةلن بوقيم

 

بران اللنااو ايمقمً ثيلاقيو ل يوو   :ل ا ةقمح الونان رر م ً اع ي  .1 ثانياً: الأهمية التطبيقية )العملية( 
لر م ً الل ميو راع ي  الامرليو تر  ثلب بوا  ال ثارن لا ا القرح ث   

بام ل القبم   ا  ااا الب  ييً الاةنيو   :ب ريل الثتبرب اع يق  .2 .الثتبرب، ثثم يام لعا ا  ابام   نان باق  ع ، البوقيمً ثر ب رينعم
راللاغريو للا ثارن الامرل ، ثثم ير ث الثةثثي  قتر  قبم  ثتبرب يتم    

 .الاريو الر قيو ال و ث ان  ان ال  م  ا ة قم   
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ث  اي  ااا اقم م  اع يقمً   :(ROI) بتاي  المم ل  لا  ا ابةثمن .3
البرليليو  لا  الالارا الشنا  ، يث   للاشن مً باةيص ثيزاقيمبام 

ببثمش  اللنااو ث  البر امً الر قيو لبث ي   :2030بمزيز ن يو الثثلا و  .4 .اع يقيو اش   ث ةن ام لايو
ال  م  ا ة قم   ا   ماو الو م مً، ربامعا ا   يم   الق   الن ث   

 .للب الثابالاا الامرل 

 

 

 

بالا  اللنااو ال ر   لا  ثعثيو اعاةمس    الثتبرب  : زيز الش مايوت .1 ثالثاً: الأهمية المجتمعية 
ف، ثثم يتث  الثابالاا الامرل  ريمزز الةوو ايقث راي  الميثمً  الثرلل عليم

بانز اللنااو ثلب ق مس ثر  ا ما الارانزثيمً ا   :نةل البتليمً الةومايو .2 .الب منيو
  .اتبناا ربثةي  الويا رالبومليل الامرليو، رعر ث لاا ث بثم  ثاما 

 

 

 أهداف الدراسة :  

 

عر  يم   ثلب بوا   ر ةوو  ال ثارن الامرل  ا  الثتبرب ال   يقب ث ال  م   
 ا ة قم  ، ريب نح ثقث

ثمناو ثلب  لنم ال ثارن الامرل   لا  البثييز اي      :قياس الوعي •
ف   .الثتبرب الاشن  رالثتبرب الثرلل عليم

ا بشمع ال راقا الب  ينب ال ثارن ث  ال  م   : تحديد معايير الجودة •
ا ة قم   يب را ايام  ثة  الان و، البةثيا  رال راقا الب  يا ق ايام 

 . ثة  اللاا و الثتلايو، الثةلا يو 
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ع  يةق الثابالاا الامرل  ا    ي  ث برا ثر ثةثا   :تحليل نية الشراء •
ف امل  م  ا ة قم   للن و ابام   نان الشنا     لايم

 

 القيمة المضافة للمشروع

ع  يق   ا   بماو قص    :  ثةيف   ع  ي اا ال  م  ا ة قم   الةوماو الامرليو؟
     يق  الاا و امرليو اي م  ثوقمو 

 

 

 ثترن اللناامً : 

 الثترن الأر : را   باق  البوقيو رالبتر ً الث اايو ا    مح اع ي 

ابمنض ع ا الثترن ال مقا البقظيث  رالث اا ، ر ي يو بوا  الر م ً رةقمح  ي 
الونان لبوقيمً ال  م  ا ة قم  ، رعر ثم يثال لاتةا ث  اي  ااا   او اعقبم    

 ." ا  لنااو  بلاو  ال ثارن

 

را   باق  الر م ً اع يقيو الامرليو للابوقيمً    2023المبيا ،   ببقمر  لنااو 
ف قتر الأبثبو االع ا ض الب مليع. ريب ق   ال  يو، تي  نةلً بتر ف ثبامن م

الب  ث لً ث  ع ا الباق     2024 الالله،   ثمام ا  ع ا البر ث ا ابشناا  لنااو 
 Prompt  يلاغ  لرن الثالح الاشن  ا  يميل ةيمهبث ليةا   ثاقل  ثراثن

Engineer  ًث  ر رل  لاق ثشبنا اي  اللناابي  تر   رلم رقث يو الثان م ،
 .ا ليو

 

يب   ثثم ااق ث  الث اامً اع يقيو الامرليو الثً  :البملايق  لا  الثترن 
امل م  ثنتلاو  البتر  الن ث  ال     الاا  ا بةمل ،    ث  ع ا البتر    يزا   
يرا ث بتليمً ببملاق اه  الأةملو اعالا يو ، رعر ثم ي ب  الاما للناابا التمليو 

 .لاانا  ابامن ع  ييتظ ال ثارن ع ،  القث يو  الب   لاق ثقام ا
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 الثترن الةمق : الر   راب معمً رالارا ال ثارن قتر ال  م  ا ة قم  

يقبو  ع ا الثترن ث  الث اامً  ل   الثابوا  ، تي  يتلا   يع يلنا القم  ع ، 
 .البوقيمً، رعر الثترن الأاما  ال   بق لاق ثقث لناابا الثيلاقيو 

 

 لا   يم  ر   ال ثارن الامرل ، رالاةً    2023الشثن ،  ن زً لنااو 
 ل  ر رل ثمناو  يلم املثزايم ثوما  ثامرع ث   البزييع المثيق . ر لا  الةميل  

ف ير   ث    (Davenport & Guha, 2023)المملث ،  لثً لنااو    مناف قظنيم
ال  م  ا ة قم   البرليل  قو  الباريق لثنتلاو  الباةيص ال م ق ، ثثم يمزز  

 .الثيزم البقماايو ا  الرةر  الاني  للاثابالاا 
 

قيتظ ث  عقما  ازلرا يو  ا  ثشم ن ال ثارن  ااا  :البملايق  لا  الثترن 
يق  ار  للاباةيص رالان و   ثم ا  اللنااو المملثيو  رل قاا يبر ار  ث   
الاةرةيو رالبزييع   ثم ا  اللنااو الثتلايو . ع ا البقم ض عر ثم ابتمر   

 .لناابا التمليو ااب شماث ال و ا  الارا الامرل 

 

 

 

 لثترن الةمل :  رلم الثتبرب رال ممليو الاةنيو رالق ايو ا

ع ا الثترن يتلا   الثقب  اع يق    ابث ث  ثقظرن اق  رق ا ، رعر ثم ينبا   
 .ادا لاو اابايمقا تر  ال ثمليو رالرا ميو 

ث  الةرن الثرللم  )2024الزعناق ، (ايثم يبملاق امل مقا الاةن ،  ش ً لنااو 
ف بب را ا  ال م ايو رالألرا  ل قام ب بون للاثةلا يو  قل بةرين الاشن. رب ان   عليم

ع ، الظمعنم ق ايمف ث  اي  ث ارا  الرال   (Dwivedi et al., 2024)لنااو 
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، تي  بااا الر ر، شاث التويويو ق رناف للب  (Uncanny Valley) "هين الثدلرع
 .الثابالاا   ا لا يبا اعاةمس     ايمبام البوقيو 

 

ب  ل ع ، اللناامً ث   ال ثم  الاةن   رتل،   ي      :البملايق  لا  الثترن 
لق مس اع ي ، ا  ي ا ث  يوبن  اه  الرا ميو الاشنيو . رباب يل لناابا ث  ع ا  
الثترن ا  اابامن ثلب اق اما قظنيو  الق نم ث  الر ر، ا ليو   لا  الةرن الب   

 .بتث  ب مةي  امرليو

 

 

 

 

 الثترن الناا : الاريو الر قيو رالأاممل الأاي يو ا  اع ي  ال    

ينا  ع ا الثترن اي  البوقيو رالويا الث بثميو، رعر ال ز  الأ ةن اةرةيو ا   
 .اتةا    الارا الامرل 

 

ر رل ا رم ا  ل و بثةي  ال  م  ا ة قم   له   2024 اناعيا،  ثظانً لنااو 
 الز  الر ق  الامرل  ، ث  لم  لا  ا نبام  المم    للا ثارن املاريو التويويو.  

 لا   نرنم ر رل ثراةيق   )2022ام ش ، (رث   مقا بقظيث ، شللً لنااو
 .ثاي يو بتث  الثابالا ث  ا ابالاع الارانزث  الث ن  رب ث  الش مايو

يثة  ع ا الثترن  التلرل الةومايو  للابوقيو  امل ثارن الامرل    :البملايق  لا  الثترن 
ل  يبوا  ال  م  ا ة قم     ا اش  ا  ثتم مم عريبث ال و ثر اقباا اةرةيبث  

 .الأاي يو
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  الدراسات السابقة : 

 

 اللناامً الثنبا و ار   ال ثارن رالارا الثابالاا ب م، ال  م  ا ة قم   : 

اتجاهات الجمهور السعودي نحو " :امقرا  (2024دراسة )سارة القحطاني، 
، علاً  ل  البمنع  "استخدام الذكاء الاصطناعي في الحملات التسويقية الرقمية 

 لا  ثرا ع الثابالا ي  ا  الثثلا و المنايو الامرليو ب م، اع يقمً الب  بمبثل  
 لا  بوقيمً ال  م  ا ة قم  ، ر يم  ثلب بدةين ع ، البوقيمً  لا  ثةلا يو 

ث    (450) اوً اللنااو  لا   يقو  راثام  .الميثو الب منيو رالقيو الشنا يو
ا بثلً   .مختلف مناطق المملكة العربية السعودية الثاب ياي ، يقبثر   ل  ث بث   

 .ل ث  الايمقمً الاستبيان، راابالثً ثلام  المنهج الوصفي التحليلياللنااو  لا  
ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ر رل بامي  ا  ثرا ع ال ثارن ببن   اي  ا قاامن  

رل  ي و انبام يو  املبوقيو رالولاق ث  هيما اللاثاو الاشنيو ،  ثم  ش ً    ر  
 اً ل لو  تةم يو اي  اابالاا ال  م  ا ة قم   الثبو  ربمزيز القيو الشنا يو 

 للب الثابالاا الامرل

 

 

 

 

 اللناامً الب  بقمرلً البتر ً الث اايو رباق  البوقيو ا  ر م ً اع ي  :

تطبيقات الذكاء الاصطناعي في " :امقرا  (2023دراسة )فهد العتيبي، 
، علاً  ل  اابوةم  را   ا بثمل الث اامً  "المؤسسات الإعلانية السعودية

رر م ً الل ميو راع ي  ا  الثثلا و المنايو الامرليو  لا  بوقيمً ال  م  
 .ا ة قم  ، ربتليل ث م ً برظي ام رنةل البتليمً الب  برا ث الثثمناي 

مجموعة من المديرين والمبدعين  ) اوً اللنااو  لا   يقو  ةليو  راثام 
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الوكالات الإعلانية الكبرى في )الرياض، وجدة،  ، يقبثر   ل  ث بث  (والمخططين
، راابالثً ثلام   المنهج الوصفي التحليليا بثلً اللنااو  لا   .والدمام(

ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ث  الث اامً  .ل ث  الايمقمً الاستبيان والمقابلة
اع يقيو الامرليو الثً ا  لث  ال  م  ا ة قم   اش   ثبزايل امةو ا  بتلاي   

الايمقمً راابالاع ال ثارن رثبثبو شنا  الثامتمً ،  ثم  ش ً    ثامعثو 
البوقيو ا  بتاي  اعقبم يو ربولايص الر ً را ض الب مليع البشغيلايو، ث  اوم   

ف ا  ال راقا اعالا يو ل ثم  ثيثاو الثشم ن اعقامقيو  المق  ةن الاشن  ثامام
 .الاريو الةومايو رالت مظ  لا 

 

 

 اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا الب م لا  رال ممليو الاةنيو للاثتبرب البرليل  : 

جودة الصور المولدة بالذكاء " :امقرا  (2024دراسة )أحمد الزهراني، 
، علاً  ل   يم  ثمميين  ال رلم الثلن و   "الاصطناعي في التسويق الرقمي

للاةرن الثقب و  ان ب ايومً ال  م  ا ة قم   البرليل ، راتص  لنبام  لا  
 اوً اللنااو   .اقم  ةرنم  عقيو  ي مايو للاميثو الب منيو ثومنقو املةرن البولايليو

المتسوقين والمتعاملين مع حملات  ، يقبثر   ل  ث بث  المستهلكين لا   يقو ث  
-Quasi) المنهج شبه التجريبيا بثلً اللنااو  لا   .التسويق الرقمي

experimental)  لويم  نلرل الأامم  ب م، قثم     الاستبيان، راابالثً ثلام
ا ة قم     ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ث  الةرن الثرللم امل  م  .  يقيو ثبقر و 

بب را ا   ال م ايو الاةنيو  رالألرا  الثاب نم، ثثم يزيل ث  ثمل ً ثشمعلم 
 ثم  ش ً    ر رل ا رم ا   الرا ميو  تي  رةع الثابالا ر    .اع ي 

الثيث  الاشنيو الثرللم ادقام  ثةمليو ث ةن ث  اليزا ، رث لً القبم   ث  ال ممليو 
ثنبا و اثامنم   مبا الأراثن ، رث  الثابالاا يثي  للاةوو ث ةن ا  الثتبرب ال   

ف   يلث  اي  المقمةن التويويو رالثرللم بوقيم

 

 اللناامً الثنبا و ار   ال ثارن رالارا الثابالاا ب م، ال  م  ا ة قم  : 

وعي الجمهور السعودي بمخاطر " :امقرا  (2023دراسة )مريم الشمري،  
، علاً  ل  نةل ربتلاي  ثابرب ر   ال ثارن  "ومزايا الذكاء الاصطناعي

الامرل  ا ايمو بوقيمً ال  م  ا ة قم  ، ربتليل اب معمباا قتر الثزايم الثبر مو  
 ثة  ا اب من ربااي  التيمم  رالثام ن الثتبثلاو  ثة  اقباما الاةرةيو  
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ث  الأانال، يقبثر    (عينة عشوائية ) اوً اللنااو  لا   يقو  راثام  .رالبزييع  
ا بثلً اللنااو   .الجمهور السعودي بمختلف فئاته العمرية والتعليمية ل  ث بث  

 الاستبيان الإلكتروني، راابالثً ثلام   المنهج الوصفي لا  

ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ث  ال ثارن الامرل  لليث ر   ثبرا   ل  ثنب    
 ثم  ش ً      .اث ارا ال  م  ا ة قم   يبن ز ا  الثزايم ا اباي يو رالبنايايو 

ر لنم البوقيو  لا   (Deepfake) "ر رل  لاق ثلاثر  اشد   البزييع المثيق
ب لاي  الثابالا ي ، رثظانً القبم   ث  الثبغيناً الليثرهناايو بلاما لرناف 

ف ث ةن   ف ا  بوييا الثام ن  تي   م  الشاما ث ةن ب م  ف ايقثم  م  الأ ان اقم  رعنيم
 .ت ناف 
 

 

تقرير  " :امقرا  (2024الهيئة السعودية للبيانات والذكاء الاصطناعي،  - سدايا
، علع  "حالة الذكاء الاصطناعي في المملكة: مؤشرات التبني والوعي المجتمعي 

 ل  بوليا ةرنم امقرناثيو ثل رثو املأن ما تر  ثلب ق   ثقظرثو ال  م  
ا ة قم   ا  الثثلا و، ر يم  ثابرب باق  الأانال رال امً لا ، البوقيمً.  اق  

ه ً ثابلاع ثقم ق الثثلا و رال  مً  مسوحات وطنية شاملةالبونين  لا  
المثنيو، امع ماو  ل  بتلاي  الايمقمً ال اثو رالث شناً المملثيو. ا بثل البونين  

 امابالاا الث شناً اعتةم يو رالثارتمً  المنهج الوصفي التحليلي لا  
لبونين  ل  ث  الثثلا و ا لاً ثابريمً  يمايو ا  الثيلاقيو . ربرةلاً قبم   ا

% اي  الشاما،  ثم  ش ً      زم 75الر   المما امل  م  ا ة قم   ب مرزً 
 (Generative AI) % ا  اابالاا ثلراً ال  م  ا ة قم   البرليل  50اقااو 

ف ا  ث شن اابنابي يو   اي   ما راتل، رث لً القبم   بةلن الثثلا و  ملثيم
الت رثو للا  م  ا ة قم  ، ثثم يمزز الةوو الن ثيو رال معزيو الث بثميو للابممث   

 ث  الب ايومً البرليليو ا  ثابلاع الو م مً رثقام   مح اع ي  

 

 

رالثا رليو ا  اع يقمً   الأاممل الأاي يو، رالاةرةيو،  قم شً  الب   اللناامً 
 ال  يو :
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، علاً "أخلاقيات الإعلان في عصر الخوارزميات" : قرا ( 2022)عمر باعشن،  
الثمبثل  لا    الن ث   اع ي   بت ا ةقم و  الب   الأاي يو  الثمميين  ااب شمع   ل  
الامرل       ال ثارن  ن م  ثلب  ر يم   ا ة قم  ،  رال  م   الارانزثيمً 

مستخدمي منصات  ثثمنامً الش مايو رالاةرةيو.  اوً اللنااو  لا   يقو ث   
السعودية العربية  المملكة  في  الاجتماعي  اللنااو  لا    .التواصل  المنهج  ا بثلً 

التحليلي  ثلام  الوصفي  راابالثً  ث   .الاستبيان،  اللنااو  ل   قبم    ربرةلاً 
يثة    الارانزث    رقث  ب م،  ا ابالاع  تامايو  مليو  لليث  الامرل   ال ثارن 

ف للااةرةيو،  ثم  ش ف اثلب ةل ث اابنا م  ً    ث  اممليو اع ي  بنبا   نليم
ب ث   لا   ثاي يو   ر رل  ثراةيق  اللنااو  ل   نرنم  رالاةً  رش مايبث. 
ا    ث ةن  يةق  الامرل   الثابالاا  ث   القبم    رث لً  ال ثارن،  امرا ع  البي ا 
ال لا   الرا   ر  ي    ا  بثمل  الاشن    ايام  اعشناع  الب  يظان  اع يقمً 

 .لا  ا لو 
 

 
 

 اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا الب م لا  رال ممليو الاةنيو للاثتبرب البرليل  : 
 

المحتوى الإعلاني في تيك توك وتأثره بالذكاء  " :امقرا  )2023)نورة المالكي، 
، علاً  ل  نةل البتر ً ا  ش   رث ثر  اع يقمً  لا  "الاصطناعي

ثقةو  بيا برا  قبي و لث  بوقيمً ال  م  ا ة قم  ، ر يم  ثلب ب م    
الثابالا الامرل  ث  ع ، اع يقمً ثومنقو املبولايليو.  اوً اللنااو  لا   يقو  

مستخدمي تيك توك في المملكة  ر يقو ث   محتوى الإعلانات )تحليل مضمون(ث  
،  المنهج المختلط )تحليل مضمون ومسح( ا بثلً اللنااو  لا   .)مسح(

ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ث  ال  م    .استمارة التحليل والاستبيانراابالثً ثلام 
،  ثم  (CTR) ا ة قم   ق   ا  باةيص الثتبرب ثثم زال ث  ثمل ً القون

 ش ً ث  الثتبرب ال   اابالا الث ةناً الاةنيو الثرللم عليمف توق قاا ثشمعلم 
رثشمن و ث لا . رث لً القبم   ث  البوقيو ام لً ا    ا ا قبام، ا  الةراق   

 .الب  ب بون لعبوم  اللاغر  للاا و الثتلايو ثر الت  ا ق ممل  (AI Voiceover) الأرل  لع ي ، ايقثم ثظان ال ثارن ب م يف ث   ث  الأةراً الثرللم عليمف 
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   اللناامً الب  بقمرلً البتر ً الث اايو رباق  البوقيو ا  ر م ً اع ي 
 

التحول الرقمي في وكالات الدعاية  " :امقرا  (2024دراسة )حسام عبدالله،  
، علاً  ل  اابشناع ثابوا  المث  ا  ر م ً الل ميو راع ي  "السعودية

الامرليو، ربتلاي   ي يو   ملم ةيمهو الايم   البقظيثيو لا ، الر م ً ا  ظ   
ال  م  ا ة قم   البرليل ، ربوييا البغين ا   رلم الثان مً.  اوً اللنااو  

الوكالات الإعلانية الكبرى ، يقبثر   ل  ث بث  الخبراء والمبدعين لا   يقو ث  
 منهج الاستشراف المستقبلي ا بثلً اللنااو  لا   .في المملكة

(Prospective Approach) المقابلة المتعمقة وتحليل  ، راابالثً ثلام
ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ث  ال  م  ا ة قم   لا يلاغِ لرن الثالح   .النماذج

ثااثً البوقيو ا   لثون و   الاشن  ا  ترلث  ل   ثتنن رثر ث للآلو ،  ثم
اعالاح  ابث ي  الر م ً الةغينم ث   قبم  ثتبرب  مل  ال رلم. رت نً 

اللنااو ث  ثزثو  القث يو الاةنيو   البشماث ا  البةمثيا ، رث لً  لا  لرن  
 البوقيو ا  نا  ان و ا اب ماو للاثقماامً الر قيو رالبنقلاً ا  الارا الامرل  

 

 

 اللناامً الب  بقمرلً البتر ً الث اايو رباق  البوقيو ا  ر م ً اع ي  :

 

سلوك المستهلك السعودي تجاه " :امقرا  (2023دراسة )فيصل الغامدي، 
، علاً  ل  اابشناع ثابوا  المث  ا  ر م ً الل ميو "الابتكارات التقنية

راع ي  الامرليو، ربتلاي  ال ي يو الب  ث مل اام ال  م  ا ة قم   البرليل  
ةيمهو الايم   البقظيثيو لا ، الر م ً، ربوييا البغين ا   رلم الثان مً 

، يقبثر   ل  ث بث   الخبراء والمبدعين اع يقيو.  اوً اللنااو  لا   يقو ث  
منهج الاستشراف ا بثلً اللنااو  لا   .الوكالات الإعلانية الكبرى في المملكة

المقابلة  ، راابالثً ثلام (Prospective Approach) المستقبلي
ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ث    .المتعمقة وتحليل نماذج من الحملات الإعلانية 

ال  م  ا ة قم   لا يلاغِ لرن الثالح الاشن  ا  ترلث  ل   ثتنن رثر ث  
  ثم امعثً البوقيو ا   لثون و اعالاح   للآلو ، 
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ابث ي  الر م ً الةغينم ث   قبم  ثتبرب  مل  ال رلم اثيزاقيمً ث  . 
رت نً اللنااو ث  ثزثو  القث يو الاةنيو  قبي و ا  بثمل الث ن   لا   

ثلراً البرليل ا ل ، رث لً  لا  لرن البوقيو ا  نا  ان و ا اب ماو للاثرااا 
 .رالثقماامً الر قيو ا  الارا الامرل  اش   ارن  رث ةن 

 

 
اللناامً الب  قم شً الأاممل الأاي يو، الاريو الر قيو، رالثا رليو ا  

 اع يقمً ال  يو : 
 
 

تمثيل الهوية الوطنية في إعلانات  " :امقرا  (2024دراسة )منى إبراهيم، 
، علاً  ل  نةل  لنم ال  م  ا ة قم    لا  بثةي   "الذكاء الاصطناعي

النثرز الر قيو الامرليو  القالاو، الاي ي ، الز  الامرل ، الثمملا الايمتيو   
ف، ر يم   ةلا  ع ا البثةي  ث  ر او قظن   ا  الثتبرب اع يق  الثرلل عليم

ً ال ثارن.  اوً اللنااو  لا   امع ماو  ل   عينة من الإعلانات المولدة آليا
المنهج الوصفي ا بثلً اللنااو  لا   .استطلاع رأي الجمهور السعودي

استمارة التحليل  ، راابالثً ثلام )تحليل المضمون السيميولوجي والمسح( 
 رل  ا رم را ميو  رثا م  ا  بثةي   ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ر  .والاستبيان

الب مةي  الل يوو للااريو الامرليو  ثة   نيوو انبلا  الشثمغ ثر ب مةي   
ف  ف للاثبلاو .  ثم  ش ً    انبام  ال ثارن  م  يم المثمنم ، ثثم يااا بشببم

ف  امع يقمً الب  بظان ايام  اللاثاو الاشنيو  ث ةن ث  الشاةيمً الثرللم  لايم
رث لً القبم   ث   .(Uncanny Valley) "  اخ  رال  اليثدلرعالب  بو  ا

اممليو ال  م  ا ة قم   بزلال  قل لث  الأةر  التويويو ث  البملييً البوقيو  
 .ل ثم  ل و الاريو
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 اللناامً الب  بقمرلً البتر ً الث اايو رباق  البوقيو ا  ر م ً اع ي  :

 

الذكاء  " :امقرا  (Davenport & Guha) (2023دراسة )دافنبورت وجوها، 
 Marketing AI: The) "الاصطناعي التسويقي: العصر التوليدي

Generative Era)  علاً  ل  ر   امن و  نيق للابتر  ث  ال  م ،
ا ة قم   البولايل   البتلايلا    ل  ال  م  ا ة قم   البرليل ، رايم  الويثو 
نماذج  الث ماو لع يقمً البرليليو ا  الاي و الباريويو التليةو.  اوً اللنااو  لا  

 .سوق الخدمات التسويقية الرقميةبقبث   ل  ث بث    وحالات تطبيقية عالمية 
، راابالثً ثلام  المنهج النوعي )التحليلي الاستنباطي(ا بثلً اللنااو  لا  

  اللنااو  ل  ث  الويثو الث ماو ربرةلاً قبم  .دراسة الحالة والتحليل المكتبي
، تي  ببي   قبم  قاخ   يقيو هين ثتلرلم (Hyper-personalization) "التويويو ب ث  ا   لنم البوقيمً البرليليو  لا  بتويق  الباةيص ال م ق

بقماا    ثابالاا  لا  تلم، ثثم ينا  اش    رعن  ث  اممليو الناملو اع قم يو  
رالولنم  لا  اابالاع ال ثارن ال و ثبقمعيو لا ب   ثث قو ا  المةن البتلايلا   

 .الاماق

 

   اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا الب م لا  رال ممليو الاةنيو للاثتبرب البرليل  :

 

وادي " :امقرا  (.Dwivedi et al) (2024وآخرون،  دراسة )دويفيدي
-The Uncanny Valley in AI) "اللامألوف في إعلانات الذكاء الاصطناعي

Generated Ads)  علاً  ل  الات  ا  اي رلر يو الثابالاا رااا نلرل ،
ف ا  الثتبرب اع يق   اوً اللنااو   .ال م  الق ايو ب م، الر ر، الاشنيو الثرللم عليم

متابعي  ، يقبثر   ل  ث بث  المستهلكين ومتابعي الإعلانات الرقمية لا   يقو ث  
، راابالثً  المنهج التجريبي ا بثلً اللنااو  لا   .المنصات الإعلانية العالمية

ربرةلاً قبم   اللنااو  ل    .الملاحظة والاستبيان لقياس الاستجابة النفسيةثلام 
 الق رن الق ا    قلثم ب ر  الر ر، الاشنيو   ث  الثابالا ي  يشمنر  املا ا نبيمس

ا  اع يقمً  شاث تويويو  رل قام بتبر   لا   يرا بوقيو   ي و هين ثتاراو،  
ربقة  اللنااو الثملاقي  ا نرنم  ."رع  الظمعنم الثمنراو اه  رال  اليثدلرع

اابالاا شاةيمً ايمليو را تو ثر ا  بثمل  لا  الشاةيمً الاشنيو التويويو  
ف لب قا البدةين الالاا   لا  الميثو الب منيو ر ثم  اممليو الناملو اع يقيو   بثمثم
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اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا رال ممليو  الاةنيو راللاغريو  للاثتبرب 
 البرليل  : 

 

الذكاء  " :امقرا  (Kumar & Singh) (2023دراسة )كومار وسينغ،  
 .Generative AI vs) "الاصطناعي التوليدي ضد الكتاب البشريين

Human Copywriters)   علاً  ل    نا  ثومنقو ب نيايو اي ،
 (ChatGPT) القةرص اع يقيو الب  يبا  قبم ام اراا و ال  م  ا ة قم  

ربلاا الب  ي باام اانا  اع يقمً الاشن، لويم  ثياثم ث ةن  لنم  لا  البدةين ا   
با    عينة تجريبية من النصوص الإعلانية اوً اللنااو  لا   .الثابالاا

المنهج ا بثلً اللنااو  لا   . ن ام  لا  ث ثر مً ث  الثابالا ي  
الاختبار المقارن  ، راابالثً ثلام (Experimental Method) التجريبي

ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ب را ال  م  ا ة قم     .واستطلاع رأي الجمهور
ار رس ا   ان و ال بماو  ربرليل  ايمناً ثبمللم  ا  ر ً  يما ،    ث  

القةرص الاشنيو ظلاً ثب ر و ا  ثاممل  ال  م  المم     رالولنم  لا  برظيع  
ث     ال  معو  ر اعاوم مً الةومايو  المثيوو، رع  المقمةن الب  ةاً ثقام بزيل
قيو الشنا  للب الثابالاا اش   ث ان ثومنقو املقةرص ا ليو الب   ل بالر  

 .ثتميلم ثر  مثلم

 

 

 

اللناامً الب  قم شً الأاممل الأاي يو، الاريو الةومايو، رالثا رليو ا  اع يقمً  
  ال  يو :

 

الحساسية الثقافية في  " :امقرا  (Zhang & Li) (2024دراسة )تشانغ ولي، 
 Cultural Sensitivity in Generative) "الذكاء الاصطناعي التوليدي

AI) علاً  ل  اتص ثلب  لنم الارانزثيمً البرليليو ، 
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 الب  با بلنيا ثهلااام ا  اي مً هنايو   لا  اابيمما ربثةي  النثرز الةومايو  
الثتلايو ال و، ر يم  ثةن  لا  لا  اممليو الثتبرب ا  الأاراا المملثيو.  اوً  

ً اللنااو  لا   الثر او لأاراا ثبقر و.   عينة من المخرجات البصرية المولدة آليا
 .المنهج الوصفي التحليلي )تحليل المضمون المقارن(ا بثلً اللنااو  لا  

را   ا   (Cultural Bias) "ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ر رل  بتيز ةوما 
ف ا      الاةرةيو الةومايو  ف، تي  ب ش  الارانزثيمً هملام الةرن الثرللم عليم

ال و، ثثم ي ل   ل    ممع ال ممليو اع قم يو للاثتبرب ا  الأاراا  اً 
و الممليو  ثة  ثق وو الشنا الأرا  . رثرةً اللنااو الاةرةيو الةوماي 

ا نرنم  بمنيا  ربر ي  الايمقمً البلنيايو للاارانزثيمً ل ثم   ار  الثابالاا  
 .الثتلا  للاثان مً اع يقيو 

 

   اللناامً الب  قم شً الأاممل الأاي يو، الاريو، رالثا رليو ا  اع يقمً ال  يو :

 

 "ثقة المستهلك والشفافية " :امقرا  (Smith) (2023دراسة )سميث، 
(Consumer Trust and Transparency) علاً  ل   يم  ثةن ،

اعاةمس    اابالاا بوقيمً ال  م  ا ة قم   ا  الثتبرب اع يق    ان ر   
 يثمً بر يتيو   لا  ثابرب ةوو الثابالاا رثةلا يو الميثو الب منيو.  اوً  

 ث ة   قام   عينة من المستهلكين المتعرضين لإعلانات متنوعةاللنااو  لا  
، راابالثً ثلام المنهج شبه التجريبيرهين ث ة   قام . ا بثلً اللنااو  لا  
ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ث   .الاستبيان لقياس مستوى الثقة والمصداقية

 اعاةمس ال ر       اابالاا ال  م  ا ة قم   يامعا ا  بمزيز ثةلا يو 
الميثو الب منيو  لا  الثلب ال ري   تي  باي  ثقث املنها ث  ب  ي  امض 

لا ي  للاثتبرب الاشن ،    ث  الش مايو ا   نض  ايمو الثتبرب باق   الثابا
ف رةوو ثابلاثو اي  الثابالاا رالميثو الب منيو، ثثم يولا  ث  تلم  ف ثاي يم ناا م

 .الثومرثو الالار يو ب م، ا اب مناً البوقيو
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   اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا رال ممليو الاةنيو للاثتبرب البرليل  :

 

تأثير الصور التوليدية على " :بعنوان (Nguyen) (2023دراسة )نغوين، 
، هدفت إلى  (Impact of Generative Images on CTR) "معدلات النقر

 قياس مدى تأثير الصور الإعلانية المولدة بواسطة تطبيقات الذكاء الاصطناعي
على سلوك المستخدمين الرقمي، مقارنة بالصور  (Midjourney تحديداً )

التقليدية. طبقت الدراسة على عينة من الحملات الإعلانية على منصتي )فيسبوك  
وإنستغرام(، وحللت سلوك الجمهور المستهدف بها. اعتمدت الدراسة على المنهج  

 Metrics) التجريبي التحليلي، واستخدمت أداة تحليل البيانات الرقمية
Analysis) لمعدلات التفاعل. وتوصلت نتائج الدراسة إلى أن الصور المولدة بـ 

Midjourney حققت معدل نقر (CTR)  من الصور 25أعلى بنسبة %
ى قدرة الذكاء الاصطناعي على إنتاج ألوان غير التقليدية؛ وأرجعت الدراسة ذلك إل

تقليدية وتكوينات بصرية مبتكرة وفائقة الجودة تعمل على جذب انتباه العين بشكل  
 فعال وسط الزخم الإعلاني الكبير على منصات التواصل الاجتماعي 

 

 :   اللناامً الب  قم شً الأاممل الأاي يو، الاريو، رالثا رليو ا  اع يقمً ال  يو

الأخلاقيات  " :بعنوان (.Campbell et al) (2024دراسة )كامبل وآخرون، 
 Ethics and Deception in) "والتزييف في التسويق بالذكاء الاصطناعي

AI Marketing)  "هدفت إلى استكشاف الخط الفاصل بين "الإبداع التقني ،
و"التضليل الإعلاني"، وتحليل التداعيات الأخلاقية لاستخدام الذكاء الاصطناعي 

في ابتكار عناصر إعلانية غير حقيقية. طبقت الدراسة على نماذج لحالات  
اعتمدت الدراسة   .واستطلاعات لردود فعل الجمهور (Case Studies) تسويقية 

وتوصلت نتائج الدراسة إلى تحذير شديد   .على المنهج الوصفي التحليلي )النقدي(
عي لتوليد "تقييمات وهمية" أو للمعلنين من أن استخدام الذكاء الاصطنا

دون إفصاح قد يؤدي   (Virtual Influencers) ""شخصيات مؤثرة افتراضية
في حال   (Brand Reputation) إلى انهيار كامل في سمعة العلامة التجارية 

اكتشاف الجمهور لهذا التزييف. وأكدت النتائج أن الثقة الرقمية هي أصل 
استراتيجي هش، وأن التلاعب بالواقع عبر الآلة قد يحقق مكاسب سريعة لكنه  

 .يقوض الولاء للعلامة التجارية على المدى الطويل
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 : اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا رال ممليو  الاةنيو رالاثميو  للاثتبرب البرليل 

 

الذكاء الاصطناعي في إعلانات الفيديو  " :امقرا  (Cho) (2023دراسة )تشو، 
، علاً  ل  بتلاي   لنم ال  م  (AI in Short-Form Video Ads) "القصيرة

ا ة قم   البرليل   لا  ةيمهو ثتبرب اةن  يبرااق ث  الاةم ص البوقيو  
، ر يم  ثةن  لا  (Reelsر  TikTok ثة ) رالانث يو لثقةمً ال يلير الوةينم

ً  اوً اللنااو  لا   . لا  الارا الثشمعلم  عينة من إعلانات الفيديو المولدة آليا
المنهج الوصفي  ا بثلً اللنااو  لا   .الثقشرنم  ان الثقةمً ا  بثم يو التليةو 

 .(Metrics Analysis) تحليل البيانات الرقمية ، راابالثً ثلام التحليلي
نا و ام وو ا  ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ث  ال  م  ا ة قم   البرليل  يثبلاا ا 

يبقمها ال و ث  ارانزثيمً البرةيو   (Visual Rhythm) "الاق   يومح اةن  
للاثشمعلم  تي  يق   البرليل ا ل  ا  الت مظ  لا  اقبام،  (Completion Rate) "ا  ع ، الثقةمً، ثثم ثلب اش   ثامشن  ل  زيملم  ثمل  اع ثم 

الثابالا رب مرز ثش لاو الباّ   الاني  لع ي  ث  اي  ثتبرب ليقمثي   اني   
 .اعيومح

 

 

 :  اللناامً الب  بقمرلً البتر ً الث اايو رباق  البوقيو ا  ر م ً اع ي 

الفعالية الاقتصادية " :بعنوان (Lee & Mueller) (2024دراسة )لي ومولر، 
،  (Economic Efficiency of Gen-AI) "للذكاء الاصطناعي التوليدي

هدفت إلى قياس الأثر الاقتصادي لدمج تقنيات الذكاء الاصطناعي التوليدي في 
عملية صناعة المحتوى الإعلاني، وتحليل العلاقة بين خفض التكاليف وجودة  

الاستراتيجية التسويقية. طبقت الدراسة على عينة من الوكالات الإعلانية 
اعتمدت الدراسة على المنهج الكمي   .والشركات المعتمدة على المحتوى الرقمي

وتوصلت نتائج الدراسة إلى أن استخدام الذكاء   .)تحليل التكلفة والعائد(
الاصطناعي في الإنتاج الإعلاني يساهم في تقليل التكاليف الإجمالية بنسبة تصل  

لي بدلاً من ؛ نتيجة اختصار زمن التنفيذ والاعتماد على التوليد الآ%70إلى 
 العمليات اليدوية المكلفة. 
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وحذرت الدراسة من أن هذا الوفر المادي قد لا يترجم إلى نجاح تسويقي إذا لم يتم 
استثماره في "تحسين الاستراتيجية البشرية" التي تقود الآلة، مؤكدة أن كفاءة  

 .الإنتاج وحدها لا تضمن الفعالية الإقناعية دون توجيه بشري خبير

 

اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا رال ممليو  اع قم يو رالمم  يو  للاثتبرب 
 : البرليل 

الذكاء الاصطناعي وبناء الولاء  " :امقرا   (Castillo) (2023دراسة )كاستيلو، 
، علاً  ل  ااب شمع  لنم (AI and Brand Loyalty) "للعلامة التجارية

ال  م  ا ة قم    لا  اقم   ي مً  ريلاو الأثل ث  الثابالا ي ، رالثومنقو اي   
اممليو ا لو ا  بوليا الثتبرب الرظي   ثوما  الثتبرب المم    اع قم  .  اوً  

ا بثلً   .عينة من المستهلكين المتفاعلين مع حملات إعلانية ذكيةاللنااو  لا  
ربرةلاً قبم   اللنااو  ل  ث  ال  م    .المنهج الوصفي التحليلياللنااو  لا  

ا ة قم   ثةاً   م م  مليو ا   اع يقمً الرظي يو  رالثو المثي ،    ث  
م     للاميثو الب منيو   يزا  يمبثل اش    لا   لا   الوةص الاشنيو   الر   الم
  تي  ر لً اللنااو ث  ا لو ب بون  (Authentic Storytelling) "الأةيلاو

تب  ا   للاولنم  لا  ةيمهو ب منا  قامقيو  ثيوو بيث  ر لا  الثابالاا اق    
 لنم الثالح الاشن ، ثثم ي م  لرن ال  م  ا ة قم   ث ثيف رلي  الييف ا  اقم   

 .الةرنم ال عقيو المم  يو للاثمن مً

 

 

 تعليق وصفي بسيط : 

ــاق يب هه  ثهه  اههي  اللنااههمً الاههماوو اب ههما ثمظثاههم  لاهه   :أوجــه الاتف
ث  بوقيههمً الهه  م  ا ةهه قم   البرليههل  ثتههلةً   ههنم اهه    ههم م المثلايههو 

 ثهههم  .اع يقيهههو ثههه  تيههه  ا هههض الب هههمليع راهههن و  قبهههم  الثتبهههرب
ث ثمهههً القبهههم    لاهههه  الهههلرن الثتهههرن  لاهههه ، البوقيهههمً اههه  بتاههههي  

رزيههههههملم ثمههههههل ً  (Personalization) " ا اههههههبالاع الشاةهههههه 
 .ال  ا الاةن  الأرل  للاثابالا ي  ا  الثقةمً الن ثيو

ــتلاف • ــه الاخ باميقههً قبههم   اللنااههمً تههر  ثههلب  ةوههو  ال ثاههرن  :أوج
اههه  عههه ا الثتبهههرب  اايقثهههم ن هههزً امهههض اللنااهههمً  امةهههو الأ قايهههو  
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 لاههه  ال راقههها البوقيهههو را  بةهههمليو الاتبهههو، اعبثهههً اللنااهههمً الثتلايهههو 
اثهههلب ق هههمس عههه ، الألراً اههه  ثتم هههمم  الاريهههو الر قيهههو  رالاةرةهههيو 

 ثهههم اابلاهههع الاهههمتةر  اههه  بتليهههل ال ممليهههو اع قم يهههو للاههه  م   .الةومايهههو
ا ةهه قم   ثومنقههو املثاههلح الاشههن ، امةههو اهه  الناههم   البهه  بب لاهها 

ف  ف  مليم  .  م ف  م  يم
 

 

 : تعليق تحليلي متوسط  

ب شههع اللنااههمً الاههماوو  هه  اب ههمعي  ن ياههيي   • الاتجاهــات البحثيــة:
ن ههز  لاهه   يههم  ثقثههم   الأولاهه  بقههمر  ثر ههرح الهه  م  ا ةهه قم   : 

ا اهههبالاا رالباقههه  ثههه  ثقظهههرن ث ااههه  ربوقههه   ثةههه  لنااهههو المبياههه  
 لههه  لنااهههو ب ناهههو الثاهههبالا رااهههب مابث  الثـــانيرام شههه  ، ايقثهههم اب هههث 

الق اههههيو رال ثمليههههو للاثان ههههمً البرليليههههو  ثةهههه  لنااههههو الزعناقهههه  
 رلري يل  .

ييتههظ ث  ثمظهها اللنااههمً الاههماوو لهها بههلث  اههي   • الفجــوات البحثيــة:
ثبغيههناً   ههرلم البةههثيا الب ههم لا   راههي   الأةههن اع قههم    اهه    ههمن 
بتلايلاهه  راتههل.  ثههم باههنز ا ههرم اتةيههو را ههتو اهه  قههلنم اللنااههمً البهه  

الهويــــة البصــــرية بقمرلههههً ثةههههن الهههه  م  ا ةهههه قم   البرليههههل   لاهههه  
ف.  السعودية  بتليلاف رثلب بوا  ال ثارن لبثةيلاام عليم

بقر ههههً ثلراً الويههههم  اههه  البههههنا  الاتةهههه ، تيهههه   • أدوات القيـــاس:
 الاســـتبيانات الإلكترونيـــةا بثهههلً اللنااهههمً  اً ال هههما  الثاهههت   لاههه  

ل ثهه  الايمقههمً ثهه   يقههمً  ههاثو ، ايقثههم ااههبالثً اللنااههمً البتلايلايههو 
ــمون ــل المض ــتمارات تحلي لنةههل الاههثمً ال قيههو لع يقههمً. رييتههظ  اس

هيههما قاهها  للالنااههمً البهه  ااههبالثً  الثومالاههو الثبمثوههو  ل اهها الههلراا  
 الق ايو المثيوو لناض ثر  ار  الثتبرب ا ل .

 المــنهج الوصــفيباميقهههً الثقهههمع  الثاههبالثو اهههي   • الفــروق المنهجيــة:
المـــنهج ر  المناههه ،الههه   اهههم  لرةهههع الظهههمعنم  ثهههم عههه  اههه  الرا ههه  

الههه   اهههمل اههه  اللنااهههمً الأ قايهههو للاثومنقهههو الل يوهههو اهههي  ثلا   التجريبـــي
الاشههن را لههو. عهه ا الباههمي  الثقا هه  ياههبل   التم ههو  لهه  لنااههو تمليههو 

 بلث  اي  الاملي  ال ث  رالقر   لبوليا ن يو ث ةن شثر ف.
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 التعليق النقدي المتقدم على الدراسات السابقة

 لاهه  الههنها ثهه   اههاما اللنااههمً الاههماوو اهه  ب اههين ظههمعنم  :الإطــار النظــري  
الهه  م  ا ةهه قم  ،    ث  ثمظثاههم ا بثههل  لاهه  قثههم   بولايليههو ثةهه   قثههر   

، رعهههه  قثههههم    ههههل   باههههبر ا اشهههه    مثهههه  "(TAM)  اههههر  الب قرلر يههههم
البمويههلاً اعلنا يههو الثنبا ههو اههه  الهه  م  البرليههل     ههنع ام هه  اهه  المثلايههو 

 ثههم ييتههظ  ههمع اهه  لثهه  القظنيههمً الاههيثيرلر يو البهه  ب اههن  .اعالا يههو
ف   . ي يو ب  يا الثابالاا للانثرز الةومايو ا  الةرن الثرللم عليم

ــة ــزات المنهجي شههما امههض اللنااههمً الاههماوو بتيههزاً ثقا يههو بثةلاههً  :التحي
اهه  ا  بثههمل الث ههن   لاهه   الميقههمً الثبمتههو   اههن اعقبنقههً، ثثههم  ههل يهه ل  

ف اوهه   ثههم ث  البن يههز  لاهه   . لهه  قبههم   بثيهه  لةههمل  ال  ههمً الأ ةههن ثاههمنم بوقيههم
اللنااهههمً الثاهههتيو ال ثيهههو ثلب  لههه   ه هههم  الأامهههمل  ال ي يهههو  البههه  ب اهههن 

 . لثم ا  يشمن الثابالاا املق رن ثر ا ق  اا ب م، اع ي  ال   

ــيم ــدود التعمـ    ا بثهههمل ثمظههها اللنااهههمً المنايهههو  لاههه   يقهههمً ث مقيهههو  :حـ
ثتههلرلم ثر ا ههمً  ثنيههو ثميقههو  ثةهه  الشههاما  يتههل ثهه   ث مقيههو بمثههيا القبههم   

 ثههههم ث  البغيههههن الثباههههمنح اهههه   . لاهههه  الث بثهههه  الاههههمرل  ا ماههههو ث يماههههث
ارانزثيهههمً الههه  م  ا ةههه قم   ي مههه  قبهههم   اللنااهههمً البههه  ث  نيهههً  اههه  

 .2026ب بون للاولنم  لا  ب اين الرا   اع يق  الناع  ا   2023 ما 

ــة باههنز ا ههرم ث معيثيههو ببملاههق اههه  ثةههملو الثتبههرب   تيهه   :الفجــوة المفاهيمي
 مل ههً اللنااههمً الاههماوو الهه  م  ا ةهه قم   ارةهه ث  ثلام  قبههم   اوهه ، لر  
رعههر ثههم ياههبل     ههملم بقههمر  الظههمعنم  .لااهه  الاههيما الةوههما  الثتلاهه  (UX) "البمثهههق اههه  ثامهههمل، اعلنا يهههو رالثمنايهههو الثنبا هههو اهههه  ب ناهههو الثاهههبالا

اههه    هههمن قظهههن  رثقا ههه  ث ةهههن ب هههمثيف يهههنا  اهههي   هههرلم البرليهههل رالواهههر  
 الةوما 
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 مشكلة الدراسة 

ببثة  ثش لاو اللنااو ا  ر رل ا رم ثمنايو رثقا يو قمب و    الباق  البوق   
 ChatGPT ثة ) الثبامنح لب ايومً ال  م  ا ة قم   البرليل 

ا    مح اع ي  الامرل ، ثوما   امايو ا  ااا ثةن ع ،  (Midjourneyر 
انها  لنم ع ، الألراً  .الثان مً  لا   ال ممليو اع قم يو  للب الثابالاا

 لا  ا ض الب مليع رزيملم ال م ايو الاةنيو،    ث  عقما  ةرناف ا   
اللناامً الاماوو ا  ثممل و الظمعنم ارة ام  ب ناو ثابالا  ثب مثلاو ب ث   
 .اي  الأاممل اعلنا يو رالثمنايو راي  الاةرةيو الةومايو للاث بث  الامرل 

 :ويمكن بلورة المشكلة في النقاط التالية

ييتظ ر رل بامي  اي   لناً ال  م    :القصور في تمثيل الهوية •
ا ة قم   ال قيو راي   لنبث  لا  ثتم مم  النثرز الةومايو  الامرليو ال و، 

ثثم  ل ي ل   ل  شمرن الثابالاا اه  الزيع الن ث   ثر ا ق ةم      
 .الناملو اع يقيو

ن زً ثمظا ال ارل الاتةيو الاماوو  لا   :الفجوة بين الإنتاج والتلقي •
 ثقثم  الب م    ال ثيو     مامً، ثشمن مً  لر  البمثق ا  بتلاي   الأةن 

 .اع قم    رالالارا الشنا   ال ملا  القمب     ع ، اع يقمً

بانز التم و للنااو ب ث  اي  ثبغيناً   رلم   :الحاجة لإطار تحليلي مدمج •
البةثيا البرليل   راي   ب ناو الثابالا  ا    من راتل، رعر ثم يثة  

 ال  رم الاتةيو الب  بام  اللنااو التمليو  ل  ثممل بام 

 

 

 

 تساؤلات الدراسة :  

ــد  ــي المول ــوى الإعلان ــور الســعودي للمحت ــل الجمه ــدى اســتخدام وتقب ــا م م
 بالذكاء الاصطناعي؟

ــة  ــوص الإعلانيـ ــور والنصـ ــودة الصـ ــعودي جـ ــور السـ ــيم الجمهـ ــف يقـ كيـ
 المولدة آلياً مقارنة بالبشرية؟
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ــة  ــة الوطني ــل الهوي ــي تمثي ــدي ف ــذكاء الاصــطناعي التولي ــدى نجــاح ال ــا م م
 والرموز الثقافية السعودية؟

مــا أثــر التعــرض لهــذه الإعلانــات علــى النيــة الشــرائية لــدى المســتهلك 
 السعودي؟

 

 :  فروض الدراسة 

ــرض الأول • بر ههل  ي ههو  اً ل لههو  تةههم يو اههي   ههرلم الثتبههرب  : الف
ف راي  ثابرب الةوو ا  الميثو الب منيو  .الثرلل عليم

بر هههل اهههنرا  اً ل لهههو  تةهههم يو اههه  بويهههيا اممليهههو   :الفـــرض الثـــاني •
اع يقههمً بمهههزب للاثبغيههناً الليثرهناايهههو  المثههن، ال هههق ، الثاهههبرب 

 .البملايث  

ــث • ــرض الثال يثيهه  ال ثاههرن الاههمرل  لب  ههي  الثتبههرب اع يقهه    :الف
 الا ههي    الهه   ي ثهه  اههي  الهه  م  ا ةهه قم   راللاثاههو الاشههنيو   لاهه  

ف امل مث   .الثتبرب الثرلل عليم

 

 :الإطار النظري 

، رالهه   ين ههز  لاههه  (TAM) بمبثههل اللنااههو  لاهه  قثههر    اههر  الب قرلر يههم
ــة .1 :ثترني  ــدة المدرك ثههلب شههمرن الثاههبالاا اههد  اع ههي  الهه    يوههلا لههث   :الفائ

ثهههلب اياهههو رةهههر  الناهههملو اع يقيهههو  : ســـهولة الاســـتخدام/التفاعل .2 .ثملارثمً ل يوو رثاةةو
 ثهههم يهههبا لثههه  قظنيهههو الغهههن  الةوهههما   . اهههن الألراً البوقيهههو التليةهههو

ف  لاهه   لناا ال ثاههرن لاريبههث  لبتلايهه   ي يههو بههدةين الةههرن الثرلههلم عليههم
 .الر قيو
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 :نوع الدراسة ومنهجها  

 .لنااو رة يو بتلايلايو :قرح اللنااو •

الهههه   ياههههم  ل ثهههه   (Survey Research) ثههههقا  الثاهههه  :الثههههقا  •
ايمقهههمً  ثيهههو رقر يهههو ثههه   يقهههو ثثةلاهههو للا ثاهههرن الاهههمرل  لرةهههع 

 .الظمعنم ربتلاي  ثامملعم

 

 :أدوات جمع البيانات  

ف  ل   :بابالا لنااو ا ابايم  اعل بنرق   دلام ن يايو، ثواثم

 . اا الايمقمً الليثرهناايو •

لويههههم  ا ب معههههمً قتههههر  ههههرلم  (Likert Scale) ثويههههم  اثماهههه  •
 .الثتبرب

 .اابامناً اةنيو   نض ةرن   يقيو ثرللم عليمف ر لاا بوييثام  •

 

 

 :جالات الدراسة م

 .ا  ةقم و اع ي  (ChatGPT, Midjourney, Gemini) بويهههههههيا اممليهههههههو ب ايوهههههههمً :الث هههههههم  الثر هههههههر   •

 يقهههو ثههه  ال ثاهههرن الاهههمرل     هههرن ر قهههم   ثههه   :الث هههم  الاشهههن  •
 .ثابلاع الثقم ق

 .2026 لهه  يبتليههل الشههان   2025ال بههنم ثهه  يبتليههل الشههان   :الث ههم  الزثقهه  •
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 :توصيات لممارسي التسويق ووكالات الإعلان

ــين .1 ــلان الهج ــتراتيجية "الإع ــي اس ــاد  :"تبن ــدم الاعتم ــة بع ــي الدراس توص
الكلـــي علـــى الـــذكاء الاصـــطناعي التوليـــدي فـــي خلـــق الشخصـــيات، بـــل 
ــاظ علـــى "الـــروح"  ــر بشـــرية حقيقيـــة لضـــمان الحفـ دمجـــه مـــع عناصـ

 .والمصداقية التي يطالب بها الجمهور السعودي

ــة .2 ــة الثقافي ــز الموثوقي ــذكاء الاصــطناعي :تعزي ــاذج ال ــدريب نم  ضــرورة ت
(Prompt Engineering)  بدقــــــــة علــــــــى تفاصــــــــيل الهويــــــــة

الســـعودية )الـــزي، الملامـــح، البيئـــة( لتجـــاوز فجـــوة "عـــدم الواقعيـــة" 
 .التي قد يشعر بها المستهلك

ــفافية والإفصــاح .3 ــات الــذكاء  :الش ــن اســتخدام تقني ــية بالإفصــاح ع التوص
الاصــــطناعي فــــي الإعلانــــات عنــــدما تكــــون الصــــور "مثاليــــة بشــــكل 
مفــرط"، وذلــك لبنــاء جســر مــن الثقــة مــع المســتهلك وتجنــب شــعوره بـــ 

 .""التزييف

ــة .4 ــة الإبداعيـ ــى القيمـ ــز علـ ــي  :التركيـ ــطناعي فـ ــذكاء الاصـ ــتخدام الـ اسـ
ــة  ــاء الأدوار القياديـ ــع إبقـ ــات، مـ ــوان، والخلفيـ ــين، الألـ ــب التحسـ جوانـ

 .والإبداعية للمبدعين البشر لضمان عدم نمطية المحتوى الإعلاني

 :ثانياً: توصيات للجهات التنظيمية والتعليمية

ضــــرورة صــــياغة أطــــر تنظيميــــة تضــــمن  :وضــــع مواثيــــق أخلاقيــــة .1
الاســتخدام الأخلاقــي للــذكاء الاصــطناعي فــي الإعلانــات داخــل الســوق 

 .السعودي، بما يحمي حقوق المستهلك ويمنع التضليل البصري

توجيـــــه الطـــــلاب والممارســـــين فـــــي  :تطـــــوير المهـــــارات البشـــــرية .2
تخصصـــــات الإعـــــلان نحـــــو تعلـــــم كيفيـــــة "إدارة" أدوات الـــــذكاء 

 .الاصطناعي )كأدوات مساعدة( بدلاً من الخوف من استبدالها لهم
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 الخاتمة :  

الاةهههً اللنااهههو  لههه  ث  الههه  م  ا ةههه قم   البرليهههل  يثةههه  انةهههو  عايهههو 
لب ههرين   ههمح اع ههي  اهه  الثثلا ههو،    ث  اممليبههث بظهه  نعيقههو اثههلب  لنبههث 
 لاهه  الب يههع ثهه  الوههيا الث بثميههو را نبوههم  اههمل رلم الاةههنيو راللاغريههو، اثههم 

 .2030يبثمش  ث  ب لاممً الثابالاا ا  ظ  ن يو  
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Appendices: الثيتق  
 

 

تقييم الجمهور السعودي لفعالية تطبيقات الذكاء الاصطناعي التوليدي في استبيان 
  صناعة المحتوى الإعلاني

    

 

 

 

 

إلى أي مدى تعتقد أنك قادر على التمييز بين الإعلانات التي تستخدم عارضي . 1
أزياء )مودل( حقيقيين، وبين الإعلانات التي تم تصميمها بالكامل بواسطة الذكاء  

    الاصطناعي؟
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تستطيع تقنيات الذكاء الاصطناعي حالياً محاكاة تفاصيل الزي السعودي . 2
 ً    ؟  )الشماغ/الثوب( بشكل يطابق الواقع تماما

 

 

 

 

تظهر ملامح الشخصيات المولدة بالذكاء الاصطناعي بشكل "مثالي بزيادة" . 3
؟   مما يجعلها تبدو غير واقعية للمستهلك السعودي  
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وجود أي خطأ بسيط في تفاصيل الهوية )مثل وضعية العقال( يضعف من  . 4
؟   جودة الإعلان في نظري   

 

 

   
تزداد ثقتي في الشركة عندما تفصح بوضوح أن الإعلان صُمم بواسطة .5

؟   الذكاء الاصطناعي  
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)عـــارض( ســـعودي حقيقـــي يعطـــي مصـــداقية للمنـــتج أكثـــر  .اســـتخدام مـــودل6
ــية ــيات الافتراضـــــــــــــــــــــــــــ ــن الشخصـــــــــــــــــــــــــــ  ؟ مـــــــــــــــــــــــــــ

 
  

 

اشــــعر أن اســــتخدام الــــذكاء الاصــــطناعي فــــي الإعلانــــات يقلــــل مــــن .7 
 ؟   "اللمسة البشرية" والروح الاجتماعية التي ألفناها
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ــي واهتمامــاتي، .8  ــي الشخص ــة لــيلائم ذوق ــمماً بدق ــون الإعــلان مص ــدما يك عن
 ؟   تزيد رغبتي في الشراء

 
 

ــن .9 ــر م ــاهي أكث ــذب انتب ــطناعي تج ــذكاء الاص ــطة ال ــرة بواس ــات المبتك الإعلان
 ؟    الإعلانات التقليدية
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ــرية .10 ــة البصـ ـــ "المثاليـ ــلان بـ ــز الإعـ ــي  (Perfect Visuals) "تميـ يحفزنـ
 ؟ على استكشاف المنتج وتجربته

 

 
 

ــل علــى الــذكاء . 11 ــركات الســعودية بالكام ــتقبلاً أن تعتمــد الش ــل تفضــل مس ه
ــودل  ــري )المــ ــر البشــ ــاء العنصــ ــل بقــ ــا، أم تفضــ ــي إعلاناتهــ ــطناعي فــ الاصــ

   الحقيقي(؟ ولماذا ؟

 
 نص إجابة المبحوث م

1   

 قما 2

 ثرا او رايا  3

   ا بول اقام ابمث  امن م. ا  القاميو الثاا عر الثقب  الثمنرض 4

ثهههزي  ايهههقاا،    ا  بثهههمل  لاههه  الههه  م  ا ةههه قم   يولاههه  ثههه  نرس ا اهههلاح را اب هههمن رابةههها   5
اع يقهههمً ث هههننم رثاهههبالا و اهههق   ال نيوهههو. ر ههه لا ااهههبالاا الههه  م  ا ةههه قم   اههه  ث هههم  

 اع يقمً ثث   ا  يران ال ةين ث  ال ال رالر ً ر الثم    ا اابالا ا نيوو ةتيتو

  ثههمق  ثهه  الههلث  اههي  الايههمني  الهه  م  ا ةهه قم   يم هه  ال ثههم  ر المقةههن الاشههن  لههث نرس اهه   6
ر  لهها ياههاا ر ياههم ل  لاهه  ا  اههم   لاهه  ا  يقههمً ر  %100ا  ههي  ثثههم ي مهه  ا  ههي  تويوهه  

 ثبمامبام ال  ا اين

  اا هه  ا  بثههمل اشهه    مثهه   لاهه  الهه  م  ا ةهه قم   ثث هه  اهه  امههض الثههناً ر شههيم  ثتههلرل،  7
 قههث ثث هه  يةههق  ا ااههمن املثةمليههث رالل ههث رل هه  اوههم  المقةههن الاشههن  ثاهها اههرا  ثهه  قمتيههو ا اههبالا  

 ار ث  قمتيو النرس راللع  التويو  راتيمقم الثةلا يث بزيل ربب را  لا  ال  م  ا ة قم  
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اههنها ثهه  ا  الهه  م  ا ةهه قم   اةهها  ثهه  الثم يههمً الرا ميههو اهه   ةههنقم عهه ا رل هه  اوههم  المقةههن  8
الاشههن  ثهه  الأعثيههو اث ههم ، قظههنا    ر ههرل المقةههن الاشههن  يم هه  ال مقهها النرتهه  الثت ههز اهه  

 ر رل ا لو رعر ث  يلين ريتنا    ثم يبة  امل  م  ا ة قم   .

  قةن اشن  ا يل 9

 ااوم  المبةن الاشن     اث   اابالا  الت  الرا م  10

 اوم  المقةن الاشن  11

ثنب ث  ا  يقهههمً الثرلهههلم املههه  م  ا ةههه قم   اهههاي و،  لاههه    ههه  اع يقهههمً البههه  بب هههث   12
م. اهه  امههض الأتيههم ،  ههل يهه ةن  لهها اههلاافم  لاهه  ةوههو الثاههبالاا، للن ههو ثققهه   ههل  ا اشههنيفم تويويههف  قةههنف
م  لاهه  الهه  م  ا ةهه قم   اهه    يقمباههم، امةههو   ا  ثبههنلل اهه  شههنا  ثقب ههمً ثهه  شههن و بمبثههل  لايههف
 مقههً شههن و  ايههنم رلههليام الوههلنم  لاهه   قبههم  ثتبههرب   يقهه  اتبنااهه  اماههبالاا  قمةههن اشههنيو 

 تويويو.

 اا   اوم  المقةن الاشن  . النرس الاشنيث لام شمرن اان ا  الةرن رال يليرز 13

 ال  م  ا ة قم   14

 اا   المقةن التويو   قث ا ةن را ميث 15

 للامقةن للااشن  لبرةي  ثةلا يث اع ي  16

   اا   ا  ياو  المقةن الاشن , ر  يبا ا  بثمل اش    مث   لا  ال  م  ا ة قم   17

    امم  قث ي ةلاقم    النا   18

 قما اا   الثرل  لي ر  عقما ثةلا يث ا  اع ي  رلي ل اانال الشما انةث للامث  19

 قما اا   20

21 Both 

  اوم  المقةن الاشن  التويو  22

 امقةن اشن  يم   ثةلا يو 23

 ابوم  الثقب  عر الأعا 24

ثا هه  اوههم  المقةههن الاشههن  ثهه  ااههبالاا الهه  م  ا ةهه قم    ث ثهه ، لأ  اعقاههم  يم هه  ثةههلا يو  25
 ربراة   م    ث رب، ايقثم ال  م  ا ة قم   ث يل ا  بتاي  اعانا  ربولاي  الب مليع

26   

ثث هه  الأ بثههمل  لاهه  الهه  م  ا ةهه قم   اتههم ً ار امههض اع يقههمً رلههي   ثيماههم راوههم  المقةههن  27
 الاشن  ا  ام ام

 المقةن الاشن  ا يل ل      نن ادابالاا ال  م  ا ة قم   ا  بثةي  الثقب مً ر الث ةناً 28

 لث  ا ةقي  ثمم 29

 ثا   اوم  المقةن الاشن  لثم ايث ث  نرس رلثاث اشنيو هين  مثلاث ررا ميث 30
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 اا   اوم  المقةن الاشن  31

اهه  ا يقههمً بتبههم   لهه    ههم  اةهه قم   را يقههمً   بتبههم  ربتبههم  الهه  المقةههن الاشههن  اشهه    32
  اين ر  ي    ا  بثمل ال لا   لا  ال  م  ا ة قم   الش   التويو  رالثب م   اا   ا ةين

 قما، ث  قمتيو ا بةمليو ران و البق ي  33

 اوم  المقةن الاشن  34

اهه  قظههن  يم هه  اههنص  ثهه  ا ةههن للاقههم  رالبرليههل املهه  م  ا ةهه قم   ير هه  ا  الشههن و ثههم باههبا  35
للاثاههبالاا راهه  باغههم ااههنح راههيلاث  قبههم  ا  ههي  اههلر  اق ههما  هها عم هه  ثهه  الثههم  را  شهه   املهه  م  
ا ةههه قم   اشهههراث ههههي  قهههث ثهههم يرنيههها الثقهههب  الةهههل   ل ههه  يرنيههها شههه   ثبر ههه  ثههه  الههه  م  

 ا ة قم   رالبرليل امل  م  ا ة قم   ثملث نرس

قمهها ،    المقةههن الاشههن  عههر ا اههم  الهه   يم هه  الثاههب يل ارا ميههو ثقماههاث راشهه مايث را ههتث  36
 للاثاب يل

   ي    اوم  المقةن الاشن  37

 اا   اللث  اي  ا ةقي  38

 لوم  المقةن الاشن  للاثةلا يث ا ةن 39

40 No 

 قما لر رل اا من  ليل، 41

يث هه  الههلث  اههي  ا ةقههي  للاثتماظههو  لاهه  الههنرس التويوههو للامثهه  ثهه  بمههلييً ار بتاههيقمً اماههبالاا  42
 ال  م  ا ة قم  

 ا ة قم    قث اانح ااا  43

 يث   ا اب ملم ث  ال  م  الةقم   اولن اعث م  ث   اوم  الملل اليزا ث  الثرل  التويو ّ  44

45 Without ki 

 المقةن الاشن  للارا ميو ر اع قمح 46

 اا   اوم  المقةن الاشن  قظنا ل رقث ا نا لقم ر ايث النرس الاشنيث 47

المقةههن الاشههن  رل هه  اشههن ي ههر  ثتبههنع ريقههما  الهه  م  ا ةهه قم   ع ار الهه  م  ا ةهه قم    48
 ي ر  الالي 

      الش   ي لا  ثر را م  49

   اا   اوم المقةن الاشن  50

 اوم  المقةن الاشن . لأقر تيو  المث  51

ث ا ههّ  الرا ميههو ار التويويههو ااههاا اقهه  ا ههنع ا  عهه ا الثقههب  ار ا  ههي  بهها البمهها  لايههث راقههث ث ههماق  52
 للاثقب  املتويوو    اتيمقفم ي ر  هين ث ماق ار را م  اااا ال  م  ا ة قم  

 قما رل     يمبثلر  لايث 53

 المقةن الاشن  اا   54
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 المقةن الاشن  55

المقةهههن الاشهههن  يزيهههل ثههه  ثةهههلا يو الثقهههب  اقظهههن الثاهههبالاا لر هههرل ث اهههرل اههه  اقبوهههم  الثهههرل   56
 الثقماا ال   يم    يثو الثقب  للاثابالاا

   ثمق  ث  ا ةقي  57

   اا   اوم  المقةن الاشن  58

 الثرل  التويو  ،  قام ا نا للارا   59

 الالا  اي  التملبي  60

 

 جدول تحليلي
التكــرار )عــدد  فئة الاتجاه

 الإجابات(
النســــــــبة 

 المئوية
 التفسير النوعي للاتجاه

ــاء العنصــر  تفضــيل بق
 البشري )كلياً(

المصـــداقية، يهههنب عههه ا ا ب هههم، ث  الاشهههن عههها ثةهههلن  58.3% 35
ــة ــروح، والواقعي ، ثهه  باههرع ثهه   اوههلا  الرظههم ع  ال

 ر زيع  ا لو.

تأييـــد الـــدمج )الـــذكاء 
الاصـــــــــــــــــــطناعي 

 كمساعد(

ــالتينيهههنب عههه ا ا ب هههم،  هههنرنم  23.3% 14 ــين الحـ ــط بـ   الخلـ
ااههبغي  اههن و الهه  م  ا ةهه قم   ثهه  الت ههمظ  لاهه  

  اللاثاو الاشنيو  ل ثم  اعالاح.

ــذكاء  تأييــــــــــد الــــــــ
 الاصطناعي )كلياً(

 الاقتصــادية والســرعةين ههز عهه ا ا ب ههم،  لاهه  ال راقهها  13.4% 8
ف   ث ن ثقث  رثرا او للامةن.  ر ر  البوقيو  را مم

ــة  ــد )الأهميـــــ محايـــــ
ــتج  ــودة المنــــــ لجــــــ

 النهائي(

يهههنب عههه ا ا ب هههم، ث  الراهههيلاو   باههها  اشهههن ثر   هههم   5.0% 3
ــائياةههه قم   ، اههه  الماهههنم اهههه  ــرج النهـ ــان المخـ  اتقـ

 رق مس اع ي .

 %100 60 الإجمالي
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 :القرح  

  

 

 

 العمر :  
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 المستوى التعليمي :  

 

 

 

 

 :   متوسط الدخل الشهري للأسرة
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 ؟ هل سبق لك السفر للخارج  

 

 
؟   أسباب السفر للخارج  

 

  

 

 

 

 شكرًا لتعاونك مع الباحث 

 مع خالص الشكر والتقدير
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