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ييذأوشٍ     خبيعة   

 كهية الإعلاو وانتسىيق

 ثرَبيح يبخستير انتسىيق انرقًي 

 يشروع انتخرج

 

 

 

 

 انعهًي ُبرـــانسيً تقرير

 

 رافـــإش

 س ــــذ عىيـــــًـد.يح 

 

 بديًيـيذ الأكـانعً

 يـــذواَـــــريٍ كــد.شي 

 

 

 

 0202ث ـبنــثـي انــــذراســم انـــفصـــان
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 :انعُبويٍ انجحثيةثيبَبت 

 

 عذد انطلاة إخًبني  02 طبنت 

 عذد انخطظ انجحثية إخًبني  02 خطح 

 عذد انًدًىعبت إخًبني  1 ِعّىػح 

 عذد انخطظ انفردية إخًبني  19خطح 

 يٍ تخهفىا عٍ انتسهيى  7 طلاب 
 

 

 

 انًحبور انرئيسية نهعرض

 

 /محمد عىيس وٍّح افرراؼُح ٌٍدورىز. 

  (يهيتبة انرافعيتؽصُح )د/  خطظ 7اٌرٍ ذرضّٓ الأوًٌ  اٌّعّىػحِٕالشح. 

  (ثريهبٌ صلاذخطظ تؽصُح )د/  6اٌرٍ ذرضّٓ  اٌصأُحِٕالشح اٌّعّىػح. 

  (.يعتز َجيمخطظ تؽصُح )د/  7اٌرٍ ذرضّٓ  اٌصاٌصحِٕالشح اٌّعّىػح 

  /محمد عىيسوٍّح خراُِح ٌٍدورىز.   
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 تحية طيجة وثعذ...

ٌىٍُددح الاػددلاَ واٌرعددىَك اٌّؽدددد َددىَ  ٌمعددُ اٌرعددىَك اٌسلّددٍ اٌساتددغاز ٌٍعددُِّٕمدددَ ٌعددُادذىُ ٍِوددض ؼددىي اٌؼددسع اٌرمدددٍَّ 

 ِعاءً ترىلُد ِىح اٌّىسِح. 6:02فٍ ذّاَ اٌعاػح  0204 ٔىفّثس 6الأزتؼاء اٌّىافك 

ِدٓ عػضداء ئُ دح اٌرددزَط فدٍ ذوظدض اٌرعدىَك اٌسلّدٍ  ؼُدس  شلاشدحتؽصُح ٌٍّٕالشدح تاظرضدافح  خطح 02ز َرضّٓ اٌعُّٕا

  وذٌده ِدٓ خدلاي /ِعّىػدحتاؼسدلداقك ٌىدً  5فدٍ ضضدىْ  ثؽصُدحاٌوطدظ اٌ ػددد ِدَٓىٍف وً ػضى ئُ دح ذددزَط تّٕالشدح 

خطدح وذوس ٍِوض ظسَغ تداٌرؼٍُك ػٍدً   ِٕعىتح ئٌُه /ِعّىػحتاؼسػسع اٌوطح اٌثؽصُح ِٓ لثً ػضى ئُ ح اٌردزَط ٌىً 

  .تاؼسوً 

 

 ذٍ:وَرضّٓ ذسذُة ػسع اٌؽضىز واِ

 د. ِهُراب اٌسافؼٍ. انًُبقش الأول:

 .تسَهاْ طلاغد. : انًُبقش انثبَي

 .ِؼرص ٔثًُد.  انًُبقش انثبنث:

 

 ويرفق نسيبدتكى خذول ثبنخطظ انجحثية وانجبحثيٍ انًُسىثة نكم عضى هيئة تذريس.
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 عيـــانرافبة ـــد/ يهيت: ىعة الأونىــدًــانً

 

 عُىاٌ انجحث اسى انطبنت و

 عاويٌّشَد محمد ا  .1

 ُِدأُح دزاظح – ٌدي اٌشثاب اٌشساء لسازاخ اٌرأشُس ػًٍ إشسَٓ فٌٍّا دوز

 

 اٌغلاف 

 ( َعة عْ َؽرىٌ ػًٍ ػٕىاْ اٌثؽس)ًِرغُسَٓ ذاتغ وِعرم 

  اٌدزاظاخ اٌعاتمحشَادج ػدد 

 ئضافح اٌرؼٍُك ػًٍ اٌدزاظاخ اٌعاتمح 

  ػلالح ذاخ   وَىىْ ئٕان ٌّرغُسَٓاَعة عْ ذؽرىٌ ػًٍ فسوع اٌدزاظح

 تُٕهّا دلاٌح اؼظاقُح

0.  

 ػص اٌدَٓ ػثد اٌعلاَ الأشىزٌ

 و

 تشاَس َؽٍ ٔعؼٍ

دوز وظاقً اٌرىاطً الاظرّاػٍ فٍ ذؼصَص اٌؽضىز الاٌىرسؤٍ ٌٍّٕظّاخ ضُس 

 اٌستؽُح: دزاظح ذؽٍٍُُح

The Role of Social Media in Enhancing the Online Presence of 

Non-Profit Organizations: An Analytical Study 

 

  الاظرثُاْعداج اداج ظّغ اٌثُأاخ: اظرثداي 

 ٍَعة عْ ذىىْ اٌدزاظح ُِدأُح ً عداج الاظرثُاْوئذا ذُ الاتماء ػ 

  ح ِٓ فمسج ئًٌ ٔظف طفؽح ػًٍ الأوصساٌدزاظاخ اٌعاتموذٍوُض اخرظاز 

 ٌٍدزاظح اٌىاؼدج

 ئضافح ظصقُح اٌرؼٍُك ػًٍ اٌدزاظاخ اٌعاتمح 

 فُظً طاٌػ اٌؼٕصٌ  .3

 X خ اٌرعىَمُح: دزاظح ؼاٌح ؼٍّحلاذأشُس عذّرح اٌرعىَك اٌسلٍّ ػًٍ وفاءج اٌؽّ

The Impact of Digital Marketing Automation on the Efficiency of 

Marketing Campaigns: A Case Study of Campaign X 

 ؼرف الأشىاي ِٓ اٌغلاف 

 ئضافح ظصقُح اٌرؼٍُك ػًٍ اٌدزاظاخ اٌعاتمح 

 ؼرف ظصء اٌهدف إٌهاقٍ ِٓ اٌدزاظح 

 ؼرف ظصقُح إٌراقط اٌّرىلؼح 

 اٌثؽصُح  َرُ ئضافرها ػٕد الأرهاء ِٓ اٌسظاٌح  ؼرف اٌرىطُاخ ِٓ اٌوطح

 اٌؼٍُّح تؼد اٌرىطً ئًٌ ٔراقط اٌدزاظح

  اٌؼستُح لثً الأظٕثُحذىضغ اٌّساظغ 

 ِٕاي تؽازٌ  .2

The Impact of Influencer Marketing on Sales and 

Consumer Purchasing Behavior: An Analytical Study on 

ElcOutlet Home Appliances Store 

 

  الأخطاء الاِلاقُح ِصً وٍّح College 

 اٌّمدِح َعة عْ ذىىْ عوثس 

  :ذىضُػ عظّاء اٌثاؼصُٓ فٍ اٌدزاظاخ اٌعاتمح فٍ تداَح اٌدزاظاخ اٌعاتمح
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 اٌفمسج  تالاضافح ئًٌ ػٕىاْ اٌثؽس

 ئضافح ظصقُح اٌرؼٍُك ػًٍ اٌدزاظاخ اٌعاتمح 

  ذؽدَد اٌفعىج اٌّروىزج فٍ اٌدزاظاخ اٌعاتمح تؼد الأرهاء ِٓ اٌدزاظح

 واٌسظاٌح اٌؼٍُّح فٍ اٌرىطُاخ

  اظروداَ ِظطٍػProblem statement  

  اٌّظادز ٌٍسظىِاخ اٌثُأُح واٌّؼٍىِاخ والاؼظاقُاخذوس  

 یاٌظاٌؽ حَٔاد  .5

 حُکفاءج الاػلأاخ اٌسلّ ُٓذؽع یف ُٓذرثغ اٌؼ اخُدوز ذمٕ

 اٌعّهىز حاظرعات ػًٍ سئاُوذأش

The Role of Eye-Tracking Technologies in Enhancing the 

Efficiency of Digital Advertisements and Their Impact on  

Audience Response 

 ذؽدَد ٔىع اٌدزاظح 

 حُقاسظلاا خافَسؼرٌا ٍف ُٓؼٌا خإُمذ فَسؼذ سوذ 

 ٔىع اٌوظ 

 لا َرُ ذوس ػُىب اٌدزاظح 

 لا َرُ ذسلُُ اٌدزاظاخ اٌعاتمح 

 إٌّهط -اٌؼُٕح  –ٔطاق اٌدزاظح –ٔىع اٌدزاظح  –ِشىٍح اٌدزاظح  :اظرىّاي 

 وػد ٔىفً  .6

 ِح اٌرعازَحلاعشس عدواخ اٌرعىَك اٌسلٍّ ػًٍ ظّؼح اٌؼ

 

 ًّئوّاي اٌثؽس فٍ اٌّع 

  ْذؼدًَ اٌؼٕىا 

 اضافح ٌٍّمدِح وِشىٍح اٌثؽس واٌدزاظاخ اٌعاتمح 

 ولاء الاؼّد  .7

 إٌّافعحودَٕاُِىُح ذأشُس اٌرعىَك اٌسلٍّ ػًٍ ذفضُلاخ اٌّعرهٍىُٓ 

 

 اٌغلاف 

  ْاٌؼٕىا 

 (ٍئ اِ – ىئ اِ) اٌرعاؤلاخ 

 ذسلُُ اٌدزاظاخ 

 ِْٕهط اٌرؽًٍُ وعداج الاظرثُا 
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 لاذـــهبٌ صـــد/ ثري :ىعة انثبَيةـــدًـــانً

 

 عُىاٌ انجحث اسى انطبنت و

 ظًُّ ِداغ علاء 1

 - اٌعؼىدَح ذعىَك اٌعُاؼح ٍف ؼصشّاٌىالغ اٌو ٍفرساضلاالغ ااظروداَ ذىٕىٌىظُا اٌى

 اٌسَاعح ِٕطم فٍح ُِدأُ دزاظح

Using Virtual Reality and Augmented Reality Technology in 

Marketing Saudi Tourism 

A Field Study in Riyadh Region 

 

 لا ذىظد ذؼٍُماخ

 اٌّدودٌتٕد ِؽفىظ  عطٍُح 0

 فرساضُحلاوذأشُس اٌثُ اخ ا ُرافُسض"ّ"اٌ خلاياظرساذُعُاخ اٌرعىَك اٌسلٍّ ِٓ 

: اٌرعازَح ِاخلاواٌرفاػً ِغ اٌؼ عرهٍهٌّا ػًٍ ظٍىن  

ذؽٍٍُُح دزاظح  

Digital Marketing Strategies through the "Metaverse" and the 

Impact of Virtual Environments on Consumer Behavior and Brand 

Interaction-Analytical Study 

 
 لا َىظد ذؼٍُماخ

 اٌصمفٍ زعتسا 3

Boosting Online Visibility in the Heavy Machinery 

Market: An Applied Study on SEM Effectiveness  

for EJAR - The Machinery Alternative Company 

 

 5ِصً ص ِساظؼح الأخطاء اٌٍغىَح والاِلاقُح 

 )ئضافح ِسظغ ٌعصقُح ) ٔظف اٌعىاْ َعرودِىا الأرسٔد 

 ذؼسَف الاخرظازاخ 

 ئضافح فسوع ٌٍدزاظح 

  ذعاؤي عو فسعٌىً  عئدافئضافح 

 ظىادعؼّد محمد  2

 دوز اٌرطثُماخ اٌسلُّح فٍ ذؼصَص اٌرفاػً خلاي اٌفؼاٌُاخ اٌرسفُهُح: دزاظح ؼاٌح

 

  ًاظروداَ ّٔىذض ِصKeller (Brand Resonance Model) 

  َؼرف الأزلاSignificance 0.05 

 عزَط محمد اٌؽطاٍِ 5

ِاخ لاٌٍؼ ءلاء اٌؼّلاو ظرّاػٍ ػًٍ تٕاءلااشُس اٌرعىَك ػثس وظاقً اٌرىاطً ذأ

:ٌىرسؤُحلااٌرعازَح فٍ اٌّراظس ا  

 دزاظح ُِدأُح

The Impact of Social Media Marketing on 

Building Customer Loyalty to Brands in Ecommerce: A Field 

Study 
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 ِصً  اظروداَ ّٔىذضKeller (Brand Resonance Model – CBBE 

Model) 

 اشىاق خاٌد اٌشسلٍ 6

 دزاظح: عرهٍه اٌعؼىدٌأٌّرسٔد ػًٍ ظٍىن الادفىػح ػثس أٌّاخ لاػلاذأشُس ا

 ُِدأُح

 

 ِصً )أعرعساَ  ذؽدَد ِٕظح ذىاطً اظرّاػٍ واؼدج فٍ اٌثؽس ٌدزاظرها– 

 (ظٕاب شاخ – ذُه ذىن

  ذمًٍُ ػدد اٌفسضُاخ 

 ئضافح ّٔىذض عو ٔظسَح 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

8 
 

 مـــز َجيـــيعتد/  :ىعة انثبنثةـــدًـــانً

 

 عُىاٌ انجحث اسى انطبنت و

 طساتصؤٍ ػلاء تاللهاٌّؼرص   .1

ه وشمره فٍ ٍاٌّعره ىنًٍ ظٍفرساضُُٓ ػلاس اٌرعىَك اٌسلٍّ ػثس اٌّإشسَٓ اذأشُ

 ِاخ اٌرعازَح: دزاظح ُِدأُحلااٌؼ

 

 اخرظاز اٌّمدِح وِشىٍح اٌثؽس 

 ٍٔذىضُػ اْ الاظرثُاْ ئٌىرسو 

  ِفسدج 122اٌُّدأُح ػٓ شَادج ؼعُ اٌؼُٕح 

 َػسع اٌدزاظاخ اٌعاتمح ِٓ الأؼدز ٌلألد 

  ًئضافح ّٔىذض ِصAIDA عو ٔظسَح 

 ذسذُة اٌّساظغ  ً  عتعدَا

 اٌثاز الله أىاز ػثد  .0

عظىاق  ذطثُمُح ػًٍ شسوح دزاظح اٌرٕافعُح ُصجّذؽمُك اٌ ٌىرسؤٍ فٍلاعشساٌرعىَك ا

ؼّس تعدجالأاٌثؽس   

The impact of electronic marketing in achieving competitive 

advantage, an applied study on the Red Sea Markets Company in 

Jeddah 

 

 ِظطٍػ ذعاؤلاخ اٌدزاظح 

 ئضافح اٌرازَخ اٌهعسٌ واٌُّلادٌ ٌٍغلاف 

  اٌرؼسَفاخ الاظساقُح والاططلاؼُحئضافح 

 ذغسَد محمد تىادٌ  .3

ُِدأُح دزاظح إٌاش ح: ٌٍشسواخ اٌرعازَح ِحلاذؼصَصاٌؼ فٍ ؽرىياٌّدوزاٌرعىَك ت  

The Role of Content Marketing in Strengthening the Brand of 

Startups: A Field Study 

 

  ( فٍ اٌرؼٍُك ػًٍ اٌدزاظاخ طثماً ٌّا اطٍؼد ػٍُه اٌثاؼصح)ئضافح ػثازج

 اٌعاتمح

 ئضافح اٌرؼسَفاخ الاططلاؼُح 

  ً  ذسذُة اٌّساظغ عتعدَا

 اٌّساظغ اٌؼستُح شُ اٌّساظغ الأظٕثُح 

 ذغسَد َؽًُ عؼّد دزاض  .2

عرودَ وشَادج اٌرفاػًّذعستح آٌ دوز اٌرعىَك اٌعسافُىٍ فٍ ذؽعُ  

 

 ئضافح اٌرازَخ اٌهعسٌ ػًٍ اٌغلاف 

 شَادج اٌدزاظاخ اٌعاتمح 

  وعظّاء اٌثاؼصُٓ تاٌدزاظاخ اٌعاتمحئضافح اٌرازَخ اٌواص 

 ذؼدًَ ذعاؤلاخ اٌدزاظح 

 لاقّح اٌّساظغ 
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 عدواخ اٌمُاض 

 ؼُٕٓ ؼعٓ اٌضاتظ  .5

ػًٍ   2030ذأشُس اظرساذُعُاخ اٌرعىَك اٌسلٍّ ٌّثادزج اٌعؼىدَح اٌوضساء وفك زؤَح

 ظٍىن اٌّعرهٍه اٌثُ ٍ: دزاظح ُِدأُح

The impact of the digital marketing strategy of the Saudi green 

Initiative in accordance with vision 2030 of the environmental 

consumer movement: a field study 

 

 ٍ ُئضافح ّٔىذض اٌرعىَك اٌث 

 ذمًٍُ ذعاؤلاخ اٌدزاظح 

  ً  ذسذُة اٌّساظغ عتعدَا

 اٌعٍٍُّ اللهخٍىد دخًُ   .6

ِح اٌرعازَح ػًٍ آداء اٌّشازَغ اٌظغُسج ٌٍؽسف اٌُدوَح فٍ لاذأشُس اظرساذُعُاخ اٌؼ

 اٌعؼىدَح: دزاظح ذؽٍٍُح اٌٍّّىح اٌؼستُح

The impact of Branding On The Performance Of Small 

Handicraft Business in Saudi Arabia: Analytical study 

 

 ئضافح فهسض 

 ذمعُُ ِمرسغ اٌدزاظح 

 زَّاء وٌُد عتى ظثؼه  .7

اٌّىسِحاٌسلٍّ اٌفٕدلٍ فٍ ِىح  ٌرؽدَاخ اٌرعىَك اٌّعىلُُٓزؤَح   

 

  ًَاٌّرىاًِ(ذؼد( 

 ِظطٍػ اٌرعاؤلاخ 

 ئضافح ِمرسغ ٌٍدزاظح 

 ِظطٍؽاخ اٌدزاظح الاططلاؼُح والاظساقُح 

 

 

 

 

 انشكر وانتقذير كموتفضهىا ثقجىل 


