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اسئلة البحث الفرعیة 

1. ما مدى تأثیر محتوى الإعلان (المحتوى البصري والنصي) على جذب انتباه عملاء سوبر ماركت 
النوري؟ 

2. ما ھي أھم قنوات الإعلان (التلفزیون، الإنترنت، اللافتات، إلخ) التي تؤثر بشكل إیجابي على قرار الشراء 
لدى عملاء سوبر ماركت النوري؟ 

3. ما مدى تأثیر التسعیر الترویجي (الخصومات والعروض) المصاحب للإعلانات على زیادة حجم مبیعات 
منتجات سوبر ماركت النوري؟ 

4. ما ھي أھم العوامل الدیموغرافیة (العمر، الجنس، الدخل، إلخ) للعملاء التي تؤثر على استجابتھم 
للإعلانات المقدمة من سوبر ماركت النوري؟ 

5. ما ھي التحدیات والعوائق التي تواجھ إدارة سوبر ماركت النوري في تصمیم وتنفیذ حملاتھا الإعلانیة 
الفعالة؟ 



أھداف البحث 

الھدف العام: 

دراسة تأثیر الإعلان على ترویج المنتجات في سوبر ماركت النوري في مكة المكرمة. 

الأھداف الفرعیة: 

1. تحدید مدى تأثیر محتوى الإعلان (المحتوى البصري والنصي) على جذب انتباه عملاء سوبر ماركت 
النوري. 

2. التعرف على أھم قنوات الإعلان (التلفزیون، الإنترنت، اللافتات، إلخ) التي تؤثر بشكل إیجابي على قرار 
الشراء لدى عملاء سوبرماركت النوري. 

3. دراسة تأثیر التسعیر الترویجي (الخصومات والعروض) المصاحب للإعلانات على زیادة حجم مبیعات 
منتجات سوبر ماركت النوري. 

4. تحدید أھم العوامل الدیموغرافیة (العمر، الجنس، الدخل، إلخ) للعملاء التي تؤثر على استجابتھم 
للإعلانات المقدمة من سوبر ماركت النوري. 

5. التعرف على التحدیات والعوائق التي تواجھ إدارة سوبر ماركت النوري في تصمیم وتنفیذ حملاتھا 
الإعلانیة الفعالة. 



فرضیات البحث 

الفرضیة الرئیسیة: 

یوجد تأثیر ذو دلالة إحصائیة للإعلان على ترویج المنتجات في سوبر ماركت النوري في مكة المكرمة. 

الفرضیات الفرعیة: 

1. یوجد تأثیر ذو دلالة إحصائیة لمحتوى الإعلان (المحتوى البصري والنصي) على جذب انتباه عملاء 
 Ha.سوبر ماركت النوري

2. توجد قنوات إعلانیة (التلفزیون، الإنترنت، اللافتات، إلخ) ذات تأثیر إیجابي ذي دلالة إحصائیة على قرار 
 Hb.الشراء لدى عملاء سوبر ماركت النوري

3. یوجد تأثیر ذو دلالة إحصائیة للتسعیر الترویجي (الخصومات والعروض) المصاحب للإعلانات على زیادة 
 Hc.حجم مبیعات منتجات سوبر ماركت النوري

4. توجد عوامل دیموغرافیة (العمر، الجنس، الدخل، إلخ) للعملاء ذات تأثیر ذي دلالة إحصائیة على 
 Hd.استجابتھم للإعلانات المقدمة من سوبر ماركت النوري



نموذج رسم البحث  

 

تم تصميمة بواسطة الطالب 

 ا%تغير ا%ستقل 
حوكمة الشركات  

هيكل ا%لكية -
مجلس ا9دارة -
لجان ا%جلس -
حماية حقوق ا%ساهم<-

 ا%تغير التابع 

سياسات توزيع اFرباح في 
الشركات الصناعية في ا%ملكة 

العربية السعودية 



الدراسة ا&يدانية 

إن الدراسة ا&يدانية هي جزء مهم من البحث العلمي، وتهدف إلى جمع البيانات ا0ولية من ا&صادر 
ا0ساسية ا&عنية بموضوع الدراسة. فيما يلي نظرة عامة على خطوات الدراسة ا&يدانية في هذا 

السياق: 

1. تحديد مجتمع الدراسة: 

   - مجتمع الدراسة هو جميع الشركات الصناعية ا&ساهمة العامة ا&درجة في سوق ا0سهم السعودي 
(تداول). 

2. تحديد عينة الدراسة: 

   - يتم اختيار عينة ممثلة من الشركات الصناعية باستخدام طرق أخذ العينات ا&ناسبة (كالعينة 
العشوائية أو العينة ا&قصودة). 

   - يجب أن تكون العينة كافية لتمثيل مجتمع الدراسة بشكل جيد. 

3. إعداد أداة جمع البيانات: 

   - قد تكون أداة جمع البيانات استبانة أو مقابلة شخصية أو تحليل محتوى التقارير السنوية 
للشركات. 

   - تصميم ا0سئلة بحيث تغطي جميع متغيرات الدراسة (ا&تغير التابع وا&تغيرات ا&ستقلة). 

   - التأكد من صدق وثبات أداة جمع البيانات. 

4. جمع البيانات ا&يدانية: 

   - توزيع اoستبانات على عينة الدراسة أو إجراء ا&قابnت الشخصية. 



   - الحصول على التقارير السنوية للشركات في عينة الدراسة. 

5. تحليل البيانات واختبار الفرضيات: 

   - استخدام اOساليب اMحصائية اFناسبة لتحليل البيانات (كاCنحدار اFتعدد أو نماذج اFعادCت 
الهيكلية). 

   - اختبار الفرضيات الرئيسية والفرعية للدراسة. 

   - استخWص النتائج والتوصيات. 

6. كتابة التقرير النهائي للدراسة اFيدانية. 

هذه هي الخطوات الرئيسية للدراسة اFيدانية. وسيعتمد التفصيل والتنفيذ على طبيعة وأهداف الدراسة 
بشكل أكبر. 



بصلة البحث 



(ھیكل المشروع) 

الفصل الأول المقدمة 

الفصل الثاني الإطار النظري 

الفصل الثالث منھجیة البحث 

الفصل الرابع تحلیل الإحصائي 

الفصل الخامس مناقشة النتائج و الخاتمھ 
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