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الأ و لى:� الدراسة 
المستدام كأداة لتنمية  التسويق  استراتيجية  نموذج مقترح لتطبيق 


تدريب مصر للطيران أكاديمية  التسويقي: دراسة ميدانية  الأ د اء 


المراجع استخدام  ت ساق في  الا 

ثيق  تو م  ت حيث  ع،  ج ا لمر ا م  ا استخد ي  ف تساق  الا  ن  م ا  جيدً مستوى  هر  ظ تُ اسة  لدر ا
شارات  الإ  تشير  النص.  المطروحة في  الأ فكار  تدعم  منظمة  بطريقة  المصادر  معظم 
ضفي  يُ مما  بشكل دقيق،  الا قتباسات  بتوثيق  الا لتزام  إلى  النصوص  المرجعية داخل 
فيما  طة  بسي ل ا ات  ر ثغ ل ا بعض  اك  ن ه ن  تكو قد  ك،  ذل ع  وم اسة.  لدر ا ى  ل ع اقية  صد م
مثل  ئية،  ها ن ال المراجع  ئمة  النصوص وقا المراجع داخل  توثيق  بين  بالتناسق  يتعلق 
توافق  الجانب لضمان  تحسين هذا  ينبغي  النشر.  تواريخ  أو  المؤلفين  أسماء  تنسيق 
بشكل   MLA أو  APA أسلوب م  ا استخد مثل  لمعتمدة،  ا ثيق  لتو ا يير  معا ع  م كامل 
سيعزز  النصوص  مع  المراجع  ترتيب  بقة  مطا من  التأكد  أن  الدراسة. كما  عبر  موحد 


الدراسة ومهنيتها. من وضوح 






الأ و لى:� الدراسة 
المستدام كأداة لتنمية  التسويق  استراتيجية  نموذج مقترح لتطبيق 


تدريب مصر للطيران أكاديمية  التسويقي: دراسة ميدانية  الأ د اء 


المراجع حداثة 

المصادر قديمة وقد  بعض  ا، فإن  نسبيً حديثة  تضمنت مراجع  الدراسة  أن  بالرغم من 
جع  ا مر ن  م فادة  ست الا  م.  ا لمستد ا لتسويق  ا مجال  ي  ف خيرة  الأ  ات  طور لت ا تعكس  لا  
المستدام  التسويق  أن  خاصة  ضروري،  أمر  خيرة  الأ  الخمس  السنوات  ل  خلا  منشورة 
ستدامة.  الا  على  لتركيز  ا وزيادة  قنية  لت ا بتكارات  للا  نتيجة  ا  متسارعً ا  طورً ت هد  يش
تجاهات والممارسات،  الا  أحدث  تعكس  ها  ن إضافية لأ  تضيف قيمة  الحديثة  الدراسات 
يمكن  م.  ا لمستد ا ق  ي لتسو ا ل  مث اميكية  ن ي لد ا ت  لمجالا  ا ي  ف همية  الأ  غ  ل ا ب ر  م أ وهو 
المستدام  التسويق  طبيقات  ت تتناول  حديثة  دراسات  بإضافة  نب  الجا هذا  تحسين 


التدريب والطيران. بهة، مثل  في قطاعات مشا






الأ و لى:� الدراسة 
المستدام كأداة لتنمية  التسويق  استراتيجية  نموذج مقترح لتطبيق 


تدريب مصر للطيران أكاديمية  التسويقي: دراسة ميدانية  الأ د اء 


المراجع تنوع 

لتسويق  ل طبيقية  ظرية والت ن ال بعاد  الأ  طي  تغ متنوعة  ع  مراج بدمج  الدراسة  تميزت 
ئم على  قا ال المجتمعي، والتسويق  التسويق  الموجه للعميل،  التسويق  المستدام، مثل 
اً  اً محليً اً وسياقً يً اً دول عُدً بُ أضاف  نبية والمحلية، مما  ج  الأ  المراجع  ب تكار. كما شملت  الا 
لق  تع ت قية  بي ط ت ع  ج ا ر م ى  ل ع عتماد  الا  ادة  ي ز ن  فإ ك،  ذل ع  م بحث.  ل ا ية  شمول زز  يع

بليتها للتطبيق. على  نتائج وقا ال تعزز من دقة  الطيران قد  أو قطاع  المصري  بالسياق 
حول  ثة  ي حد ية  ق ي ب ط ت ات  س ا در و  أ ية  م س ر ر  ي ر ا ق ت ى  ل ع د  ا م ت ع الا   ، ل ا ث م ل ا ل  ي ب س
ذلك،  إلى  إضافة  لغاية.  ل ا  مفيدً يكون  أن  يمكن  المنطقة  التدريبية في  الأ كاديميات 
بيئية  ال الإ دارة  ل دمج مصادر من مجالا ت متقاطعة مثل  خلا  التنوع من  تعزيز  يمكن 
يق  لتسو ا قات  بي ط ت ل ع  أوس ية  رؤ ر  توفي ي  ف م  يساه ا  مم عية،  جتما الا  ية  لمسؤول ا و


المستدام.



الأ و لى:� الدراسة 
المستدام كأداة لتنمية  التسويق  استراتيجية  نموذج مقترح لتطبيق 


تدريب مصر للطيران أكاديمية  التسويقي: دراسة ميدانية  الأ د اء 


الدراسة المراجع وموضوع  بين  الربط 

طي  غ ت ث  ي ح  ، ع و ض و م ل ا ب رة  ش ا ب م ة  ل ص ات  ذ ة  س ا در ل ا ي  ف ة  م خد ت س م ل ا ع  ج ا ر م ل ا
التسويقي. كما  اء  الأ د  ثيره على  المستدام وتأ التسويق  بعاد  أ الأ س اسية مثل  المفاهيم 
من  لة  مث أ و ضحة  ا و مية  ل ع فية  ل خ م  ي قد ت ل  خلا  ن  م ح  ر قت م ل ا ج  نموذ ل ا م  تدع ا  ه ن أ�
ة.� ي ل و د ل ا ت  ا ق ا ي س ل ا
المثال،  سبيل  على  تحسينه.  يمكن  المقترح  نموذج  ال ب ع  المراج ط  ب ك، فإن ر ذل ع  وم
يكشف عن  أو  النموذج  تطوير  رز كيفية مساهمتها في  بُ يُ نقدي للمراجع  تحليل  تقديم 
العلمي ويزيد  نقاش  ال ثري  يُ نهج  ال هذا  ها.  معالجت إلى  البحث  يسعى  التي  الفجوات 


الدراسة. من مصداقية 



الثانية:� الدراسة 
السياحة: دراسة وتحليل  تسويق  استراتيجية  السوق وتصميم  دراسة 


SDAT 2023 السياحية التوجيهي للتهيئة  المخطط 


المراجع استخدام  ت ساق في  الا 

البحث.  المراجع لدعم محتوى  توظيف  ت ساق في  الا  جيدة من  بدرجة  الدراسة  تميزت 
ضوع  لمو ا  قً عمي ا  همً ف تعكس  ي  لت ا ع  ج ا ر م ل ا ن  م اسعة  و مجموعة  ى  إل اد  ن ست الا  م  ت
خل  ا د جعية  ر لم ا ات  شار الإ  ن  أ ا  كم قية.  ي لتسو ا تيجيات  ا ر ست الا  م  صمي ت و حة  لسيا ا
بشكل واضح.  صادر  الم توثيق  على  باحث  ال حرص  تظهر  ع  المراج ئمة  صوص وقا الن
صى  يو حيث  اسة،  لدر ا ر  عب ع  ج ا لمر ا نسيق  ت ي  ف تناسق  ل ا ن  تحسي ن  يمك ك،  ذل ع  وم
بعض  العرض.  المهنية في  أو MLA لضمان   APA توثيق موحد مثل نظام  باستخدام 
ن،  في مؤل ل ا ء  أسما ل  (مث ر  ص نا ع ل ا تيب  ر ت يخص  ا  فيم ط  نم ل ا فس  ن ع  ب تت لا   ع  ج ا ر م ل ا

ت ساق. الا  يستدعي مراجعة دقيقة لتحسين  المصادر)، وهو ما  النشر، وعناوين  تواريخ 



الثانية:� الدراسة 
السياحة: دراسة وتحليل  تسويق  استراتيجية  السوق وتصميم  دراسة 


SDAT 2023 السياحية التوجيهي للتهيئة  المخطط 


المراجع حداثة 

تصل إلى  تغطي فترة زمنية  التي  الحديثة  اً للمصادر  جيدً اً  استخدامً الدراسة  أظهرت 
لى  ع حث  ا ب ل ا ص  ر ح يعكس  ا  هذ  . ( SDAT 2030) حة  ا لسي ل ي  ه جي تو ل ا ط  ط لمخ ا�
تيجي للسياحة وتسويقها.� الا س ترا بالتخطيط  المتعلقة  الحالية  بيات  الأ د  الا س تفادة من 
لك  ت صة  خا  ، ا يً ب نس يمة  قد اسات  در ى  ل ع تعتمد  ع  ج ا ر م ل ا بعض  ن  أ ظ  ح لا  ك،  ذل ع  م
من  دراسات  بإضافة  ع  لمراج ا قاعدة  تحديث  لسياحة.  ل لعامة  ا م  لمفاهي ا ب قة  لمتعل ا
ا  طً ا ب ت ر ا ر  كث أ ه  ل يجع و بحث  ل ا قيمة  ن  م زز  يع ن  أ ن  يمك رة  خي الأ  ث  لثلا  ا ات  نو لس ا


السياحي. القطاع  الحديثة في  بالتطورات 



الثانية:� الدراسة 
السياحة: دراسة وتحليل  تسويق  استراتيجية  السوق وتصميم  دراسة 


SDAT 2023 السياحية التوجيهي للتهيئة  المخطط 


المراجع تنوع 

قية،  بي ط ت اسات  در ية،  ر ظ ن بيات  أد لت  شم نوعة،  مت صادر  م ن  م فادت  است اسة  لدر ا
تم  حيث  الموضوع،  ناول  ت شمولية في  يعكس  التنوع  هذا  دولية ومحلية.  صادر  وم
ات  ن ا مك وإ ات  ي تحد ل ق  معم م  ه ف م  ي قد ت ل ية  ل مح ل ا و ية  لدول ا ات  اق لسي ا ن  بي ع  لجم ا
التركيز  ل زيادة  خلا  من  الجانب  تحسين هذا  يمكن  ئر. ومع ذلك،  الجزا السياحة في 
ئر  لجزا ل هة  ب مشا المستدامة في دول  السياحة  بتطبيقات  تتعلق  التي  ع  المراج على 
من  ضافية  إ ع  ج ا مر لتنوع  ا يشمل  ن  أ ن  يمك كما  لتحديات.  ا و نيات  مكا الإ  حيث  ن  م


بيئية. ال الإ ل كتروني والسياحة  التسويق  قطاعات متداخلة مثل 



الثانية:� الدراسة 
السياحة: دراسة وتحليل  تسويق  استراتيجية  السوق وتصميم  دراسة 


SDAT 2023 السياحية التوجيهي للتهيئة  المخطط 


الدراسة بموضوع  المراجع  ربط 

تدعم  ع  ج ا ر لم ا م  ظ مع  . ا ه ضوع ومو ع  ج ا ر لم ا ن  بي ا  ضحً ا و ا  اطً ب ت ار اسة  لدر ا رت  ه أظ
تم  ا  كم ي.  ح لسيا ا ق  ي لتسو ا تيجيات  ا ر است م  صمي بت قة  ل متع ل ا يات  ر ظ ن ل ا و فكار  الأ 
هي  جي تو ل ا ط  ط لمخ ا ق  بي ط ت و ق  لسو ا اسة  در همية  أ ضيح  تو ل ات  ي ب د الأ  م  ا استخد
من  نب  الجا هذا  تحسين  يمكن  ك،  ذل ع  المستدامة. وم لتنمية  ا تحقيق  لسياحة في  ل
هذه  ل  م ا ك ت ت كيف  ضيح  تو ل  مث  ، ع ج ا ر م ل ل ا  قً عم ر  كث أ قدي  ن ل  ي ل تح م  ي قد ت ل  لا  خ

المستدامة.  السياحة  تختلف في طرحها لتطبيقات  أو كيف  البعض  بعضها  المصادر مع 

الدراسة. المقترح في  النموذج  يعزز من مصداقية  الربط  هذا 
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