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��كلية الإعلام والتسويق الرقمي - المقرر: الاتصالات التسويقية المتكاملة )�دراسة حالة تطبيقية: شركة كوكاكولا )����

د. عقبة الصباغ������������د. عقبة الصب

��������P التكليفractical Assignment 1��������

����������������������������أولاً: المقدمة والتأصيل النظ

����إذد. عقبة الصباغ��������������������والهوية��������لاستراتيجيةتمثل�����������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�������������لاستراتيجية��تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�تمثل����������������������إذ��تمثل������������������������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج تمثل

��في��تمثل���������������������������� �������� ������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجبين��بين������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���والهوية���������والهويةتمثل�����لاستراتيجيةتمثل��لاستراتيجية��������������������������MCد. عقبة الصباغوالهوية��

��������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجد. عقبة الصباغ�إذ���تمثل�تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجبين����������������������والهوية�������خلال���������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��والهوية�����������������والهوية�د. عقبة الصباغ����تمثل��������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج������نقاط��مفهوم مجرد إلى تجربة ملموسة لدى الجمهور، وذلك من خلال التناسق البصري واللفظي لكل رسالة وأداة اتصالية عبر جميع نق

���������

������������لاستراتيجية�في��قدرتها��تمثل�������تمثل�����نقاط����������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��والهوية���������������������� والهويةتمثل�����������������في��������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�����������

�������������بين������������تمثل�������والهوية�����تمثل��������������في�����والهويةتمثل�����������إذ����������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�تمثل����غير�تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�����والولاء ويمكّن العلامة من بناء "شخصية اتصالية" واضحة تميزها عن المنافسين، وتحول سمعتها إلى أصل استراتيجي غير ملم والهوية���لاستراتيجية��والهوية���

��������������������والهوية����������لاستراتيجية�������في�������������������

)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن�arget Audience Analysisثانياً: تحليل الجمهور المستهدف )����������������������������المش��

������تتبنى شركة كوكاكولا استراتيجية استهداف مرنة تجمع بين التغطية الشاملة للأسواق والتجزئة الدقيقة بناءً على الخصا ���� � بين���� � ���قدرتها��� � والهوية������� ������� � ������� � ������� � بين�� � تمثل��� � �تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجنقاط� �������� � ���تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�تمثل���� � ������لاستراتيجية � �تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�� تمثل�����

������غيرتُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�في���والهوية������تتبنى شركة كوكاكولا استراتيجية استهداف مرنة تجمع بين التغطية الشاملة للأسواق والتجزئة الدقيقة بناءً على الخصا����������والهوية�لاستراتيجية���������

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن�arget Segments�������������������( الفئات المستهدفة .�

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن�en Z & �illennials���������������������������( فئة الشباب والجيل الجديد ▪

��في���������������لاستراتيجيةتمثل������والهوية��تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجقدرتها���������تمثل�����بين�����قدرتها����تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�������������والهوية�غير���في��������� �������������������والهوية����تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�������في� تمثل

�لاستراتيجية�������

▪ فئة الشباب والجيل الجديد )���������������������������

تمثل������������لاستراتيجية������������خلال�������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجوالهويةبين�����������������������والهوية����������������والهوية���تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجتمثل����بين��������والهوية�لاستراتيجية�����������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���

▪ فئة الشباب والجيل الجديد )�جامعة ميدأوشن )�����������������������������������

�����بين���������لاستراتيجية������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���������والولاء ويمكّن العلامة من بناء "شخصية اتصالية" واضحة تميزها عن المنافسين، وتحول سمعتها إلى أصل استراتيجي غير ملم��������والهوية���������والهوية�������والهوية��������������������

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن�sychographic & Behavioral �rofile�����������������( الفئات المستهدفة )��������������كلية الإعلام والتسويق الرقمي - المقرر: الاتصالات التسويقية المتكاملة )������جامعة ميدأوشن .�

▪ فئة الشباب والجيل الجديد )��������������������جامعة ميدأوشن )���������������

�����������������������������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجغير���في�������������������������والهويةتمثل�����������������������������قدرتها���والهوية��������

▪ فئة الشباب والجيل الجديد )�����������������������������������

�لاستراتيجيةنقاط�����نقاط�������������������������تمثل�������قدرتها�������بين���والهوية��������والهوية���تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��
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▪ فئة الشباب والجيل الجديد )��������������������������������جامعة ميدأوشن )���

P التكليفersonalized� � ������� � ��������� �������� ��� والهوية������ �������� � والهوية���� �لاستراتيجية������� �������� ������ ���� � ���تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجتمثل�� � �لاستراتيجية����د. عقبة الصباغ

Experiences).

& Brand �dentity������������������������������������������������������( ثانياً: تحليل الجمهور المستهدف

�ersonality)

�. الفئات المستهدفة )���������������������دراسة حالة تطبيقية: شركة كوكاكولا )���������

������������نقاط������والهوية��������������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��� �������� تمثل����������لاستراتيجية�إذ���تمثلتُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���������������قدرتها��������������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجوالهوية������

�����������������في��والهوية�لاستراتيجية��������������� ��������والهوية���������خلال����������د. عقبة الصباغ������������في�����تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجوالهوية��غير���������������

�. الفئات المستهدفة )�����������������������������������

������دراسة حالة تطبيقية: شركة كوكاكولا )���������كلية الإعلام والتسويق الرقمي - المقرر: الاتصالات التسويقية المتكاملة )�������������������تمثلتُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�����تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�����������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���������لاستراتيجية���������������������������������������

)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن��������������������������������������������

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن�isual & �erbal Consistencyالفئات المستهدفة )�������������أولاً: المقدمة والتأصيل النظ���������� .�

��في���������لاستراتيجية�����د. عقبة الصباغ�طويلة���������نقاط����بين�تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��������������������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج����Coca-Cola Redوالهوية����������بين��������

(Spencerian Script) والهوية������������نقاط����Contour Bottleلاستراتيجيةتمثل��������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��والهوية�����������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���������والهوية�����������قدرتها����������

والهوية�������������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج����������������

)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن��C �ix Evaluation���������������������������������������������

������������������������������المش��������������������������������������������عنصر الاتص

�. الفئات المستهدفة )�����1. الإع

(Advertising)
��تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج إذ��نقاط���تمثل�����نقاط���والهوية�قدرتها����والهوية������لاستراتيجيةنقاط�����تمثل

������والهوية�لاستراتيجيةنقاط�����والهوية�����������طويلة����������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��

Brandبين�������������������������
Awareness) والهوية�����������������طويلة��������

تمثل���������بين������نقاط����

�. الفئات المستهدفة )���������������

(Digital �arketing)
�������������والهويةتمثل����������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���والهوية����������

تمثل��������������قدرتها���������������

���� ��������������������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��والهوية�

�����������نقاط������خلال���تمثل����������

إذ�����������قدرتها����

�. الفئات المستهدفة )���������������

(�ublic Relations)
���د. عقبة الصباغ�����لاستراتيجية��������إذ��د. عقبة الصباغ������والهوية�تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��والهوية�����والهوية���

����������والهوية���������������������������

تمثل�����������������قدرتها������Credibilityوالهوية�����
��خلال�قدرتها����والهويةتمثل������������������������بين��

����لاستراتيجيةنقاط���د. عقبة الصباغ���

�. الفئات المستهدفة )��������

(Sponsorship)
����Aتُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج������������������والولاء ويمكّن العلامة من بناء "شخصية اتصالية" واضحة تميزها عن المنافسين، وتحول سمعتها إلى أصل استراتيجي غير ملم�����������������������

���������والهوية�������والهوية�����������������

تمثلتُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجبين���������بين�����والولاء ويمكّن العلامة من بناء "شخصية اتصالية" واضحة تميزها عن المنافسين، وتحول سمعتها إلى أصل استراتيجي غير ملم�والهوية����������������

��������������������������������������

�������

�. الفئات المستهدفة )��������������

�����ثانياً: تحليل الجمهور المستهدف )���

�تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���������������������والهوية���تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�تمثل�������������

بين�����تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�في�������������بين��

��������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���� ��والهوية����� ��إذنقاط��نقاط�� تمثل����طويلة�بين��
� ��والهويةقدرتهاتُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��� ����������والهوية�������������������في�

�����������

������������������لاستراتيجية�����Share a Cokeبين������. الفئات المستهدفة )�����������������
�������������������والهوية������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��

�����د. عقبة الصباغ�������������والهوية������تتبنى شركة كوكاكولا استراتيجية استهداف مرنة تجمع بين التغطية الشاملة للأسواق والتجزئة الدقيقة بناءً على الخصا������

�������إذ����د. عقبة الصباغ���تمثل�������������تمثل�������لاستراتيجية�

والهوية���������
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�������������������������������

في����� � ��Omnichannel  Harmony� والهوية���������� ��تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجقدرتها���� �������� بين��� ������� �����غير�� ������لاستراتيجية�في���������� بينتُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجنقاط���� قدرتها��� تمثل�����

��������نقاط�����������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج������طويلة������������بين�����تمثل����والهوية��������������لاستراتيجية�����������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��إذ���������تمثل�������تمثل������������بين�نقاط���

���تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�� قدرتهاتُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��� �������� والهويةتمثل����� ������ ���في�� ����������في�� ������� تمثل���� � بين���� � ��User-Generated  Content� بين��� ������خلال���

������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��في������تمثل��في������قدرتها����������والهوية����������������������������������والهوية�����������������

خامساً: التقييم النهائي والاستراتيجي لبرنامج كوكاكولا الاتصالي�������������������������������������������كلية الإعلام والتسويق الرقمي - المقرر: الاتصالات التسويقية المتكاملة )�كلية الإعلام والتسويق الرقمي - المقرر: الاتصالات التسويقية المتكاملة )�كلية الإعلام والتسويق الرقمي - المقرر: الاتصالات التسويقية المتكاملة )����������

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشنStrengths�������������( الفئات المستهدفة .�

▪ فئة الشباب والجيل الجديد )�������������أولاً: المقدمة والتأصيل النظ�������������������

����������������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���والهويةنقاط�تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�������������بين�������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���في�������������������������د. عقبة الصباغ�

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشنEmotional Connectionفئة الشباب والجيل الجديد )���������������������أولاً: المقدمة والتأصيل النظ�� ▪

��������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��������������������������د. عقبة الصباغ���������� �������في���بين���������بين�������������������د. عقبة الصباغ��والهوية���تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��والهوية�����قدرتها��بين�لاستراتيجية

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن�localization���������������������������������( فئة الشباب والجيل الجديد ▪

�����������تمثل���������������������������إذد. عقبة الصباغخلال���تمثل���������في�������غير���������������������������������

▪ فئة الشباب والجيل الجديد )�����������������������������

.".Share a Coke������������ �����تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج� �������� �����������خلال����������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن�eaknesses & Challenges�����������������������( الفئات المستهدفة .�

▪ فئة الشباب والجيل الجديد )���������������������������������

���������������نقاط���تمثل���������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج����والهوية����تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجوالهويةبين��������������������������د. عقبة الصباغ��والهوية�لاستراتيجيةنقاط�����في����������نقاط���د. عقبة الصباغ������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن�lastics & Sustainability������������( فئة الشباب والجيل الجديد )�������دراسة حالة تطبيقية: شركة كوكاكولا ▪

��تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���������������������������������������������������خلال��������������تمثل�����بين�����والهوية������������

▪ فئة الشباب والجيل الجديد )������������������������������������

��������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�������������تمثل���������لاستراتيجية��تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج������������������������والهوية����������طويلة���في��بين������������قدرتها������

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشنSuccess Factors���������������( الفئات المستهدفة .�

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن��C�����������������������������������������( الفئات المستهدفة .�

����������������تمثل�����والهوية����والهوية������������������

�. الفئات المستهدفة )�������������دراسة حالة تطبيقية: شركة كوكاكولا )�����������

����������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���نقاط������������خلال���������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�������������Coca-Cola Zeroتمثل�����������������

�. الفئات المستهدفة )������������������

�لاستراتيجية�������������في�����������������������والهوية���������������������

��دراسة حالة تطبيقية: شركة كوكاكولا )��������������������������������������

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن�reen ��C�������������������������������������������( الفئات المستهدفة .�

�لاستراتيجية�����������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�في��تمثل��������������قدرتها����������والهوية��������������������تمثل�����������������د. عقبة الصباغ���لاستراتيجيةقدرتها���د. عقبة الصباغ������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج��والهوية�������������د. عقبة الصباغ

تمثل�والهوية�تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���بين������00%، لتعزيز مصداقية الشركة وسمعتها.�������������قدرتها������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج���والهوية�������
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�. الفئات المستهدفة )�������������������������������������������كلية الإعلام والتسويق الرقمي - المقرر: الاتصالات التسويقية المتكاملة )������������

����������� تمثل�������في�����تمثل����� ��تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجقدرتها��������غير�������� ������� ��������في�� ��������لاستراتيجية�������والهوية������تتبنى شركة كوكاكولا استراتيجية استهداف مرنة تجمع بين التغطية الشاملة للأسواق والتجزئة الدقيقة بناءً على الخصا� تمثل������ تمثل�����

���������������

�)ytisrevinU naecOdiM( جامعة ميدأوشن�ellness �ositioning�����������������������������( الفئات المستهدفة .�

تمثل��������������������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الجوالهويةبين����������والهوية��������خلال���������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�والهوية�������والهويةد. عقبة الصباغ�����بين�������������������لاستراتيجيةتمثل�����������������

�������

�. الفئات المستهدفة )��دراسة حالة تطبيقية: شركة كوكاكولا )�����������������������������������������

�������������Glocalizationوالهويةد. عقبة الصباغ�����نقاط����والهوية�����د. عقبة الصباغ�������������������������������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�������������������� تمثل��������تُعد إدارة العلامة التجارية والهوية الاتصالية من الركائز الأساسية لاستراتيجية التسويق الحديثة، إذ تمثل الهوية الذهنية للعلامة الج�تمثل����������

�������
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