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إنتاج المحتوى للتسويق الرقمي

ة  الثامنة المحاضر

MKT212
ي 
ي المرئ 

(الصور واللوجو)إنتاج المحتوى التسويق 



ة الثامنة محتويات المحاضر

ي
 
ي المرئ

إنتاج المحتوى التسويق 



ي المصور
إنتاج المحتوى التسويق 

ي إنتاج الصورة
 
:أفضل الممارسات التسويقية الرقمية ف

شكلبالتجاريةوالعلامةالرسالةتعكسوواضحةالجودةعاليةصورباختيارقم:وواضحةعاليةجودةذاتصوراستخدام✓

.المنخفضةالجودةذاتأوالمشوشةالصورتجنب.جيد

✓
كت  

يالخدماتأوالمنتجاتعلىتركزصورًااخت :الخدمةأوبالمنتجصلةذاتصورعلىالت 
يديساعمماتقدمها،الت 

 
إبرازف

.للعملاءقيمتها

.امهماهتموإثارةالمشاهدينانتباهلجذبنوعهامنوفريدةإبداعيةصوراستخدامحاول:وفريدةإبداعيةصوراستخدام✓

.النمطيةأوالمكررةالصورتجنب

يالتوازنمراعاة✓
 
يتغرقلا.فعالبشكلوالصورالنصوصاستخدامبي  وازن:والصورالنصوصاستخدامف

 
منثت الكف

.المشاهدانتباهتشتيتوتجنبالنصوص

الهدفتعززوالتسويقيةالرسالةمعتتماشىالمستخدمةالصورأنمنتأكد:التسويقيةالرسالةمعالصورتوافقمراعاة✓

.المرجو



ي المصور
إنتاج المحتوى التسويق 

ي إنتاج الصورة
 
:أفضل الممارسات التسويقية الرقمية ف

ينها باستمرار قم بإجراء اختبارات على الصور المختلفة وقياس أدائها، ثم قم بتحس: اختبار الصور والتحسي   المستمر✓

.لتحسي   نتائج الحملات التسويقية

ي يتكيف بشكل جيد مع م: تطبيق التصميم المتجاوب✓
ي المرئ 

ختلف الأجهزة تأكد من أن الصور والمحتوى التسويق 

.والشاشات

ي✓
.لمشاهدينحاول استخدام صور تستثت  المشاعر والأحاسيس الإيجابية لدى ا: استخدام الصور ذات التأثت  العاطق 

ا وتفاصيل إضافية للصور لتعزيز الرسالة التسويقية و: توفت  سياق وتفاصيل للصور✓
ً
المعلومات قدم سياق

.المتعلقة بالمنتج

اخيص✓ ام حقوق الملكية الفكرية : مراعاة القواني   والت  اخيص اللازمة واحت  تأكد من الحصول على الت 



ي المصور
إنتاج المحتوى التسويق 

ي إنتاج الصورة•
 
:أفضل الممارسات التسويقية الرقمية ف

ة مشتتة للانتباه• ي تحتوى على ألوان كثت 
.لا تستخدم الصور الت 

ي التقاط الصور التسويقية •
 
Rule of Thirdsاستخدم قاعدة التثليث ف

استخدم قاعدة النسب الذهبية •
 
the golden ratioالتقاط الصور التسويقية ف



ي 
 
الصور التسويقية إلتقاطقاعدة التثليث ف

الأكترالقواعدمنالأثلاثأوالتثليثقاعدة•
ً
يشيوعا

 
،التصويرف ي

 
هلأسمنوواحدةالفوتوغراف

يوأنجحهاالتصويرقواعد
 
إلىاويبالتسالصورةتقسيمهيببساطةالقاعدةأنحيث،الإستخدامف

أقسامثلاثة
ً
،أفقيا

ً
ستكونبحيثأفقيان،وخطانعموديانخطانوضعخلالمنوذلكوعموديا

اسيةوالأسالرئيسيةالعناصروضعفيهيمكنالذيالمكانهيتقاطعهازواياأوالأربعةالخطوطهذه

ي
 
.للإنتباهلافتبمكانفيهاالهدفوجعلوواضحةقويةصورةلإنشاءوذلكالصورة،ف

يالوهميةالخطوطهذهإظهاريُمكن•
 
اشاشةف Gridsالخيارتفعيلخلالمنالكامت   3*3 ي 

 
القائمة،ف

يإظهارهاويمكن
 
ا،إعداداتمنالصورإلتقاطأثناءالجوالشاشةف يقومأنالممكنومنالكامت 

وإلتقاطابتخيلهفقطالخطوط،هذهتفعيلبدونالتثليثقاعدةبإستخدامالصوربإلتقاطالمصور

.وهميبشكلوجودهاعلىبناءًالصورة



أمثلة لقاعدة التثليث



أمثلة لقاعدة التثليث



أمثلة لقاعدة التثليث



أمثلة لقاعدة التثليث



ي)قاعدة النسب الذهبية 
(فيبوناتش 

(.النسبة الذهبية)1:1.618يتم تقسيم الإطار إلى أجزاء باستخدام خطوط وهمية، بحيث تشكل نسبة •

تساعد هذه النسبة على إنشاء تكوين متوازن وجذاب بصريًا•



ي)قاعدة النسب الذهبية 
(فيبوناتش 



أمثلة على النسبة الذهبية



ي تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
 
أفضل الممارسات ف

: الحرص على ثبات اللقطة-1

از أثناء التصوير، ولذا ينصح باستخدام الح امل دون اهت  

ي الصور
 
ي لمزيد من الثبات ف

.الثلائر



ي تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
 
أفضل الممارسات ف

:الصورةبخلفيةالاهتمام-2•

يلمتجرالتصويرعند•
وئ  يفضل:الكت 

ً
يدائما

اتالخلق 

كت  أجلمنالبسيطةالبيضاء
.جالمنتعلىالكاملالت 

خلفياتالاستخداميمكنك:ميدياللسوشيالالتصويرعند•

.العملاءانتباهجذبأجلمنوالدعائمالمخصصة

يالمستخدمةالخلفياتجعلوالأهم•
 
طةبسيالمنتجاتف

.المنتجعنالعميلانتباهصرفلتجنبالإمكانقدر



ي تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
 
أفضل الممارسات ف

ي-3
:ةاستخدام ملحقات وإضافات جمالية للخلقر

ي
 
شيالللسوالمصورةالرقميةالإعلاناتتصويرف

جة،مبهجماليةأجواءخلقيفضلتحديدا،ميديا

هيةالبساطلكن.المنتجطبيعةمعيتناسببما

.الملحقاتوضعمنتكترفلاالجمالسر



ي تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
 
أفضل الممارسات ف

:المنتجأسفلعاكساستخدم-4

الألمونيومورقأوبمرآةالاستعانةيمكن

نموالتأكدالمنتج،أسفلبوضعهم(قصدير)

غت إنعكاسأيلايظهرحت الغرفةخلو

العاكسمنوالهدفالمنتج،علىمرغوب

لمنتجعلىوعكسهاالإضاءةمسارهوتغيت 

.وظهوراإبهاراأكترالمنتجليصبح



ي تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
 
أفضل الممارسات ف

ي الحذر أثناء تصوير المنتجات العاكسة-5
:توخ 

قدمثلاالنظاراتتصويرعندشيوعاالأخطاءأكترمن

أفضلالنظارة،علىنفسهالمصورإنعكاسيظهر

بعنايةموضعكاختيارهيالانعكاسلإزالةطريقة

خلفيةبالاستعانةيمكنكأوالانعكاس،يظهرلابحيث

.الانعكاستمنعللمنتجسوداء



ي تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
 
أفضل الممارسات ف

المنتجوحجمألوانمنتغيرلا-5

اإحساسًتظهرللمنتجاتصوراعرضعملائك،تخدعلا

،والمقاسبالحجم ي
يالمنتجتظهرفلاالحقيق 

 
ف

الموجودةالألوانبي  وقارنالواقع،منأكترالصورة

ي
 
يالمنتجمعالصورةف

!ن؟اللونفسهماهلالحقيق 



ي تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
 
أفضل الممارسات ف

:المنتجاتمعالعزلأستخدم-6•

كت  
ضليفأوضحبشكلالمنتجعلىللت 

أوالعزل،أختيارخلالمنالخلفياتعزل

يلتصبحالعدسةفتحةضبط
ةالخلق 

Blurryيجذبممامنها،أوضحوالمنتج

.المنتجلتفاصيلالانتباه



ي تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
 
أفضل الممارسات ف

:المناسبةالإضاءة-7•

يالاستخدام•
 
اف يوتوزيعهاللاضاءةالاحت 

 
نأيمكنالصورةف

المنتجصورةينقل
ً
.منافسيكعنبعيدةأشواطا

يمنلابد•
ج،المنتجوانبأحدبهتانأومرغوبالغت الظلتلاشى

لزماذاالإضافيةالإضاءةمعداتمعالطبيعيةالإضاءةاستخدم•

الأمر،

(بيضاءخيمة)الأبيضالقماشمنصندوقعمليمكن•

تجالمنوتصويرالصندوقخارجمنالليدعمودإضاءواستخدام

كلظهوروضمانالظلالمنالتخلصبهدفالصندوقداخل

.تصويرهعندالمنتجتفاصيل



ي تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
 
أفضل الممارسات ف

يبشكلالصورتعديل-8
 
اف :احت 

.ويرالتصمرحلةوليسالتعديلمرحلةبانتهاءتنتهياللقطة•

ي•
 
ينهائبشكلالمنتجخروجعلىالحرصعليكالمرحلةهذهف

بسيطةكانتولوحت عيوبأيمنخالىي
ً
.جدا

يمهمةتطبيقاتاستخداميمكن
 
:الصددهذاف

•Photoshop افية،عنتبحثكنتإذا : لقلىيعددولديكالاحت 

.عليهاتعملالمنتجاتصورمن

•Lightroom المنتجاتمنكبت عددعلىتعملكنتإذا :

نامجهوفهذا نمأكترتعديلعلىيساعدكلأنهالمناسبالتر

يصورة
 
.الوقتنفسف



ي تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
 
أفضل الممارسات ف

:تصويرهقبلالمنتججهز-9

اتاعدادعنأهميةتقللااساسيةخطوةالمنتجتهيئة

يرتصوعندخاصة.المناسبةالمعداتاختيارأوالاضاءة

.العطورأوالمجوهرات

ةالبصماتبعض يظهرتإذاالمنتجعلىالصغت 
 
ف

يالصورة
افيةعدمتعت  ،وبالت.التجاريةالعلامةاحت  الىي

يالعملاءثقةتفقد
 
كتكمنتجكف كعلىيلذلك.وسرى

بمرغوغت عنصرأيوازالةجيدبشكلالمنتجتنظيف

.التصويرقبل



ي تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
 
أفضل الممارسات ف

مختلفةتصويرزواياجرب-10

يالمنتجاتتصويرنصائحمنواحد•
أنهاتعتقدقدالت 

العكسولكنجدوى،دون
ً
زوايااختيارهيتماما

ةحالإضافةيمكنهاالخطوةهذه.للتصويرمختلفة

دعنالأمثلالحلأنهاكمامنتجك،صورإلىالتنوعمن

.الابداعيةالأفكارمنذهنكخلو

اتصورالتقاطيمكنكالطريقةبهذه• وأجزاءوممت  

.للعميلوإظهارهاالمنتجمنمختلفة



ي التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
 
أفضل الممارسات ف

اعدسةتنظيفعلىاحرص.1 الموبايلكامت 
ً
منخلصللتالتصويرقبلجيدا

يتشويشيسببقدأمرأيأوإصبعبصمةأوغبارأي
 
.نتجاتالمتصويرف

Zoomالتقريبخاصيةاستخدامتجنب.2 بأنالأفضل  الىبنفسكتقت 

.عاليةبجودةتفاصيلهلإظهارالمنتج

افلاشتستخدملا.3 يمشاكلبيسببلأنهالكامت 
 
اءةوالإضالألوانف

يأوطبيعيضوءاستخدامالأفضل.الصورةوتشبع .خارخر

وريمن.4 ةوالخصائصالموبايلإمكانياتعلىالتعرفالصر  يهفالممت  

اإعداداتضبطوكيفية ،مسالموبايلإعداداتضبطويفضلالكامت 
ً
بقا

يالموبايلعيوبومعرفة
 
.لهابديلةحلولوإيجادلتفاديهاالتصويرف

ازتجنب.5 يالحاملواستخدمالاهت  
.للموبايلالثلائر

زاويةمنأكترمنالمنتجصورألقط.6

.لامالظوتجنب،للمنتجالصورةتلتقطوانتخلفكالإضاءةمصدرأجعل.7

ااستخدم.8 يالخلفيةالكامت 
 
.الأماميةلاالمنتجاتتصويرف



ي التصوير 
 
أفضل الممارسات ف

بالهاتف المحمول للمنتجات

ييفضل-9
 
يةخلفاستخدامبالهاتفالمنتجاتتصويرف

يتأئ البيضاءوالخلفيةالواحداللون
 
تليهاولىالأالمرتبةف

.فقطالواحدباللونالملونةالخلفيات

يالواحدالمنتجوأحجامأشكالكافةإظهار-10
 
صورةف

نفسمنحجمأولونلكلتفصيليةوصورمجمعةواحدة

.المنتج



ي التصوير بالهاتف 
 
أفضل الممارسات ف

المحمول للمنتجات

جدامقربةصورالمنتجتصويربمعت الماكرولقطاتتصوير-11

ومنتجاتتحديدا،الطعاممعيستخدمالتصويرمنالنوعوهذا

ةعلىالخاماتوجودةالألواندرجاتلتوضيحالتجميل .البشى



ي التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
 
أفضل الممارسات ف

لجذبالصورةانعكاساستخدام-12•

انعكاستأثت إنشاءيمكنك:العميل

وأالصور،معالجةأدواتباستخدامللسطح

.بالمرآةاليدويالانعكاستجربةيمكنك



ي التصوير 
 
أفضل الممارسات ف

بالهاتف المحمول للمنتجات

وهو:للمشهدالواقعيوالتوظيفالحركيالتصوير-13

سطوالمنتجعرضعلىيعتمدالمنتجاتلتصويرتكنيك

.منهالاستفادةكيفيةإظهارأوبهاستمتاعلحظة

بجواربمكتفوقتصويرهيمكنللبيعبروازالمنتجلومثلا

وبلوأوكتاب،يقرأشخص منتصويرهيمكنطاقةمشى

يشخصخلال
بمعينةرياضةيمارسرياض  وبالمشىويشى

.الطاقةعلىللحصول



ي التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
 
أفضل الممارسات ف

: التحرير والتحسي  استخدم تطبيقات -14

 .استخدم تطبيقات تحرير الصور لإجراء تعديلات بسيطة مثل ضبط السطوع والتباين•

ي التحرير لكي تظل الصور طبيعية•
 
تجنب المبالغة ف

.يفضل الابتعاد عن المؤثرات والفلاتر لأنها تقدم صور خداعة للمنتجات•

ي هذا الصدد•
 
:أفضل تطبيقات الهاتف المحمول ف

•B 12

•Adope  photoshop express photo editor 

•Snapseed

•Pixlr

•Prisma photo editor

•Pics art

•Photo director  للصور المتحركة



ي التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
 
أفضل الممارسات ف

.استخدم قاعدة الأثلاث-15

ي -16
 
ا الموبايلخيارتاستخدم أعلى دقة ممكنة ف . كامت 

وير لو المنتج فيه صور أشخاص كالملابس مثلا يفضل تص-17

.الأشخاص من زاوية مستوى البصر أو من أعلى لا من أسفل

ي تصوير المنتجات-18
 
:أضبط الخيارات الخمسة المهمة ف

 Aperture Sizeفتحة العدسة .1

Shutter Speedسرعة الغالق .2

 ISOحساسية الضوء .3

كت  .4
 Focus الت 

 White Balanceتوازن اللون الأبيض بالصورة.5



ي التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
 
أفضل الممارسات ف

 Aperture Sizeفتحة العدسة -1

يالفتحةقطرإلىالقيمةهذهترمز
نهامالضوءيدخلالت 

احساسإلىالعدسةعتر .الكامت 

Fبالحرفعنهاالتعبت يتمماوعادة مثلمارقمبرفقة 

F/2.8 F/1.5أو   
ً
Fلحرفاللاحقالرقمكانوكلما.مثلا أصغر 

يفهذا
اعتستطيوبالتالىيأكترالعدسةفتحةأنيعت  الكامت 

يفأفضلبشكلوالتصويرالضوءمنالمزيدالتقاط

العدسةفتحةصغرتوكلماالضعيفة،الإضاءةظروف

معنولكوضوحاوأكترللمنتجحادةتفاصيلتعطفإنها

.أقلإضاءة



ي التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
 
أفضل الممارسات ف

:الغالقسرعة-2•
 
اف احساستعريضمدةتحددالغالقسرعةالموبايلالكامت  عةسرفزيادة.للضوءالكامت 

قصرالغالق
ُ
.(باليسارالصورة)ثانية1/1000الشيعةللحركةوضوحًاأكترالصورةيجعلمماالمدة،هذهت

،التعريضمدةمنيزيدالغالقسرعةانخفاضبينما• ي
يوضوحًاأكترحركةإظهارإلىيؤديمماالضوئ 

 
صورةالف

.(باليمي  الصورة)1/200



ي التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
 
أفضل الممارسات ف

كت  استخدام-3
يلااليدويالت 

:التلقائ 

ي
 
كت  يكونالحالاتمنالعظمالغالبيةف

الت 

ي
التلقائ 

ً
جيدا

ً
يلكنجدا

 
يفشلالحالاتبعضف

ً
تماما

ي
 
ءيكونعندماوبالأخصالمهمةأداءف ي

الذيالسى

كت  تريد
عليهالت 

ً
ا ييفشلالهاتفأنأوصغت 

 
إدراكف

يالمهمةالعناصر
.إظهارهاتريدالت 

يلذا
 
كت  يعطيكلمحالوف

يالت 
يالتلقائ 

يجةالنت 
الت 

كت  مدىتعديليمكنبالتالىيتريدها،
يدويلبشكالت 

بالمطلوعلىفيهاوتركزتريدكماالصورلتلتقط

.بدقة



ي التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
 
أفضل الممارسات ف

 ISOحساسية الضوء -4

ISOبسيطبشكل ي 
 
اتف مدىيحددالكامت 

احساسية ISOقيمةفزيادة.للضوءالكامت   

مماللضوء،حساسيةأكترالحساستجعل

يأفضلصوربالتقاطيسمح
 
الإضاءةف

ظهورمنيزيدهذاولكن.المنخفضة

ي(التشويش)الضوضاء
 
جبيلذلك،.الصورف

ISOقيمةبي  التوازن المتاحةوالإضاءة 

.نتيجةأفضللتحقيق



ي التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
 
أفضل الممارسات ف

:الأبيضاللونتوازن-5

الأبيضاللونموازنةخياراتضمنببساطة

أوالشمسلضوءخياراتهناكيكنماعادة

ها،الصناعيةالإضاءةأوالغائمالجو لوكوغت 

ورالصيجعلالذيالوضعاختيارهوعليكما

بعينكتشاهدهلمايمكنماأقربتبدو

بشكليتمماعادةالضبطهذه.المجردة

ي
يلكن.نفسهالهاتفمنتلقائ 

 
ملحالف

نكيمكربماالاختيارأردتأوالنتيجةتعجبك

القيمتغيت 
ً
ييدويا

 
.الهواتفمعظمف



درجة360تقنية التصوير المنتجات 

https://ar.photorobot.com/blog/360-product-photography
.درجة 360نماذج وأنواع التصوير المجسم 

بلفحسب،مراقبمجردالمشاهديصبحلا،درجة360التصويرتقنيةخلالمن
ً
يكا يسرى

 
ليمكنهإذالإبداع؛ف يالتجوُّ

 
شافهواستكالمشهدف

يللانغماسفريدةفرصةلهميتيحمماالزوايا،كلمن
 
ةتفاصيلهاواكتشافالصورةف يالصغت 

يالانتباهتلفتلاقدالت 
 
التصويرف

.التقليدي

اتاستخدامخلالمنالتقنيةهذهتعمل يوإدماجهامختلفة،زوايامنمتعددةصورالتقاطتستطيعخاصةكامت 
 
ونتك.واحدةصورةف

اتهذه اعريضةزاويةذاتواحدةعدسةأومتعددةبعدساتمزودةعادةالكامت 
ًّ
.جد

الديكيكنلمإذاأما افية،كامت  باستخدامدرجة360صورإلىوتحويلهابانوراميةصورلالتقاطالذكيهاتفكاستخدامحينهافيمكنكاحت 

يالتجوالتطبيقمثلتطبيقات
اض  اجوجلأوجوجل،منالافت  .كامت 

Panoramaتطبيقمثلالبانوراميةالصورلإتقاطالموبايلتطبيقتاستخداميمكنكما  360  ،360  smart  camera،DMD  panorama

https://ar.photorobot.com/blog/360-product-photography
https://ar.photorobot.com/blog/360-product-photography
https://ar.photorobot.com/blog/360-product-photography
https://ar.photorobot.com/blog/360-product-photography
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مواقع هامة للصور عالية الدقة بدون حقوق ملكية 

Freerangeموقع -1•

Unsplashموقع -2•

Pexelsموقع -3•

Flickrموقع -4•

Life of Pixموقع -5•

StockSnapموقع -6•

Pixabayموقع -7•

Burstموقع -8•

Gratisographyموقع -9•

Reshotموقع -10•

•11-https:// stock. adobe. com

•12-https:// www. vecteezy. com/

•13-https:// stockcake. com/

•14-https:// www. rawpixel. com/

•15-https:// www. freepik. com/
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مواقع للصور المتحركة

https://fliphtml 5 .com/templates/

ي يمكن تصفحها وتحميلها 
PDFأداة لتوظيف الصور داخل الكتب التسويقية الت 

https://giphy.com/

الواتس أبواستيكراتأداة للصور المتحركة 

https://www.canva.com/create/gif -maker/

https://ezgif.com/

https://gifmaker.me/

https://fliphtml5.com/templates/
https://fliphtml5.com/templates/
https://fliphtml5.com/templates/
https://giphy.com/
https://www.canva.com/create/gif-maker/
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مواقع لتوليد الصور بالذكاء الاصطناعي مجانا

• https://firefly.adobe.com/?ff_channel=adobe_com&ff_campaign=ffly_homepage&ff_source=fi

refly_seo

• https://creator.nightcafe.studio/my -creations

• https://www.craiyon.com/

• https://www.canva.com/ai -image -generator/

• https://leonardo.ai/

• https://ideogram.ai/t/explore

• https://starryai.com/app/create

• https://aitestkitchen.withgoogle.com/tools/image -fx
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ي للعلامات التجارية)إنتاج اللوجو 
(الشعار المرئ 

:سمات اللوجو المتمت  

ي الألوان✓
 
البساطة ف

تعددية الاستخدام✓

(مثل لوجو جوجل وياهو)سهولة القراءة ✓

✓
فريد وممت  

البساطة والانسيابية✓

كة مدلولية✓ طا)الشعار على مستوى الشى (ليس سرى

البساطة و المرونة✓

التفرد و الأصالة✓

عصر ي و مناسب مع كل الأزمنة✓

 للتحجيم✓
ً
شعار قابلا

يمكن تذكره بسهولة✓

توازن العناصر و تناسق المسافات✓

سهل التذكر ✓



ي إنتاج اللوجو
 
أساسيات توظيف الألوان ف

The"الألواندائرةعلىالمتقاربةالألواناستخدم.1  Color  Wheel"، على

رالأحمدرجاتاستخدمهادئة،بألوانشعارعلىللحصولالمثال،سبيل

تقالىي .والأصفروالتر

.للعي  المؤذيالتأثت ذاتالساطعةالألوانتستخدملا.2

اشعاركيبق أنبُدلا.3
.والأبيضالأسودباللوني  طباعتهعندممت  ً

ا،القاعدةكشمنمانعلا.4
ً
سببًالديكأنمنتأكدفقطأحيان

ً
!ذلكلوجيها

االمهممن.5
ً
والحالاتالمشاعرعلىالألوانتأثت كيفيةمعرفةأيض

ماسةالحمشاعر(الأحمراللون)يثت أنيمكنالمثال،سبيلعلى).المزاجية

يذلكضع.(بالقوةوالإحساسوالحب
 
ةبتجربقيامكأثناءالحسبانف

.مختلفةألوانمجموعات

لامانالعمنالعديدهناكبلسيئة،فكرةللشعارواحدلوناعتماديبدولا.6

يالتجارية
اللونذوالممت  شعارهاخلالمنعملائهاعليهايتعرفالت 

.الأوحد



ي إنتاج اللوجو بالذكاء الاصطناعي
 
أدوات مهمة ف

• https://www.design.com/

• https://smashinglogo.com/en/

• https://www.fiverr.com/logo -maker/

• https://www.brandcrowd.com/

• https://www.logoai.com/logo -maker

• https://www.logopony.com/

• https://looka.com/logo -ideas/ai -logo -generator/

• https://brandmark.io/

• https://logomaster.ai/

• https://turbologo.com/
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ة خلاصة المحاضر



ة القادمة ي المحاضر
ر
ف

....اكتشف ما يلي 

ي للتسويق الرقمي•
تابع إنتاج المحتوى المرئ 

(والانفوجرافيكالفيديوهات )•



Thank You
Dr. Mohammed Refaat


	Default Section
	Slide 1
	Slide 2: محتويات المحاضرة الثامنة  إنتاج المحتوى التسويقي المرئي 
	Slide 3: إنتاج المحتوى التسويقي المصور
	Slide 4: إنتاج المحتوى التسويقي المصور
	Slide 5: إنتاج المحتوى التسويقي المصور
	Slide 6: قاعدة التثليث في إلتقاط الصور التسويقية 
	Slide 7: أمثلة لقاعدة التثليث
	Slide 8: أمثلة لقاعدة التثليث
	Slide 9: أمثلة لقاعدة التثليث
	Slide 10: أمثلة لقاعدة التثليث
	Slide 11: قاعدة النسب الذهبية (فيبوناتشي)
	Slide 12: قاعدة النسب الذهبية (فيبوناتشي)
	Slide 13: أمثلة على النسبة الذهبية
	Slide 14: أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
	Slide 15: أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
	Slide 16: أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
	Slide 17: أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
	Slide 18: أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
	Slide 19: أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
	Slide 20: أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
	Slide 21: أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
	Slide 22: أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
	Slide 23: أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
	Slide 24: أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي
	Slide 25: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 26: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 27: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 28: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 29: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 30: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 31: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 32: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 33: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 34: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 35: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 36: أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات
	Slide 37: تقنية التصوير المنتجات 360 درجة
	Slide 38: مواقع هامة للصور عالية الدقة بدون حقوق ملكية 
	Slide 39: مواقع للصور المتحركة
	Slide 40: مواقع لتوليد الصور بالذكاء الاصطناعي مجانا
	Slide 41: إنتاج اللوجو (الشعار المرئي للعلامات التجارية)
	Slide 42: أساسيات توظيف الألوان في إنتاج اللوجو
	Slide 43: أدوات مهمة في إنتاج اللوجو بالذكاء الاصطناعي
	Slide 44: خلاصة المحاضرة
	Slide 45: في المحاضرة القادمة اكتشف ما يلي ....
	Slide 46


