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d) yall alad) SUaY 13 gY) uadl) 1

dadial 1.1

Dl 2 e i sS sl s (LgiDland Lakuiall 4adai "ae " Ay Cupaal) el SN 8 4 sl AaDlal) 33
Al Ag o ) A&y clad jall iy Adlacaal) 82 gall g Al § 5 zwail (Brand Trust)
ctiall 5 llginsall (G 2eY) AL sl 28l dagads 2aay 531 5 8 ) o &l (Chaudhuri & Holbrook, 4 sl
Jaladl A 5 (5 55 s0 IS dlaall gl 5 olal 8 A Hlaill AaDlall 3 )08 e laie V) 8 ellgiual 4 ) Leililgd y2y 3)
)2001

Baine Ayl iy b ol ) ) 8 A vie (o el gl d) axe Al (e JIy 5301,

Clatiall Al 3 3l Aalall dalall &) s chd gaadl da sall ASLadl) Wagi Ll (o puSH AslaBY) Y gl Jla s
o i el S Bl i e ASLed)) il 5 2030 ASLed) sy cldngiinn (e Jonal o 328 ksl
g ) L g ) 3 sl 038 e dall el By s g Fuslim A gn eliy i "R e
Leiad (e 5 Laa QLY 5 33 sal) lo aaiad dandlis 4 jlas dadle ) dikasll Adlalally o se e lae Jla 3 2 (e
4 4l (Brand Equity) )2021 ¢ 4 gnndl &l jaliall daan( cllgivall a3 &,

Gdail) Jals ellgiual 48 s 8 D0 graall 4 jlal)l iladlall (o aell a3 (s salall Zladll (e a2l e
Sladl o ) e G adld Al gall 5l syl 8 AE s3a (il die Us gale Tl lia o V) ASLedll a1 jaall
Dl ) o sialll o5 3m e a5 claalle sl A glae e "AS) 50 5 s )2 4l 55 38 Llae — GJ‘ 4l
Lisdl al™ (Country of Origin Effect) s_aaall 1 5all 55 sua s ziiall 53 s ¢y Jay y Le Llle allal) cllgiinalls ¢
LalBY) Lo sas 7 A Ala 485 ) 8 oLy 8 Aae ) ) A ged) IS il bl Lasd JSi e 58 5 4l (Hassan et
al., 2022).

Glanall (e 430 grdl Aalally A QUi i b ) Ay gul) ilpal) 8 mal ) geal seday el e pliyg
b ALaall a1y apuaii 5 (53 graall llgiunal) &l gl e <3S ) Alall bl pall aliead | allal) Gl ) sl
Lallal) (3) ) 8 (50 srnd) pxiiall A8 i gn ) a3 S Jal gadl Qs 280 i) bl 50 ) AanalSY) A3 S opa
35all 5 yle A5 il il ¢l s 4 dl) (35 gl LS A 3 Cand 30085 Al )3 a3l 3 el §10 138 Ae siial)
ASlaall 4 sl 4palaBY) s salall pa il

40 sane o)y s AnalSl lLaul) AzBlia 5 ¢ gl 4 jlacll ClaBlally A8 #8)5 e o gual) Jalul A 5all 028l (1
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ke A sl S ) aeliy - sibe Jae U sl ) ouibad IS8 Cand) Cings s Al g3 g i oallall L L
EJ}A\JMTJ#GJJTM‘M\M;‘}“J}@"@m}—naﬂ";udhwu}ﬂ\é\yiﬂ@uJ}mﬁ)ﬁ
G il Agallad) Hulaall g dnida o) & ged) (pan JWlSN) (32855 8 agy Lo B2 gall g ST A 52030 4 5oS ASlaall A3iadll

bl AdSia 1.2

Ll 40 sraad) 3 Hlail) claall Apaliiall A8 suall 3 ) (0 Jo galall (abliall 8 sl jall A0 Jiads
ey 4 dpiba gl i) Sl Lo a3 Jaallall (3 ) 8 il 5 il W ) guias Clinca G
Gl 1) 34 sa il sraa 4 g8 ) Lo cladladl o2a o V) dSLadll Jaks dulia 48 52c 8
.)Global Brands" (dxlle ciledle™ I Jsaill 5 4 5all

AU ol adl) JMA (e g s Al 028 aii

B (5 siall o cilgad 1.2.1

A selly Tyl Ll Bl (" ) Adlally A" QUi AR s 1) RuandlSY) il 5,08 b a5 sl (a5
pseie o ALl cilual) Qlef @3S ) Cua A gal) ddlidl) Sulae e 28 bl Glad) ) )National Identity (Aik )
daali A el g lay) Sall i Ly <)Morgan & Hunt, 1994 (Lisall 4y e 4 )las cladle 5l 5 e iy & 48
S5 slasi 3 paall s ple 48w o Yas geadl Jie( gobaBB¥) J i) J g0 A 3l 4 Hlail) Cladlall Sy oS = iy 5k
.)Hassan et al., 2022 (sl "Ll ol

bl (5 glanal) o i gad 1,2.2

L;Ji Laa s"&;.d\ sﬂ&@j&m&‘" JLEJ ‘_9 fx.p;:...d\ Q\S)..ﬂ\ L;ﬂ &) g\_'\g Q\é;:u‘jiu\ JLAAA..\‘ ‘E,’A Ej.;ﬂ\ Jg_la:\ ‘@.\.\.L.J\ M‘ é‘:
llgioad) (53 "l & 3" 35 pnd i JI5 Y Adlal) 53 g2l adp r Al b o sl iiall A pudl) ddlal) Cina )

Gl o ) Al pall A8 el Cllasil il Gl g3 oY) 5 3 aal) il A 0 sl ilaMadl Jans Laa ¢ ia)
Aokadill e e pabeall el Al 1 2030 s dsallad) el CLEEY) Wi g5 3 Aalial

3 u.nbﬁ‘ :‘,).AM 1 3

Oy ¢ sl A Jlatll cladlall sl ~laill o Jala€ A" LSS0 agil duslall Aalall (e Al ) o2 dpenl (315
O siase A 4 238 A

tg Bl gl Jo 1,31
G35 & "llgiunall A8 il jlaiy Alaiall 4 jeal) 5 sl a8 Al ol aalas z Jsal) Gy sedll il ) 5 e
drans £y Ao 5,380 5 (Local Trust) delaal) A8 ¢ oy 5 ki U] apaii JOA (e Tapaas s All)
(Chaudhuri & Holbrook, 2001).44k3 488 <l A (Global Reputation) dwlle
5
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" (Country of Origin Laaall aly j.'\i" ?}@A PRIREN @).E.q \J\a_n\ :\...ubﬂ\ aual :"i.ﬁa.'\.d\ al" G\S‘jAs ﬁ# .
paalie IS5 35 () ) pelinm i 51 S( ASLaall saynd) 2l 8 suall Sy S a3 IS (eEfect)
(Hassan et al., 2022).s<lxll cllgiuall (52l 48 65 gall 532 gl

O el Aadlall ¢ I Uil 48 Jga cpfialall Tl Tas pe Al ol 538 ras0all plall oY ol aialie Juals o
Fpadlad) Gpdli) Aadl) e Tine St 438 ) Tk Uals ol 43S

ikl (¢ glwal) Ao 1.3.2
Aot i Jia ) gl 3555 e 5 50 R Auaal Al ) (a5 12030 Ry e o o
"AEN Y ea Cppaend SR e Bl e il paliall Aas ad ) (8 aalud a5 s Sl s gl < palial
2D b g sl gl

6 S A0 gl S Al 3 sl (5l Tilae SUls Al ) a0 Sl A gutl) i) il A i
el o sadiil) 5€ gl e Yoy MAED el e S8 3 50 Ailia) Oles avanad L8 g Ao giall
(Papadopoulos & Heslop, 2014) i dlall 4alY)

Faallall (31 sl "3l llae Q6 e il sl Sl Al il jaa el sl gl Apdlil i ai e
48 A ol Lginllae 488 5 iaY) ellgioall ol Ldill (33 52l agd US40 )Global Market Entry Risks(

-

Al Al 1.4

ol Lo 3y a3 (S (a5 A sl A il AaDlally AR sl o Lar M U Gt 1) G5l e ladd Al jall 038 oas
"Sagallall (3l ) 8 Al

Al Ao Hall ALY Gyl el 138 (e g i

b el (3 Al Jalsall 8 Ly e gand) el ciledlally Ml llgiond) 465 (5 siana il s 58 L Js¥1 Jlsadl 1
¢ A2 o3 el

) s e A3 sl Ayl ASLaalls Tasi )" (Country of Origin) Lasall by 5" i sae of i SE Jisadl 2
A gall (3 ) A Slgindll

b il ) ol (Ul (pe A gl aDhelly A JUEH 53 Jsmd ) o pm) sl o Lot S0 Jlsdl 3
faadladl 3l st
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) e gapall Ol yriall (5 35 Ay smonal) ADlally A L giase (3 Ailian) AN <3 (5558 2a 5 Jar il N Dl 4
ol sl (pSlgianall 480 2l 5

o eblaiy sall e "AE Jland " ol (e 250 sl S 8 Sl Al ol i) YY) s Ler paelad) Jisadl 5
£2030 45, Dlagiua

b ol dlal 1.5

Lo ruail la skt Jaus il i) 5 430 geoaad) Ay jlall AaDladly A8 IS jae Jilas 8 dd Syl 23] Ayl Cilaa) Jiass
AUl e el Calaa Yl (guad A (e clld g didlic dudle

b e ganad) Al laStally llgial) 48 gale a3 A1 S 5 Jal sad) Lo Capadll: 5 G a8l a5 o
Agllall dla )
438 ¢ ga (5 g (Country of Origin) 400 gl Ay yal) ASTaall Ayia ) 3 pall A8Vl Julss: Ll Al 3 ) g J‘S\ ol e
(Hassan et al., 2022).1 (alle Lagivall (3 sul) 8 llgivnal) (5l Lgilatia

(Papadopoulos & Heslop, 2014).4 52 485 J o8
i e el s Al jaal) Gailadl Lo 2l i sl RSl A8 &3} & G5l oo CadSi b ipall il puia) Jdas e
.EJ;‘_AQ é}uds@l;l:ﬁ;‘ (;@As ‘O:\SXM
palle G Cilia) il ol dpd gl S )y )l g lial dlae il giy il e s oadl il zsai oliy
1)2021¢ 4 gruall <l pabiall R ( Aphadill ye ) jaliall 324 51 2030 Ay Cliagiue (g8l & aalud”

Bl clua p 1.6

(H1):ed oY) Ayl dpuza jal) @
o sl At LSl ) 5 ginnn s Vs g B yel) ASLeal( Ll a5 sy Flmn) VS 3 Do 25 o
Ml 5) )

A3 gl A Jladl) ciladlall A 58 se e Ulag) ASLeall & o sl €3 ) plaill Aiadl) 5 gual) 555 (H1.1): G i) dpa Al o
T salle 40 pand) 401380 cilaialls A8 e Ulag) aaally ol 53091 5 50 5l diadl) 5 ) peall Jigi (H1.2): 4 il dua dll o
(H2):A80 At )l Az i) o

1) gl (5ad o 50 A A smadl A ol AuDhally AE 5 sinne (p Almn) Vs 3 Loyl A 2 5" o
I Jaill ) @ adll 4 A& o S5 53 (Chaudhuri & Holbrook, 2001) z3sei o)) dsa jill o328 diinsiy o
Yl

(H3):A800 A )l Apm 8l o
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criall ¢ peall( 48 e sanall <l patiall (5 3a% 400 grall 4y jlail) Aadlally 4G (5 slse (B Aflan) AV D 358 2 8" o
Maallall (3l ) 8 GuSlginall ) aladll (5 sinallc

(HA):Anl 5l A ) dpa jdl) o

Aol AaDlally Anladll ZEN Jy a3 (50 Jsa5 Ailan) AYa ) (Perceptual Barriers) 481 ) Gl sae aa 6" @
HMgalle 48 ) 4 sl

i biia pall cas pal) SBY) e

A 5 Lind) 5 ) pem G il l(Hassan et al., 2022) 4w 2 o 6l (H1) oV dpa il by 5 o

Gl CBdle A48 50 Jsa(Morgan & Hunt, 1994) 4ok e 2l (H2) 4ll) A jdll el i o

«hs) Gy sadll 3alsa Jsa(Papadopoulos & Heslop, 2014) <ia skl ) Tabind (H4) daal ) dpia jill gl 5 o

8wl gigad 1.7

1l yiall e o) 58 D6 G Jag ) e Al Al el aing

33 sl Lanall by 3 ) ea Jia( 48 3 555 Gl Jal sall 4 5 (Independent Variables): ki) il jaidl o

YAl

o3l Jpea gl juial Jaad ) "4 jlaill Aadlall 28" g 5 (Mediating Variable): faw sl yasiall o

AN ) Al 5 dallal) dpndlill( 40l Aamill sa 5 (Dependent Variable): @l jaiell o

ASlaall SE Lol Y1 5 ¢ e luall el o 8l ol laal Jady - KSA Image): Liiall by 5 ) g (Jiisall jiiall o

(Hassan et al., 2022).2030 43!

B Y ellginall Jaad Al dgada gl 5 4l cllacall i - Brand Trust): &olail) dedladly 280 (daws ol i) o
(Chaudhuri & Holbrook, 2001).cs2 sad) zisall

s 31 a) ey jlail) Aadlall 5,38 (53a ity - Global Competitiveness): dsallall il (il juiall o

il Sl (gl Al il Al sal )5 Al eall

izsaill g kil SR

Jia( "l LA 43 sad) 4y laal) Aadlall aad Cus ¢ (Signaling Theory)s )Way) 453" e z3salll 18 daiey o

1A L ) s sas s PRI IS < LEY) o3a 58 e 2lisy o allall llgtiaall Ll 2 5al
(Morgan & Hunt, 1994).

Bl dngia 1.8

fan DDA (e i gl 2 el ZaSlally ZEN sl elaiind Y ans o3 5 ¢l ioa gl rgial) e Al il aaind o
o bl laliinay) i s U i Al slas 8 (e s c@ilsl) 8 o LS 5 alll Caca sl Lilian) Lebidas 5 il
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(Saunders et al., 2019).1 salle 1 3 jx3 Jus agd

ANl e 5 adine2 5.1,

A gl A el Sl e 5wl ) ) sl 5 ol (pSlginnall Al 5 acing Jicis: Al adine o
3 emal) 23 gl S AN 3 Vsl gy pul o)k L) ALY

4 2 pepall gl Calis i lacal(Simple Random Sample) ddaws 40l sie die jlaa) aiar duljall e @
(38 el (S il araxs cansy Lay il jaall

Al Al i3 5.1, e

e A Y1 il aead 4 314S(Questionnaire) ALELY) aladinl Kl claca il Lial g Gl Cilaaf Gadadl e
tel el A3 L) Lpapasi ay

Al e senll Ll

" A el ASlally A" "Laial a5 ) e (Wl jslae e

M Lpallal) Adlil) 5 200,50 Al e o

Aallad) dilasy) L1451, .

Al ) e @b g ¢ (SPSS) siban ) gali sl aladiuly cllad) dadlas plos o

). el il jai¥) eiplall o gial) o) SA: (haasll slasy)

e Al ol priad) 1 LEaY sasiall jlass¥) Jidas s A8l 5 8 LAAY () sy Bl ) Jaeleer (VY] clasl) o
Ll ial

Al A pald 1.9

. (Research Instrument)iul_,all 51211.6.1.
U313 (pSleianal (a5 Ay 52 e sl (o Ll T il qrand st 3148 8 €0) Al spansi 5 o
( 438) gall Cila 3 paalt (5-point Likert Scale) LF“LA';.\\ G K" pelide e Talaie) cl jadll ol o5 ASLaxll DY)
e 38 ge e ) Bady (38 5e
il sbatin) ) 4laa2.6.1. .
A glaal) ) Ailanal) BIY) aes S5
Yol sall Arand) g graall Ao liall ) shai( Liiall aly s e Gl JSY) jsaddl e
AeDlall AS Haall 33 sadl Aa) 3l (A 5 sall( A alad el SEN ) e
Yradladl (3l susl1 (A (52 gmaall miiall Ay a8 A Sl a5l g o) ) At A Hadl) e

«  (Validity and Reliability):312¥! <ili s 3321.6.3.
Zéy\ c\ﬁ‘\ ?"73 s@h:xd\ G_‘a\:\ﬂ\ 43 ULA..AS .
pt) (3 seill 8 panadiall CuadlSY) ueSadll (e de gane Sle ALEY) e (Face Validity): gl Gaall o
:d-\-my\ :‘-Acvm %Y
)70.0 (0= 25 o 4aiill yiad Cua ¢ (Cronbach's Alpha)@les S Wit laal alasidl (Reliability): bl o
(Sekaran & Bougie, 2016)..sbasy! Jidaill LgiaSa s s1a¥) i e 1 i 5

(Field Implementation Plan):asiawll 4u) yall o) o) ddas
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bl pes el 21461, @

J ALY = g e KU Yladsi 50-30 (3250me die e Jliu¥) &) 55 (Pilot Study): dae Dain¥) du o
e x5l

Gl 8 o) puall g pSleinall CalagiuY LinkedIn) Jie (Auigall Al cilaial) e &Lauy) piir Jedl) oy gill o
Aallal)

Aglaa) dalleall £24 SPSS el () lilaia¥) Jii: clibul) g )8 o

g Slall g gpdiall Bhia 1,10

IS a  chaalall 20yt ALulidie fuie 5 Ul ye e Cond) 138 25 ading
)3-1 bstI( ol Jpaalil 5 apudill 2 1 5Y) A el

v L) aly g A ) Aedlally ZEIL Laleiall il 2l 5 Al oY) daal e
A8y Yl s el gl lELaall( ) yuiiall apaaty gkl Uy Aelua
el Al _jall 3 5 sl

)5-4 VI alall Baall 5 31aY) araal 4Gl Als all

(Chaudhuri & Holbrook). z3 s Jie daalall zilall e 2l <l 8l aaai g ALELY) ol
D Al Gaall( gaeSaall e 3181 e

Ll L5 S W Jalas (4e ST (Pilot Study) e SUaiw¥) dul ,all ¢l ja)

)8-6 gl il pan 5 Ailasall Al ) (AENE Al

Y 52l 5 Alaall( Aigad) Calaginy T g SN Ailau¥) w58
Al 5l aaiaal Al Al (e 2S5 Cllaiul] dajlie

)10-9 a1 Gl a5 Slan ) Jdail) eyl I Als sl

SPSS. ebi s laaiuls ginllas s il a i
)L\.\.\)‘)“ JA\M 3 T)Lu;\ ‘)\JAJ\J\ (L\la.!.. 5 (&LILLAA)SS‘ JL\]A\
AEL) 5 3y Ly il il 45 i

)12-11 ) a5l 5 Aileill A2 Lpal) Ausalal) Als

a5l 5 il Al daasll A<
T salle 20 sraall Aadlally A8 3 a3l " kel o) i) Y delua
APA. G5 aal sall aii s g salll (58l
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(Gantt Chart Simplified):z il e 31 J g2all

dad g dda yal)

v e | ABLay Sha)
IS Il 1 Ada_adl

Fisas by aalal o
3 \ 2 a4
il 3 3 Ada sl
e 4 sy

o,
Gl Clual 5 ada jal)
11
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5 Gabeall bl pall 1 S a2

Adiie s A e s ) Joal 138 g o oalad) Canll oy (3 Bt a8 38 Aol bl 5l ym yeiad sy
" (Country of Liil aly 3 sa" s Lele 3" (Brand Trust) &bl dedtally 481" aalie il gl i) cilpadd

O s ASan IS Ay ol iy i) cp dag Sl ) deadl) 138 a5 aalladl (31 501 8 dandlidl) 3,580 5Orrigin)

A sl el ladtall Uaagui ) Aol Y 5 il a8 Al o pall lgiondl) o gl o Banl) Y pal
2030 &) g Ll
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Al iy 5 ol Ll ) Sl A e ol L sty e 30 1) ol 130 s
ot s 288U 5 e e S (Al bl jal) (al jaiad )Y gy i gall Adlaadl) ol b Laidl Alis ) a0
QY1 555 p0m n Laa claad sl Candl a0 il 5 il s s el 138 Bl by oallall g il
Alasal Al ) 1) 2yl Al jal) e

(Literature Review Roadmap):4alull culul all (3 )l 4k jla

i Sl =il Je(Thematic Approach) (o= sea sall Juaduill (38 5 culaad all (il jaiuds o g ¢ Jacdl) 124 audaiil
(Focus: Brand Trust Dimensions).s¥ sll e la il 5 4y jlaill dadlally 4801 sl <l 45 il 531 J 53 ) gl
(Focus: Country of Origin Effect)..d s ¢l il ) 8 e "Lanall Al 3 5 sm 53 glis il jo0 SEN ) saall

(Focus: Saudi Brand Aallall dnadliall cabyaas g A gedd) Ay laill CalaDladl il gl sl jar Gl ) gadll
Globalization).

b ohtal) aly 3 ) g - Jlhsal) purdiall 2.2
m\&h'&)}ma_%j.a -
5 e 53 olad (pSletond (52l (585 A e Ll 5 Alall G,y 4ol Al o34 b Jiiesdl) il G jay

ALl Al 4" (Papadopoulos & Heslop, 2014). 4 sall s3¢d daudiall culaiiall 438 ¢ gall 9 32 521l (Signal) 3 LAS Jaad
il 5 i (e lin 408 280l e A5l oLyl ¢ gane (i uiiall 138 (8 s smndl 2l

(Dimensions)Jiiual yidl sl -
) ) ) 0 smad) "Ll Al 5 ) g i gy cHama ) il s Cindl pal 2 Y

DSl Jsnill s st o e Jia( SO S S s gaadl alad) ) (sa; il 5 (5 ASEY1 il

s Ao Jio( Ay shasS 5 ll 5 413l Cleliall b ASLaal) Walishi i) da jlall yulaally Jasi jiz 5258l 5 48 55 sall 2ay
Y sl b

Ay il Aol By a e S 0 AL agdll Bl ;Y1 5 Al il Ayl ileLblai¥l: il 5 8L aa)

3 i el 8 Joid) sid) 533.2.1.
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o slra ) ia¥) llginal i Lavie Laula 1 50 Canly )20l 5 ) saca( Jitasall arciall of ) ALl el pall i
5 58lL anii ASLaall 3 ) gua S 18" (Coghitive Shorteut). (o2 ae JaasS" A 5all 5 ) gomy (aain Cua (il (e Aluads
)il Alee Jgn oo P gl) purtall( "y jlaill AaDlally ZEN" 5 el Laldls Jamyy elld (8 (palady) 52 )l

(Hassan et al., 2022).3xllall (31 5!

B (pallad) dpudlinl) g 4l pad) Al ; il padidd) 2.3

@tﬂ\ aiall psgda

latiall olad Jsall ellgiosall (o jaall 1l o slall Al Aloanadl” 4y il jall sda 3 wldl) yxiall Ca iy
" (Schultz & &aia¥) G ) 8 Gad sall Cpudliall alal saill 5 3 sacall o Ciladlall 038 5 8 (5305 ya gl

5 ) gl Alksal) il o Tk ) il il e (g3 JSs aaing il 13 £las oKitchen, 2000).
) A& ( a5 )yiadl)

(Dimensions)aill jusid) sl -
A Al e 5l s dibiaa) QLA ALG 18 1) il 13y sa)
Aaliadl dilad) e Leliad g 400 gradl dadlall ‘;\-\A\}“ Sl Hlaal Allaial (Purchase Intention): Ayl el Al
(g2l il e 26V Al sha A83le ol s Ay el I SE 3 lgiondl 42 (Brand Loyalty): kel edlall ¥ 5l
s (3l sul (31 s e 350 sed) 4y jlall 2aladl 5 )38 (International Market Share): 4l sall 48 gl Ziaal)
Al et 81 pe b bl ) Aadd) Gall e Jsadl
3 U“JJL' "\-}L\-U_)‘Y‘ 43l -
Jdam o i eBsnd) 8 il dgn s 0 saar pile IS5 GEat Y YA A Al i) i) G sl 73 gaill i yidy
a8 Yases I uaZal( R ede e a2l JASLaall 8y yoa( Siineall kil (e Asiall "5 sall L

Aaallal) Al 56ES (pa s Lan ¢ b e ghor ) il Bl st Allaiad ) GRS paall R L sne
(Chaudhuri & Holbrook, 2001).432 sxudl <l y50
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alil) juitial) g Jiieeall purial) Cp 48N l) 24

DA o Yhaalladl il 5 400 il Al il jpaiall g JLsial) aly 5 ) g Jiisall pprial) o AR e -
Sle g et < Laidl Jaay Jy cdiiina O Jomas itall ap@i 2 Y o sl 5y gl A Cand) 138 Cilpa b
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