مقدمة
يتناول هذا التقرير تقييم رسالتين ماجستير حول تأثير التحول الإلكتروني والتسويق الرقمي، مع التركيز على عرض النتائج بشكل واضح. سيتم استعراض المزايا والعيوب في كل رسالة بناءً على ما ورد في الملف المرفق.
الرسالة الأولى: أثر التحول الإلكتروني على رضا متلقي الخدمة
المزايا
1. أسلوب عرض بسيط وفعال: استخدم الباحث أسلوبًا سهل الفهم في عرض النتائج، مما ساعد على توضيح الفكرة الرئيسية للبحث.
2. تقسيم النتائج: قام الباحث بتقسيم النتائج إلى نقاط فرعية، مما سهل على القارئ متابعة المعلومات وتحليلها.
3. عرض النتائج الإحصائية: تم استعراض النتائج بناءً على تحليل إحصائي، مما يعكس دقة البيانات المقدمة.
الرسالة الثانية: أثر التسويق الرقمي على نية الشراء من ماركات الأزياء العالمية
المزايا
1. تحليل شامل: قدمت الباحثة تحليلًا شاملًا للجوانب المختلفة التي تؤثر على نية الشراء، مما يعزز من مصداقية النتائج.
2. عرض البيانات الإحصائية: استخدمت الباحثة المتوسطات لتوضيح تأثير العوامل المختلفة على نية الشراء، مما يسهل فهم النتائج.
3. تقديم توصيات: قامت الباحثة بتقديم توصيات بناءً على النتائج، مما يساهم في توجيه الدراسات المستقبلية.
نقاط تحتاج للتطوير
· وضوح النتائج في الرسالتين  
· "النتائج كانت مفهومة جزئيًا، لكن هناك بعض الغموض في بعض النقاط. يُنصح بإعادة صياغة بعض الأجزاء لتكون أكثر وضوحًا."

· استخدام الوسائل البصرية في الرسالتين  
· "استخدام الوسائل البصرية كان محدودًا. يفضل إضافة المزيد من الرسوم البيانية أو الجداول التي تُظهر البيانات بشكل أفضل، مع توضيحات للمعاني وراء الأرقام."

