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:علاقة بینمستھلكًا مصریاً، مع استخدام استبیان إلكتروني لتحلیل ال٦٥۰الدراسة مسحیة شاملة شملت 

التسویق بالمحتوى الرقمي.1

)معرفیاً، وجدانیاً، وسلوكیاً(ارتباط المستھلك بالعلامة التجاریة.2

النیة الشرائیة.3
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Chapter

0 مدى جاذبیة العنوان وموضوعھ كقضیة بحثیة: أولاً 

ثیة المعاصرة من أكثر القضایا البحالتسویق بالمحتوى الرقمي عبر منصات التواصل الاجتماعيتعُد قضیة 

ین الشركات التي تستحق الدراسة، نظرًا لما تشھده البیئة الرقمیة من تطورات متسارعة في أنماط التفاعل ب

.والمستھلكین

ھي علاقة لم تمس علاقة متغیرة ودینامیكیة بین العلامة التجاریة والمستھلك، ومحوریةالعنوان یطرح قضیة 

.لارتباطتعد قائمة على الإعلان المباشر فقط، بل أصبحت تعتمد على خلق محتوى جذاّب یبني الثقة وا

ھا، خاصة في السیاق ومن الناحیة العلمیة، یعد ھذا المجال ثریاً بالمتغیرات النفسیة والسلوكیة التي یمكن تحلیل

ت الاجتماعیة المصري الذي یشھد توسعاً في التجارة الرقمیة، وتزایداً في اعتماد المستھلكین على المنصا

.كمصدر للمعلومات والقرارات الشرائیة
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Chapter

:مؤشرات على جاذبیة القضیة

.تزاید اھتمام الشركات بتقنیات التسویق بالمحتوى بدلاً من الإعلانات التقلیدیة•

.اعتماد المستھلك على محتوى المنصات في تكوین تصوره عن العلامات التجاریة•

–وجداني –ي معرف(ندرة الدراسات العربیة التي تربط بین المحتوى الرقمي وبین أبعاد الارتباط الثلاثي •

).سلوكي
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تحدید المتغیرات الأساسیة في العنوان: ثانیاً

:من خلال تحلیل العنوان فقط، یمكن بوضوح استنتاج المتغیرات الأساسیة

لا یوجد متغیر معدل مذكور في العنوان

ؤثر على النیة ی) المتغیر المستقل(ومن ھنا یمكن القول بأن التسویق بالمحتوى الرقمي عبر منصات التواصل الاجتماعي 

)المتغیر الوسیط(من خلال ارتباط المستھلك بالعلامة التجاریة ) المتغیر التابع(الشرائیة للمستھلك 
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الصیاغة كما وردت في العنوان نوع المتغیر

التسویق بالمحتوى الرقمي عبر منصات التواصل 
الاجتماعي

المستقل 

النیة الشرائیة للمستھلك التابع
ارتباط المستھلك بالعلامة التجاریة الوسیط



Chapter

0
شرح العلاقة

.النیة الشرائیةبشكل مباشر على التسویق بالمحتوى الرقميیفُترض أن یؤثر •

وى الجید في تعزیز یعُد وسیطًا في ھذه العلاقة، بحیث یسُھم المحتالارتباط بالعلامة التجاریةكما یفُترض أن •

.الارتباط، الذي بدوره یؤثر على القرار الشرائي

على تخطیط ووجود ھذه العلاقة الثلاثیة في العنوان یظُھر أن الباحثة واعیة ببنیة العلاقة السببیة، مما یدل

.علمي سلیم
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Chapter

0 مجال التطبیق: ثالثا

.المستھلك المصريالمجال التطبیقي كما ورد في العنوان ھو 

:ویعُد ھذا المجال ملائمًا جداً للموضوع للأسباب التالیة

.میدیاوشیالالسالسوق المصري یشھد تحولاً كبیرًا نحو التسوق الإلكتروني والتفاعل مع المحتوى عبر •

.غیاب دراسات محلیة كافیة تربط بین المحتوى الرقمي وسلوك المستھلك المصري تحدیداً•

تھلاك التنوع الكبیر في خصائص المستھلك المصري من حیث السن، المستوى الاجتماعي، وأنماط الاس•

.یجعل من ھذه القضیة غنیة تحلیلیاً

ن مستخدمي رغم أن العنوان لا یذكر جھة تطبیق معینة، إلا أنھ یفُھم ضمناً أن الباحثة ستعتمد على عینة م•

).مفردة٦٥۰عینة من (منصات التواصل الاجتماعي في مصر، وھو ما تم تأكیده لاحقاً في الدراسة 
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قضیة بحثیة قویة وواعدة–الخلاصة التحلیلیة 

.تحدیثة، متعمقة، ومترابطة المتغیراعنوان البحث یشُیر إلى قضیة بحثیة 

یداً ببنیة وجود متغیر وسیط، وتحدید واضح للمجال الجغرافي، یعكس وعیاً بحثیاً ج

.المشكلة

دم البیئة كما أن الموضوع یواكب التغیرات العالمیة في مفاھیم التسویق الرقمي، ویخ

.المحلیة المصریة التي لم تشُمل بعد بما یكفي من الدراسات في ھذا السیاق
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قضیة بحثیة قویة وواعدة–الخلاصة التحلیلیة 

.تحدیثة، متعمقة، ومترابطة المتغیراعنوان البحث یشُیر إلى قضیة بحثیة 

یداً ببنیة وجود متغیر وسیط، وتحدید واضح للمجال الجغرافي، یعكس وعیاً بحثیاً ج

.المشكلة

دم البیئة كما أن الموضوع یواكب التغیرات العالمیة في مفاھیم التسویق الرقمي، ویخ

.المحلیة المصریة التي لم تشُمل بعد بما یكفي من الدراسات في ھذا السیاق
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