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المحتويات

Lecture Eight

.يةالتخطيط الاستراتيجي للعملية التسويق-1

.استراتيجيات الترويج-2

.رحلة الحضور-3

.التسويق أثناء وما بعد الفعالية-4



:علىالطلاب قادرين سيكون المحاضرة في نهاية 

.تحليل الاحتياجات الخاصة بالحملة التسويقية للفعالية•

.كيف تتم صياغة الوعد البيعي•

.كيفية اختيار الاستراتيجيات الترويجية المناسبة•

.كيفية جعل تجربة التسجيل للفعالية سلسة ومشوّقة•

.رةكيف نحافظ على صدى الفعالية في ذهن الحضور لأطول فت•

Learning Outcomes: مخرجات التعلم



مقدمة

فن صلناعة التوقل"إعلان"التسويق للفعاليات ليس مجرد  ففلي . ع، بلل هلو 

حدياً  صب  لفلت انتبلال الجم لور ت عد يلوم، ص ماً ب ستراتيجياً عالم يزداد ضجيجاً يو ا

اليللوم . يتطلللأ صك للر مللن مجللرد منشللورات علللى وسلللامل التواصلللل الاجتمللاعي

ية سنغوص في كواليس صناعة الفعاليات لنكتشلف كيلف نبنلي اسلترات يجية ترويج

ستمر حتى بعللد انت ام  ا، محلولين متكاملة تبدص من قبل إطلاق الفعاليلة بششل ر، وت

.الحضور العاديين إلى سفراء لعلامتكم التجارية



لياتالتسويق للفعا

"ما قبل إطلاق الصافرة"التخطيط الاستراتيجي 

:تحديد الهوية والجمهور المستهدف( 1

:ةيركز هذا المحور على  لا ة صعمدة رميس

وق؟قبل صن نسشل كيف نسوق؟ يجأ صن نسشل لمن نس

مرية، ، حدد الفمة الع"جم وري هو الجميع"لا تقل : بناء شخصية الحاضر

.لي ا، المنصات التي يتواجدون عيواج ون االاهتمامات، التحديات التي 

مللا الللذي يحفللزهم للحضللور؟ هللل هللو البحلل  عللن : سيييكولوجية الجمهييور

المعرفة؟ صم بناء شبكة علاقات، صم الترفيه؟

نملؤهاسلملا هللي الفعاليللات المشلاب ة؟ وملا ال غلرة التلي : تحلييل المنافسييين

.غيرنايملؤهانحن ولا 



جيالتخطيط الاستراتي

:ةأو القيمة المقترحالبيعيصياغة الوعد ( 2

جواأ لسلؤال الحاضلر  مدة التلي سلت"هنا يجأ صن نقدم  عود ما الفا

علي من حضور فعاليتك؟

شة عمل متحد  حصري، ور)جعل الفعالية تبدو كفرصة لا تتكرر ا

...(نادرة، تجربة فريدة، 

صلللياغة جمللللة واحلللدة قويلللة تلخلللص: الرسلللالة التسلللويقية الموحلللدة

اعي لتصمم انضم لأكبر تجمع لخبراء الذكاء الاصطن"الفعالية، م لاً 

".مستقبلك الم ني في يوم واحد

ة اجعللل القيمللة واضللح! لا تكللن غامضللاً : الوضللوم مقابللل الغمللو 

(.تعلم، تواصل، استمتع)ومباشرة 



جيالتخطيط الاستراتي

:ةأو القيمة المقترحالبيعيصياغة الوعد ( 2

سللخة النللاس لا يشللترون تللذكرة، بللل يشللترون الن: معادليية التحييول

:يةالأفضل من صنفس م بعد الفعالية لذلك اعتمد المعادلة الآت

لم: )الصليغة حا م]لتاتكن مم [( + )منفعا /مهارة ]احصلل عللى /تع
(.فيممد مزمني [( + )تحقيقمهدف/مشنل 

ريع تعلللم اسللتراتيجيات النمللو السلل: "م للال لورشلللة عمللل تسللويق

". ر فقطلتضاعف مبيعات شركتك الناشمة في غضون  لا ة صش

.لى محتواهاهنا يتم التركيز على النتيجة الن امية للفعالية وليس ع



جيالتخطيط الاستراتي

:ةأو القيمة المقترحالبيعيصياغة الوعد ( 2

علل التركيلز هنلا علللى مللا يج: معادلية التمييين عيين المنافسييين

.كان آخرفعاليتك فريدة ولا يمكن تعويض ا في فعالية صو م

+ [(ميلللزة فريلللدة]الفعاليلللة الوحيلللدة التلللي تقلللدم : )الصللليغة

[(.فمة محددة]لأجل [( + )طريقة خاصة/خبير]بواسطة )

لذي ي: "م ال لمؤتمر طبي جمع المؤتمر الوحيد في المنطقة ا

ة جراحي القلأ مع مطلوري الروبوتلات الطبيلة لرسلم خارط

".م لاً 2030طريق الطأ في 

بدو تنج  هذل المعادلة لأن ا ت يلر الفضللول وتجعلل المناف سلة ت

.ضعيفة



جيالتخطيط الاستراتي

:ةأو القيمة المقترحالبيعيصياغة الوعد ( 2

كون الوعلد : معادلة تخفييف الألييم شلكلة حلل لم"هلو البيعليصحيانلاً ي

:صك ر من كونه إضافة مميزة" تؤرق الجم ور

وابللدص فللي[( + )مشلكلة يعلاني من لا الجم لور]توقللف علن : )الصلليغة

(.من  خلال فعاليتنا[( + )الحل الذي تقدمه]

قللوأ توقلللف عللن إرسلللال سللليرتك الذاتيللة ل : "م للال لملتقللى توظيللف

".رصتيسوداء، وابدص بمقابلة مدراء التوظيف وج اً لوجه في ملتقي ف

.الجم ورغالباً ما تنج  هذل المعادلة لأن ا تلمس نقطة صلم حقيقية لدى



جيالتخطيط الاستراتي

:البيعينصائح ذهبية لصياغة وعدك ( 2

".صدوات عملية5ستتقن "، بل قل "ستصب  خبيراً "لا تقل : كن محدداً 

بلالمنطق الناس يقررون بالعاطفة صولاً  لم يبلررون: است دف العاطفة

مع النلاس"بدل ) صل  شبكة علاقلات تفلت  لللك"، قلل "توا صبوابلاً ابلن  

"(.مغلقة

ولللم يف للم مللاذا البيعلليإذا قللرص الشللخص وعللدك :  للواني5اختبللار اللل  

ياغةسيستفيد خلال خمس  واني، ف و وعد ضعيف يحتاج لإعادة ص



جيالتخطيط الاستراتي

:تحديد الأهداف الذكية والمينانية( 3

س ياس هنا يجأ صن نضع صهدافاً تسويقية للفعالية حتلى ن تطيع ق

.SMARTنجام حملتنا التسويقية لذلك  نعتمد على قاعدة 

م لاً : محدد ست دفه  ريلد ن"لا نقلول : صن نحدد الحضور اللذي ن

".تذكرة500نريد بيع : "، بل نحدد م لاً "حضوراً كبيراً 

د مللن خلللال صن نكللون قللادرين علللى تتبللع عللد: قابييل للقيييا 

.المسجلين، عدد النقرات على الإعلان، نسبة التحويل



جيالتخطيط الاستراتي

:تحديد الأهداف الذكية والمينانية( 3

تمّ وضعه قلابلاً : قابل للتحقق كون ال دف اللذي  للتحقلق يجأ صن ي

فوا من خلال تحديد كفاية الميزانية، وقدرة فريق العمل م لاً  هلل يك

.شخص500للوصول إلى 

.هل هدف التسويق يخدم ال دف الن امي للفعالية: ذا صلة

عدد التلذاكر % 50بيع : م لاً )وضع جدول زمني : محدد نمنيا   من 

(.التي حددناها ك دف قبل موعد الفعالية بش ر



مثال عملي

:WWDCوالمؤتمر السنوي للمطورين Appleشركة 

:تحديد الجمهور بدقة( 1

سلت دف في هذا المؤتمر، بل تآيفونآبل لا تست دف مستخدمي 

.المطورين

نيللة، المطللورون يشللعرون بللالقلق مللن التغيللرات التق: التحللدي

.وصعوبة الوصول لميزات النظام الجديدة

" كشللري"بنللاء ولاء تقنللي يجعللل المطللور يشللعر بشنلله : ال للدف

لآبل وليس مجرد مبرمج

https://developer.apple.com/wwdc25/ 

https://developer.apple.com/wwdc25/
https://developer.apple.com/wwdc25/
https://developer.apple.com/wwdc25/
https://developer.apple.com/wwdc25/
https://developer.apple.com/wwdc25/
https://developer.apple.com/wwdc25/
https://developer.apple.com/wwdc25/


مثال عملي

:البيعيصياغة الوعد ( 2

".الفرصةالمستقبل و"بل تبيع " محاضرات برمجية"آبل لا تبيع 

"م غداً اكتأ كوداً اليوم، لتمتلك مليار مستخد: "الوعد

بوسللتراتالإعلللان عللن المللؤتمر يللتم عبللر : FOMOعنصللر اللل  

ضر غامضة وم يرة للجدل، مما يجعل المطور يشعر صنه إذا لم يح

.لتطبيقاتالقادم في عالم االتريندصو يتابع، فسيكون متشخراً عن 

:الأهداف الذكية( 3

دف ا ، بل ه(رغم غلام ا)المؤتمر " تذاكر"آبل لا ت دف للرب  من 

.الانتشار

لملؤتمر؟ كللم كم عدد التطبيقات التي سيتم تحدي  ا بعلد ا: المقياس

.التي ستستخدم وسم المؤتمرالتغريداتعدد 



اتالتسويق للفعالي

":ولقوة الانتشار والوص"استراتيجيات الترويج 

:FOMOصناعة المحتوى البصري وقوة الـ ( 1

و فلللي تسلللويق الفعاليلللات، المحتلللوى هلللو المللللك، لكلللن السلللياق هللل

.الإمبراطور

اهد علن يجأ صن يوقف الفيديو صو التصميم المشل:  وان  3قاعدة ال  

. التمرير في هاتفه

اسللتخدم لقطللات مللن فعاليللات سللابقة ، خلللف : FOMOخلللق اللل  

.الكواليس، وتصريحات مقتضبة للمتحد ين

عدنا سنركز هنا علللى كيفيلة اسلتخدام الأدوات المتاحلة لإيصال و

للجم ور المست دفالبيعي

للللى اسلللتطلاعات اللللرصي والعلللد التنلللازلي ع: المحتلللوى التفلللاعلي

.تخلق ارتباطاً يومياً بالفعاليةالستوريز



يجاستراتيجيات الترو

:"صناعة القصص ولي  الإعلان"استراتيجية المحتوى 

صيللام، انشللر صللوراً 10قبللل الإعلللان الرسللمي بلل  :مرحليية الإثييارة

، صو تسللاؤلات تلمللس مشللكلة الجم للور"خلللف الكللواليس"غامضللة، 

((.تاريخ الفعالية)هل صنت مستعد لما سيحد  في )

ركز عللى إطلاق الفيديو الترويجي الرميسي الذي ي: مرحلة الكشف

.الذي صغنال في المحور الأول" البيعيالوعد "

 ً تروي. الخطش الأكبر هو نشر بوستر واحد مراراً وتكرارا ج النلاج  ال

".تعدد زوايا الرؤية"يعتمد على 

قة، انشر آراء مشاركين من دورات ساب: مرحلة الاثبات الاجتماعي

.شودصو فيديو لمتحد  مش ور يؤكد حضورل، الناس يتبعون الح



يجاستراتيجيات الترو

(The FOMO Engine)هندسة الخوف من الفوات 

م لاً لأول % 30من خللال إعطلاء خصلم : التسيعير المتيدر 

ن  لم من  م التسعير بسعر عادي صو طبيعي، وموشخص، 50

. فر  سعر مرتفع جداً لمن يقرر باللحظة الأخيرة

العداد التنلازلي " Stickers“استخدام : العداد التنانلي الحقيقي

ليس مجللرد زينلة، بللل هللو ضلغإنسلتغرامفلي  ط وسلناأ شلات 

.نفسي إيجابي يدفع لاتخاذ القرار

لعميل صن إذا شعر ا. التسويق للفعاليات يعتمد على عامل الزمن

:التذكرة متاحة للأبد فلن يشتري ا الآن



يجاستراتيجيات الترو

:يجيةالتسويق عبر المؤثرين والشراكات الاسترات( 2

ابحلل  عللن! لا تبحلل  عللن الملايللين: المييؤثرون الصيي ار

لًا ملل .)المللؤ ر الللذي يتابعلله جم للورك المسللت دف تحديللداً 

(خبير تقني لفعالية برمجية

ء اطللللأ ملللن المتحلللد ين صو الشلللركا: التسيييويق المشيييترك

إعلاميللة التللرويج للفعاليللة عبللر حسللابات م، زودهللم بحقيبللة

(Media Kit ) س ل علي م( تصاميم ونصوص)جاهزة لي

النشر

تجاريةالناس ي قون بالناس صك ر من  قت م بالعلامة ال



يجاستراتيجيات الترو

:التسويق عبر المجتمعات( 3

وقدم انخرط في النقاشات: وفيسبوكمجموعات لينكد إن 

.قيمة،  م اذكر فعاليتك كحل لما يتناقشون حوله

عدم الإزعل: التسويق المباشر عبر وات  آب اج، بشلرط 

تجعل الشخص يشعر VIPإرسال دعوات شخصية لقاممة 

.بالتقدير وصنه ليس مجرد رقم

مللة، بللدلاً مللن الصللراا فللي واد  عميللق عبللر الإعلانللات العا

:اذهأ حي  يتجمع جم ورك



يجاستراتيجيات الترو

:الإعلانات الممولة والاستهداف الدقيق( 4

هللل زار شللخص صللفحة التسللجيل ولللم : إعييادة الاسييتهداف

قدم هنا يشتي دور إعلان يلاحقه ليذكرل بالمميزات! يشتر   صو ي

.له خصماً لفترة محدودة

ينلة صو وجه إعلاناتك لمناطق مع: التفتيت الج رافي والمهني

لم لللن محلللددة عبلللر لينكلللد إن، صو فيسلللبوك لضلللمان جلللودة 

.الحضور

داً ، فالوصول فيه محدود ج"العضوي"لا تكتف  بالنشر 



يجاستراتيجيات الترو

:تهوأتمت( العملاق الصامت)البريد الإلكتروني ( 5

فلي رغم قدمه إلا صن البريد الإلكتروني لا يلزال الأداة الأولى

تحويلللل الم تمللين إلللى مشلللترين، ملللن خلللال سلسللللة رسللامل

ذت نفلل"رسللالة إعلللان، رسللالة تعريللف بالمتحللد ين، رسللالة )

.، رسالة لوجستية"المقاعد تقريباً 

كلا ترسل بريداً واحداً للجميع، قسم جم ور

ي م لتبقللل" كيلللف تسلللتعد للفعاليلللة"صرسلللل ل لللم : لملللن سلللجلوا

.متحمسين ولا ينسوا الموعد

هلل "صرسل ل م رسالة بعنوان: من فتحوا الإعلان ولم يسجلوا

.ولىلديك استفسار؟ صو بقي مقعدان فقط في الصفوف الأ



يجاستراتيجيات الترو

جدول مقارنة بين قنوات الترويج للفعاليات

الهدف منهاالمينة الرئيسيةالقناة التسويقية

الوعي والضجيجبناءعلسرعة الانتشار والتفاوسامل التواصل

إتمام عملية التسجيلومباشرةشخصيةالبريد الإلكتروني

إقناع المترددينوالمصداقيةال قةالمؤ رون

ةتوسيع قاعدة الجم ور بسرعالوصول الدقيقالإعلانات الممولة



يجاستراتيجيات الترو

:يالترويج التقليد

رغللم طغيللان منصللات التواصللل الاجتمللاعي، يظللل التللرويج

غرافللللي التقليللللدي يتمتللللع بالمصللللداقية العاليللللة والانتشللللار الج

موسة بلين هو ليس قديماً، بل هو تشسيسي لبناء  قة مل. الموجه

.المنظم والجم ور

ة، م للل الملصللقات، والمنشلورات الورقيل: الوسيائل المطبوعيية

توضلع والصحف والمجلات، يجأ صن يكون التصميم بسيطاً و

.في صماكن التجمعات

تي تسلت دف الجم ور العللابر وتع: الإعلانيات الخارجيية تملد ال

ات اللوحلل: عللللى تكللرار الرؤيللة لترسلليخ اسللم الفعاليلللة، م للل

الإعلانية، إعلانات النقل، اللافتات القماشية



يجاستراتيجيات الترو

:يالترويج التقليد

حواس: الوسامل المسموعة والمرميلة تخاطلأ هلذل الوسامل ال

.بشكل مباشر وتبني علاقة عاطفية مع الجم ور

شرالعلاقات العامة والترويج المبا

دي مللن المللؤتمرات الصللحفية، والتسلللويق عبللر البريللد التقليلل

سويق الشل : ف يخلال إرسال دعلوات لكبلار الشخصيات، والت

ن مللن خلللال تشللجيع الشللركاء والمتحللد ين علللى التحللد  علل

.الفعالية في صوساط م

هللذا الجللزء يعتمللد علللى العنصللر البشللري وهللو الأقللوى فللي

الإقناع



مثال عملي

؟استراتيجية ريد بول كيف نجحت

ول بللدلاً مللن شللراء مسللاحات إعلانيللة تقليديللة، قامللت ريللد بلل

.بصناعة الحد  نفسه

:خلق لحظة تاريخية( 1

ة لللم يكللن التللرويج لمنلللتج، بلللل كللان لم ملللة علميلللة وبشلللري

هلذا . القفز من حافة الفضاء وكسر جلدار الصللوت: مستحيلة

س تاريخللاً يصللنع ولللي"جعللل الجم لللور يشللعر بشنلله يشللاهد 

 ً "إعلاناً تجاريا

https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos 

https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos
https://www.redbull.com/int-en/projects/red-bull-stratos


مثال عملي

الترويج عبر المحتوى الحصري( 2

ف نشللللرت الشللللركة سلسللللة و امقيللللة خلللل: قبيييل الفعالييييية

ية والمخللاطر، مملا خ لق الكواليس حول التحضيرات العلم

حالة من الترقأ استمرت لسنوات

وأ، تللم بلل  الحللد  مباشللرة عبللر يوتيلل: أثنيياء الفعالييية

يون شخص، 8ووصل عدد المشاهدات المتزامنة إللى  مل

.وهو رقم قياسي حين ا

الاندما  العضوي للعلامة التجارية( 2

ب ول لم يظ ر المشروأ بشكل مزعج، بل كان شعار ريلد 

رفة التحكمموجوداً على الكبسولة الفضامية، بدلة القفز، غ



مثال عملي

تالنتائج التي تحقق

المتحلدة ارتفعت مبيعات ريد بول فلي الولايات: مبيعات هائلة

.في الأش ر الستة التي تلت الحد % 7وحدها بنسبة 

ية مة التغطيلة الإعلاميلة: ت طيية إعلاميية مجان تي قلُدرت قي ال

دون بل)حصلت علي ا الشلركة بمملات الملايلين ملن الللدولارات 

(دفع  من إعلانات

ات صصلللب  اسلللم ريلللد بلللول مرادفلللاً للفعاليللل: ترسييييل الهويييية

ر الرياضللية الجريمللة، وللليس مجللرد علبللة مشللروأ فللي سللوب

.ماركت



اتالتسويق للفعالي

" من النقرة حتى بوابة الدخول"رحلة الحضور 

هندسة صفحة الهبوط( 1

الذي " يبامعك الرقم"صفحة التسجيل ليست مجرد استمارة هي 

:ساعة يجأ صن تتوفر في ا24يعمل 

صو " سللللجل الآن"يجللللأ صن يكللللون زر : وضييييو  نر الإجييييراء

.واضحاً بلون متباين، وفي مكان بارز" احجز مقعدك"

به فلي الاسلتمارة:البساطة المطلقة : م لل)كل حقل إضلافي تطل

لتسللجيل يقلللل فللرص ا( رقللم ال للاتف البللديل، العنللوان التفصلليلي

.اطلأ الضروري فقط% 10بنسبة 

مللن قللرارات الحضللور تتخللذ عبللر % 80: التوافييق مييج الجييوال

.ال اتف ص ناء التصف  السريع



رحلة الحضور

تجربة المستخدم وسيكولوجية الدفج( 2

باأ إن صامن بطاقات : تعدد خيارات الدفج مكلن، متمان، دفلع عنلد ال

.قدانه للأبدتحويل، حي  صن غياأ الوسيلة المفضلة للعميل يعني ف

اضر متحمساً الرحلة لا تنت ي بالتسجيل، بل تبدص منه، كيف صبقي الح

....(بقي  لا ة صيام، هل ج زت صسملتك )صرسل رسامل محفزة 

أ صن يجلل" تسللجيل"بمجللرد الضللغط علللى : رسييالة التيكيييد الفوريية

عد الدفع الصمت ب. يصل بريد إلكتروني صو رسالة واتس آأ فورية

.يولد القلق ويقلل من حماس الحاضر

جد: المعلوملات اللوجستية سيارات،  قف ال ول خريطلة الموقلع، موا

.الأجندة، كلما قللت غمو  اليوم المنتظر زاد رضا الحاضر

التواصل ما قبل الفعالية( 3



رحلة الحضور

الخدمات اللوجستية الرقمية( 4

الحاضللر القلللق هللو حاضللر للللن يسللتمع إليللك عليللك إزالللة

.الضبابية عن يوم الفعالية

مكلن نسخة رقمية خفيفة من جدول المواعيلد ي: أجندة الجيب

.حفظ ا على ال اتف

لموقللع Google Mapsصرسللل رابللط : خريطييية تفاعلييية

الفعالية بدقة، مع توضي  صماكن المواقف 

لا تجعللله ينتظللر فللي (: QR Code)كييود الييدخول السييريج 

عه الأول QR  للالمس  السريع . طوابير ورقية يجعل انطبا

.عن الفعالية بشن ا عصرية ومنظمة



مثال عملي

(فعاليات إطلاق المنتجات)Teslaشركة 

"ررحلة الحاض"تعُد تسلا هي النموذج الأنج  في 

ر عللى بمجرد التسلجيل يحصلل الحاض: الرقمليالبرستيج

اركت ا صو تشكيلد بتصلميم جللذاأ يدفعلله لمشل" بطاقلة رقميلة"

.(وهذا ترويج مجاني إضافي)إنستغرامعلى ستوري 

، كللان  Cybertruckعنللدما صعلنللت عللن : بسللاطة التسللجيل

سلليط التسللجيل يتطلللأ ضلغطة واحللدة ودفللع مبللل  رمللزي ب

.دولار( 100)

يلن الحاضلر يعلرف بدقلة متللى يبلدص العلر ، وص: الوضلوم

.سيقف، وماذا سيشاهد



ياتالتسويق  للفعال

تدامالتسويق ما بعد الصافرة وصناعة الأثر المس

التسويق الحي( 1

غري الحض: مناطق التصوير ور صمم زوايا داخل القاعلة تجبلر وت

الفعالية، إضاءة جيدة، خلفية بشعار)على التقاط الصور ومشاركت ا 

(عبارات مل مة

ينتقللل التسللويق لا يتوقللف عنللدما تبللدص صول كلمللة فللي الفعاليللة، بللل

:لمرحلة التغطية الحيّة

ي كلل شلجع الحضلور عللى اسلتخدام وسلم الفعاليلة فل: الوسيم النشيط

 م ومنشللورات م مقابللل جللوامز صو حتللى لعللر  منشللوراتتغريللدات م

.على شاشات القاعة الكبيرة

ر دقامق من صقوى كلمة  لمتحد  ي ي3ب  : البث المباشر للمقتطفات

.قادمةندم من لم يحضر، ويجعله صول من يشتري تذكرة في المرة ال



رةالتسويق ما بعد الصاف

المحتوى العكسي( 2

اس، فيديو سريع دقيقة يجمع الحمل: Highlightفيديو الـ 

سية هلذا الف هو الضحك، التصفيق، واللحظلات الرمي يلديو 

.صقوى صداة تسويقية لفعاليتك القادمة

".الذاكرةت بيت"بمجرد انت اء الفعالية تبدص مرحلة 

صرسللللل للحضللللور رابطللللاً : ألبييييوم الصييييور الاحترافييييي

رها فلوراً سيقومون بنشل: لصورهم الاحترافية في الفعالية

لللللى حسللللابات م ممللللا يعنللللي وصللللولاً مجانيللللاً لآلاف ع

.الأشخاص الجدد



رةالتسويق ما بعد الصاف

قيا  الأثر وجمج الشهادات( 3

راء اسللتخرج صفضللل الاقتباسللات مللن آ: صيييد الكلمييات القوييية

.الحضور واستخدم ا كدليل اجتماعي في حملتك القادمة

ط التقييم لا تنتظر اسبوعاً، صرسل راب: استطلاع الرأي الفوري

.فور انت اء الفعالية والجم ور لا يزال في قمة مشاعرل

اسلللللتخرج صفضلللللل الصلللللور : صييييييد الصيييييور والمنشيييييورات

جللال اتإيجللابيت موالمنشللورات التللي شللارك ا الحضللور وتظ للر 

.القادمةالفعالية واستخدم ا صيضاً كدليل اجتماعي في حملتك



رةالتسويق ما بعد الصاف

تدامتحويل الفعالية إلى أصل رقمي مس( 4

شكر الحضور، ضل: فت  قاممة الانتظار ع رابطلاً في نفس صفحة 

ل  قاممة الانتظار للعام القادم مع وعد بخصم خاص 

للة قلص الحلوارات الطوي: لا تلدع  المحتلوى يملوت، صعلد التلدوير

حللول الأسللملة التللي طُرحللت فللي Shortsصو Reelsإلللى مقللاطع 

.القاعة إلى مقالات صو منشورات تعليمية

فتلرة اختر هدايا تذكاريلة تتلرك ص لر ويمكلن الاحتفللاظ ب ا لأطلول

يللة التلي ممكنة بحي  تبقى بوجه الحاضر وتذكرل باللحظلات الجم

.عاش ا بالفعالية



مثال عملي

Adobeمؤتمر شركة 

واأ، بمجرد انت اء المؤتمر لا تقول صدوبلي بللاغلاق الأبل

Adobe MAX Onlineبل تفت  منصة 

يتحويل الفعالية إلى أصل رقمي مجان( 1

تجعلللل ممللللات السللللاعات مللللن الللللور  : الاسييييتراتيجية

ش من فاتله الحضور، ب رط والمحاضرات متاحة مجانلاً ل

.التسجيل ببريدهم الإلكتروني

سويقية مة: النتيجة الت شركة عللى قام بيانلات تحصل ال

سللويق ضللخمة لعملللاء م تمللين جللداً بمنتجات للا، لتبللدص بت

.اشتراكات ا ل م طوال العام https://max.adobe.com/sessions/

https://max.adobe.com/sessions/
https://max.adobe.com/sessions/
https://max.adobe.com/sessions/
https://max.adobe.com/sessions/
https://max.adobe.com/sessions/
https://max.adobe.com/sessions/


مثال عملي

Adobeمؤتمر شركة 

مقللاطع صدوبللي لا تنشللر فيللديو طللويلاً مملللاً، بللل تنشللر

:  انية تركز على( 60-30)قصيرة جداً 

صناعة فيديوهات اللحظات الملهمة( 2

(دهشة، ضحك، تصفيق: )ردود صفعال الجم ور

عنللدما يللتم الكشللف عللن ميللزة سللحرية : لحظللة الإب للار

جديدة في فوتوشوأ

خلللق حالللة مللن الغيللرة المحمللودة للدى المبللدعين : ال للدف

ما جعل م يضعون حضلور النسل خة الذين لم يحضروا، م

القادمة  في قاممة صهداف م السنوية



مثال عملي

Adobeمؤتمر شركة 

شر تقريلر صفضلل بي بلاعلادة ن التصلاميم ص نلاء وبعللد الفعاليلة تقلوم صدو

ر يشلعر الحاضلل: الأ لر. التي صنتج ا الحاضلرون خلال ورشلة العملل

" مخللصسلفير"بالفخر لأن شركة عالمية نشرت عمله، فيتحول إلى 

.للعلامة التجارية يدافع عن ا ويسوق ل ا في دامرته

ورتكريم المحتوى المنتج من قبل الجمه( 3

م الفعاليةاستبيان تطوير المنتج ولي  فقط تقيي( 4

تي صدوبي لا تسشل فقط هل صعجبكم الأكل؟، بل تسشل ما هي الميز ة ال

لإجابات صعلنا عن ا اليوم وستغير طريقة عملكم؟، حي  تستخدم هذل ا

.نفسهكش ادات حيّة في حملات ا الترويجية القادمة لبيع البرنامج



الخاتمة

لفعاليات، تعلمنا لقد رحلنا اليوم في رحلة متكاملة لفك شيفرة النجام في عالم تسويق ا

عد  بيعي لا صن التسويق يبدص قبل التصميم، عبر ف م سيكولوجية الجم ور وصياغة و

هو صلناعة ضجيج ذكللي و بل  قصة يقاوم، واكتشفنا صن الترويج ليس مجرد إعلان، 

صول وصدركنا صن تجربة الحاضر هي صمانة في صعناقنا، ملن. تروى عبر كل المنصات

فللي نقللرة تسللجيل حتللى لحظللة الخللروج، وصخيللراً رصينللا كيللف صن خاتمللة الفعاليللة هللي

.الحقيقة بداية الموسم التسويقي القادم





:ستتمحور المحاضرة القادمة حول الأمور الآتية

إدارة المخاطر والأزمات•

.تحديد المخاطر المحتملة✓

.خطط الطوارئ✓

.السلامة والأمن✓

.إدارة الأزمات ص ناء الفعاليات✓
Lecture Eight

موضوعات المحاضرة القادمة



Thank You


	Default Section
	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43


