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1- عنوان الدراسة: عنوان واضح ودقيق يعكس المتغير المستقل (التجارة الاجتماعية) والمتغير التابع (السلوك الشرائي) ومجتمع الدراسة (المستهلكون في المملكة العربية السعودية.

2- مقدمة الدراسة: عرض عام للتطور المتسارع للتجارة الاجتماعية، وانتشار استخدام منصات التواصل الاجتماعي في المملكة العربية السعودية، وأهمية دراسة تأثيرها في قرارات المستهلكين الشرائية، مع الانتقال التدريجي إلى موضوع البحث.


3- مشكلة الدراسة: توضيح الفجوة البحثية أو المشكلة العملية التي تستدعي الدراسة، مثل ازدياد اعتماد الشركات على التجارة الاجتماعية مع محدودية الأدلة حول تأثيرها على السلوك الشرائي للمستهلك السعودي أو اختلاف نتائج الدراسات السابقة.


4- أسئلة الدراسة: سؤال رئيسي يحدد العلاقة بين التجارة الاجتماعية والسلوك الشرائي، يتبعه عدد من الأسئلة الفرعية المتعلقة بأبعاد التجارة الاجتماعية مثل الثقة، مراجعات العملاء، التفاعل الاجتماعي، جودة المعلومات، وتأثير المؤثرين.


5- أهداف الدراسة: بيان ما تسعى الدراسة إلى تحقيقه، مثل قياس أثر التجارة الاجتماعية على السلوك الشرائي، وتحليل أثر كل بعد من أبعادها، والخروج بتوصيات تساعد الشركات وصناع القرار.


6- أهمية الدراسة: تقسيمها إلى أهمية علمية (إثراء الأدبيات العربية في مجال التجارة الاجتماعية) وأهمية تطبيقية (مساعدة الشركات ومنصات التجارة الإلكترونية في تطوير استراتيجياتها التسويقية).


7- فرضيات الدراسة: صياغة الفرضية الرئيسة والفرضيات الفرعية التي ستختبر إحصائياً، مثل وجود تأثير ذي دلالة إحصائية للتجارة الاجتماعية وأبعادها على السلوك الشرائي للمستهلك السعودي.


8- حدود الدراسة: تحديد الحدود الموضوعية (التجارة الاجتماعية والسلوك الشرائي)، والمكانية (المملكة العربية السعودية)، والبشرية (مستخدمو منصات التواصل الاجتماعي الذين يشترون عبرها)، والزمانية (فترة إجراء الدراسة).


9- مصطلحات الدراسة: تعريف المفاهيم الرئيسة تعريفاً مفاهيمياً وإجرائياً، مثل التجارة الاجتماعية، السلوك الشرائي، المستهلك، ومنصات التواصل الاجتماعي.

10- الإطار النظري: استعراض مختصر للنظريات والنماذج التي تفسر العلاقة بين التجارة الاجتماعية والسلوك الشرائي، مثل نظرية قبول التكنولوجيا (TAM)، ونظرية السلوك المخطط (TPB)، مع عرض مفهوم التجارة الاجتماعية وأبعادها والسلوك الشرائي والعلاقة بينهما.

11- الدراسات السابقة: مراجعة مختصرة للدراسات العربية والأجنبية الحديثة، مع إبراز أوجه الاتفاق والاختلاف والفجوة التي تسعى الدراسة الحالية إلى معالجتها.

12- النموذج المفاهيمي للدراسة: رسم يوضح العلاقة بين المتغير المستقل (التجارة الاجتماعية أو أبعادها) والمتغير التابع (السلوك الشرائي)، مع بيان اتجاهات التأثير المتوقعة.

13- منهجية الدراسة: توضيح المنهج (غالباً المنهج الوصفي التحليلي)، ومجتمع الدراسة، والعينة، وأداة جمع البيانات (الاستبانة)، وآلية التحقق من الصدق والثبات، والأساليب الإحصائية المقترحة لتحليل البيانات.

14- الاعتبارات الأخلاقية: بيان الالتزام بسرية البيانات، والحصول على موافقة المشاركين، واستخدام البيانات لأغراض البحث العلمي فقط، وعدم الإضرار بالمشاركين.

15- الخطة الزمنية: جدول يبين مراحل تنفيذ الدراسة، مثل إعداد الإطار النظري، تصميم الأداة، جمع البيانات، التحليل الإحصائي، كتابة النتائج، والمراجعة النهائية.

16- المراجع: قائمة أولية بالمراجع العربية والأجنبية, مع التركيز على الدراسات الحديثة.
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