
 ة العربية السعودية المملك

 وزارة التعليم 

 جامعة ميد أوشن 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

تأثير الذكاء الاصطناعي على مستقبل التسويق الرقمي في المملكة  

 العربية السعودية 


