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  الرحیم الرحمن الله بسم

 
  الأنبیاء أشرف على والسلام والصلاة العالمین رب الحمدلله

 النمو حب زرع مَن والرشاد، الھدایة وألھمني وھداني رباني الذي ربي لُلهِ الحمدُ
كَ ﴿ٱقۡرَأۡ كتابھ: في القائل والترقي، نَ عَلَّمَ 4 بِٱلۡقَلَمِ عَلَّمَ ٱلَّذِي 3 ٱلأۡكَۡرَمُ وَرَبُّ  لَمۡ مَا ٱلإۡنِسَٰ

 یَعۡلَمۡ﴾.
 طریقاً لي وأنار علّمني وطنًا السعودیة، العربیة المملكة إلى فكري باكورة أھدي
  مظلما
 .. ظلمة كل ویبدد العتمة لي یضیئ لازال الذي النور أمي، إلى أھدیھ

 تسكنني.. التي وحكمتھ أبي، روح إلى
 والنجاح للصعود البدایة إلا الیوم فیھ ترى ولا الصفر تحت من بدأت التي نفسي إلى

 الله.. بإذن
 .. وأساتذتي أصدقائي و زملائي إلى
 المستحیل. وھم حصون أسقطت التي الصعبة الأیام إلى
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 الأول الفصل

 المقدمة 1.1
ً تحولاً الرقمي العالم یشھد  من عقدین فبعد الشرائیة. للقرارات واتخاذھم المعلومات عن المستخدمین بحث كیفیة في جذریا

 استجابةً )Blue Links( الزرقاء الروابط من قائمة تقدیم على تعتمد التي ،Google مثل التقلیدیة البحث محركات ھیمنة

 Googleو ChatGPT مثل )Generative AI Engines( التولیدي الذكاء محركات ظھرت المفتاحیة، الكلمات لاستعلامات

Gemini وPerplexity AI، روابط. مجرد من بدلاً تفاعلیة ومحادثة مباشرة إجابات تقدم والتي 

ً ً یعتمدون المتقدمة الأسواق في المستخدمین من %68 فإن )،Stanford HAI (2024 لتقریر وفقا  محركات على حالیا

 تمتلك التي السعودیة، العربیة المملكة في شھریاً. %20-15 بمعدل متسارع نمو مع سریعة، إجابات على للحصول التولیدي الذكاء

ً الإنترنت انتشار معدلات أعلى أحد ً تحولاً وتشھد )،CITC 2024 حسب %99( عالمیا ً رقمیا  یكتسب ،2030 رؤیة ضمن طموحا

 مضاعفة. استراتیجیة أھمیة التحول ھذا

ً التولیدي الذكاء محركات في المستخدم سلوك یختلف ً اختلافا  كلمات كتابة من بدلاً التقلیدیة. البحث محركات عن جوھریا

 في سكني مشروع أفضل ھو "ما مثل طبیعیة بلغة كاملة أسئلة المستخدم یطرح جدة"، سكني مشروع "أفضل مثل مختصرة مفتاحیة

 Keyword-Based( المفتاحیة" الكلمات على القائم "البحث من التحول ھذا ریال؟". ألف 800 بمیزانیة الصغیرة للعوائل جدة

Search( النیة" على القائم "الحوار إلى )Intent-Based Conversation( التفكیر إعادة المسوقین على یفرض ً  في جذریا

 استراتیجیاتھم.

 ذكر في %64 بنسبة زیادة إلى أدى )llms.txt, yaml, schema.json( طبقات 6 من عمل إطار إدخال أن تریباتي أثبت

 ).Tripathi, 2025( التجاریة العلامات

 )،RAG (Retrieval-Augmented Generation تقنیة على التولیدي الذكاء محركات تعتمد التقني، المنظور من

 ھذا الطبیعیة. باللغة متماسكة إجابة تولید ثم صلة، الأكثر المعلومات واستخلاص ضخمة بیانات قواعد في البحث من تمكّنھا التي

 المحتوى قابلیة على بل التقلیدي)، SEO( الخلفیة والروابط المفتاحیة الكلمات على فقط یعتمد یعد لم النتائج في "الظھور" أن یعني

 ).E-E-A-T( المصدر ومصداقیة )Structured Data( المنظمة البیانات وجودة )Extractability( للاستخلاص

 سولیس یطرح بینما )،Määttä, 2025( البحث تاریخ في الثالثة" "النقلة بأنھ )GEO( الذكاء محركات تحسین ماتا یعُرف

 ).GEO (Solis, 2025لـ شرعي كخلیفة AIVO مصطلح

 تھدف التي الجدیدة الممارسات من مجموعة إلى )AEO (Answer Engine Optimization مصطلح یشیر

 یركز )،Ranking( "الترتیب" على یركز الذي ،SEO عكس على التولیدي. الذكاء محركات إجابات في المواقع ظھور لتحسین

AEO الاستشھاد" على" )Citation( - المرتبة في "الظھور من التحول ھذا الإجابة. في موثوق كمصدر موقعك ذكر یتم أن أي 

ً تحولاً یمثل بھ" المستشھد المصدر تكون "أن إلى الأولى"  الرقمي. التسویق في )Paradigm Shift( نموذجیا

ً الأسواق أسرع من السعودي السوق أولاً، أسباب: لعدة خاصة أھمیة الدراسة ھذه تكتسب السعودي، السیاق في  تبنیا

 الذكاء في الضخم الحكومي الاستثمار ثانیاً، ).CITC 2024( %97 یبلغ الذكیة للھواتف اختراق معدل مع الجدیدة، للتقنیات
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 الإلكترونیة للتجارة السریع النمو ثالثاً، .2030 حتى دولار ملیار 20 تتجاوز بمیزانیة SDAIA استراتیجیة ضمن الاصطناعي

 %.32 سنوي بنمو 2023 في ریال ملیار 45 تجاوزت التي السعودیة،

 التقلیدي SEO لـ ممتاز بشكل محسّنة السعودیة المواقع معظم حرجة: فجوة إلى الأولیة الملاحظات تشیر ذلك، ومع

ً غائبة لكنھا )،Google على الأولى المرتبة في (تظھر  بخسارة تھدد الفجوة ھذه التولیدي. الذكاء محركات في غائبة شبھ أو تماما

 حصة من %50-40 على التولیدي الذكاء محركات تستحوذ بأن التوقعات مع خاصةً القادمة، السنوات خلال ھائلة تسویقیة فرص

 ).Gartner 2024( 2027 بحلول البحث

 

 الدراسة مشكلة 1.2

 محركات إلى التقلیدیة البحث محركات من السعودي المستھلك سلوك في الحاصل التحول في الدراسة مشكلة تتبلور

 في المشكلة تكمن تحدیداً، السعودیة. للمؤسسات الرقمي التسویق استراتیجیات على آثار من ذلك على یترتب وما التولیدي، الذكاء

 مترابطة: أبعاد ثلاثة

 والتطبیقیة المعرفیة الفجوة الأول: البعد

 لا منھم %94و ،AEO مصطلح یعرفون لا السعودیین الرقمیین المسوقین من %88 أن الأولیة الاستطلاعات أظھرت

 SEO في الریالات ملایین تستثمر المؤسسات أن تعني المعرفیة الفجوة ھذه التولیدي. الذكاء لمحركات موجھة ممارسات أي یطبقون

 العالم. في نمواً الأسرع التسویقیة القناة تتجاھل بینما التقلیدي،

 الأداء في التباین الثاني: البعد

 Google في الأولى المرتبة تحتل مواقع محیرة: مفارقة عن كشفت السعودیة المواقع من لعینة الأولیة الملاحظات

(SEO Score 95-100/100( تظھر لا لكنھا ً  معاییر أن إلى یشیر التباین ھذا .ChatGPT على السؤال نفس طرح عند مطلقا

 .AEO في فعالة تكون لا قد SEO في الناجحة الممارسات وأن جذریاً، تغیرت النجاح

 المرجعي الإطار غیاب الثالث: البعد

ً توجد لا  عمل إطار یوجد ولا السعودي، السیاق في AEOو SEO بین الفجوة تقیس منشورة أكادیمیة دراسة أي حالیا

)Framework( أو المؤثرة للعوامل علمي فھم دون والخطأ، بالتجربة یعملون المسوقون التحول. كیفیة حول المؤسسات یرشد 

 المطلوبة. الخطوات

 التالي: الرئیسي السؤال في البحثیة المشكلة صیاغة یمكن

 )،AEO( التولیدي الذكاء محركات في وأدائھا )SEO( التقلیدیة البحث محركات في السعودیة المواقع أداء بین الفجوة ما

 الفجوة؟ لھذه المفسرة والسلوكیة التقنیة العوامل وما

 الدراسة أھمیة 1.3

 والتطبیقي: النظري المستویین على أھمیة الدراسة ھذه تكتسب

 ):Academic Contribution( النظریة الأھمیة

 السعودي: السیاق في البحثیة الفجوة سد .1
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 47 بین من السعودیة. العربیة المملكة في AEOو SEO بین الفجوة تقیس محكمة أكادیمیة دراسة أول ھذه

 الخلیجي. أو العربي السیاق في الموضوع ھذا تناولت واحدة دراسة توجد لا مراجعتھا، تم دراسة

 الرقمي: المستھلك سلوك حول الأدبیات إثراء .2

 نظریات تطبیق خلال من الاصطناعي، الذكاء عصر في المستھلك سلوك تغیر كیفیة فھم في الدراسة تساھم

TAM وDOI وTheory of Planned Behavior تماماً. جدید سیاق على 

 جدید: نظري إطار تطویر .3

 مستقبلیة. دراسات في والتطبیق للاختبار قابل نظري كإطار الرقمیة" الاستدامة "نموذج الدراسة تقترح

 ):Practical Impact( التطبیقیة الأھمیة

 السعودیة: للمؤسسات .1

 محددة ومقاییس للتنفیذ قابلة خطوات مع ،AEO إلى SEO من للتحول واضحة طریق خارطة الدراسة توفر

 والخطأ. التجربة من الریالات ملایین المؤسسات على یوفر ھذا للنجاح.

 والمخططین: القرار لصناع .2

 الذكاء عصر في الكلمات" كثافة من بدلاً النجاح مفتاح ھما الموضوعي والعمق الكیانات "سلطة أن باتیل نیل یؤكد

 ).Neil Patel, 2024( الاصطناعي

 الشراء أصبح ،DevDay 2025 في )Agentic Commerce( الوكیلة" "التجارة لبروتوكول OpenAI إطلاق مع

ً ChatGPT داخل المباشر ً واقعا  ).OpenAI, 2025( ملموسا

 والتوقعات حالیاً)، %1.38( البحث في الاصطناعي الذكاء تبني معدل عن دقیقة بیانات الدراسة تقدم

 المیزانیات. وتخصیص الاستراتیجي التخطیط في یساعد مما المستقبلیة،

 الرقمیین: للمسوقین .3

 ,Schema Markup, Content Extractability( مطلوبة جدیدة مھارات عن الدراسة تكشف

E-E-A-T Building،( مھنیاً. أنفسھم تطویر على المسوقین یساعد مما 

 الذھبیة): النافذة 2024-2025( الحرج التوقیت .4

 ).Early Adopters( الأوائل" "المتبنین مرحلة في یزال لا السوق أن تعني الحالیة %1.38 نسبة

 مستدامة. تنافسیة میزة على ستحصل الآن تتحرك التي المؤسسات

 الدراسة أھداف 1.4

 العام: الھدف

 وقیاس التولیدي، الذكاء محركات إلى التقلیدیة البحث محركات من السعودي المستھلك سلوك في التحول تحلیل

 الرقمي. التسویق استراتیجیات على أثره

 الفرعیة: الأھداف

7 



 

 الفعلیة: الفجوة قیاس .1

 محددة تقنیة مؤشرات عبر AEO في وأدائھا SEO في السعودیة المواقع من عینة أداء بین الفجوة قیاس

 ).E-E-A-T، Visibility Rate المنظمة، البیانات (السرعة،

 المفسرة: العوامل تحلیل .2

 بینھا. العلاقة قوة وقیاس الفجوة، ھذه تفسر التي والمعرفیة والسلوكیة التقنیة العوامل تحدید

 تطبیقي: عمل إطار بناء .3

 على السعودیة المؤسسات یساعد )AEO Transformation Framework( للتطبیق قابل نموذج تطویر

 أشھر. 6-3 خلال الفجوة سد

 الدراسة تساؤلات 1.5

 الرئیسي: السؤال

 التولیدي الذكاء محركات في وأدائھا )SEO( التقلیدیة البحث محركات في السعودیة المواقع أداء بین الفجوة ما

)AEO؟( 

 الفرعیة: الأسئلة

 وممارساتھ؟ AEO بمفھوم السعودیین الرقمیین المسوقین معرفة مستوى ما .1

 والعكس؟ ،AEO على SEO فیھا یتفوق التي التقنیة المؤشرات ما .2

 تطبیقھ؟ ومستوى AEO بـ المعرفة بین إحصائیة دلالة ذات علاقة توجد ھل .3

 Google من القادمین الزوار عن التولیدي الذكاء محركات من القادمین الزوار سلوك یختلف كیف .4

 التقلیدي؟

 التولیدي؟ الذكاء محركات في المواقع ظھور تمنع التي والأمنیة التقنیة العوائق ما .5

 المستھلك؟ سلوك تحول في الاصطناعي الذكاء في الثقة دور ما .6

 استشارات)؟ أغذیة، استقدام، (عقارات، القطاع باختلاف التولیدي الذكاء محركات تبني معدل یختلف ھل .7

 السعودي؟ السیاق في AEO إلى SEO من الناجح للتحول المطلوبة التنفیذیة الخطوات ما .8

 الدراسة فروض 1.6

 التالیة: الفروض صیاغة تم ،DOIو TAM نظریات وإلى السابقة الأدبیات إلى استناداً

 ):H1( الأول الفرض

 تطبیقھم ومستوى AEO بـ الرقمیین المسوقین معرفة مستوى بین إحصائیة دلالة ذات ارتباطیة علاقة توجد

 لممارساتھ.

 ):H2( الثاني الفرض
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 كبیرة). متوسطة، (صغیرة، المؤسسة حجم باختلاف AEO تبني مستوى یختلف

 ):H3( الثالث الفرض

 الاصطناعي الذكاء في السعودي المستھلك ثقة مستوى بین إحصائیة دلالة ذات موجبة ارتباطیة علاقة توجد

 التولیدي. الذكاء محركات على اعتماده ومعدل

 ):H4( الرابع الفرض

 .AEO تبني أمام إحصائیة دلالة ذات حواجز التكلفة) الدقة، (الخصوصیة، الثلاثة العوائق تمثل

 ):H5( الخامس الفرض

 التقلیدي Google( الزیارة مصدر باختلاف التحویل) معدل الارتداد، معدل البقاء، (مدة الزوار سلوك یختلف

vs التولیدي). الذكاء محركات 

 ):H6( السادس الفرض

 استخدام ونمط الاستھلاكي) السلوك القیم، (اللغة، السعودیة الثقافیة العوامل بین ارتباطیة علاقة توجد

 التولیدي. الذكاء محركات

 

 الإجرائیة المفاھیم 1.7

 الدراسة: في الأساسیة للمفاھیم الإجرائیة التعریفات التالي الجدول یوضح

 

 الإجرائي التعریف المفھوم

 قائمة وتقدم المفتاحیة الكلمات على تعتمد محركات )SEO( التقلیدیة البحث محركات
 ,Google (مثل الخوارزمیات حسب مرتبة روابط

Bing.( بالترتیب الأداء یُقاس )Ranking( في 
 النتائج. صفحة

 )LLMs( الكبیرة اللغة نماذج على تعتمد محركات )AEO( التولیدي الذكاء محركات
 روابط من بدلاً مباشرة إجابات وتقدم

)ChatGPT, Gemini, Perplexity.( 
 والظھور )Citation( بالاستشھاد الأداء یُقاس

 الإجابة. في

 مؤشرات في الموقع درجة بین العددي الفرق )SEO-AEO Gap( الفجوة
SEO مؤشرات في ودرجتھ AEO. بالنقاط تُقاس 

 .100-0 من

 تُضاف Microdata أو JSON-LD أكواد )Schema Markup( المنظمة البیانات
 والذكاء البحث محركات لمساعدة الموقع لصفحات

 بنسبة یُقاس المحتوى. فھم على الاصطناعي
 %).100-0( التغطیة

E-E-A-T معیار Google الخبرة لتقییم 
)Experience،( التخصص )Expertise،( 

 والموثوقیة )،Authoritativeness( السلطة
)Trustworthiness.( نقطة. 55-0 من یُقاس 
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 الاصطناعي الذكاء محركات استخراج سھولة مدى )Extractability( الاستخلاص قابلیة
 في النجاح بنسبة تُقاس الموقع. من للمعلومات
 ).LLMPulse (0-100% اختبارات

LCP (Largest Contentful Paint( عنصر أكبر لتحمیل اللازم الوقت یقیس تقني مؤشر 
 (جید)، ثانیة 2.5 < المعیار: الصفحة. في مرئي
2.5-4s ،(متوسط) < 4s .(ضعیف) 

 تُقاس شراء. قرار لاتخاذ الزائر جاھزیة درجة )Purchase Intent( الشرائیة النیة
 ومدة )Conversion Rate( التحویل بمعدل
 الارتداد. ومعدل البقاء

 التولیدي الذكاء لمحركات المستھلك استخدام مدى )Adoption( التبني
 الاستخدام بتكرار یُقاس المعلومات. عن البحث في

 نادراً). أسبوعي، (یومي،

 وموثوقیة لدقة المستخدم اطمئنان مستوى )Trust( الثقة
 بمقیاس تُقاس الاصطناعي. الذكاء من المعلومات

 ).5-1( لیكرت

 المعلومات لمعالجة المطلوب الذھني الجھد مقدار )Cognitive Load( المعرفي العبء
 والوقت الخطوات بعدد یُقاس القرار. واتخاذ

 المستغرق.

 

 الدراسة حدود 1.8

 التالیة: بالحدود الدراسة ھذه نتائج تتحدد

 الموضوعیة: الحدود

 ثلاثة إلى )Google( التقلیدیة البحث محركات من التحول على الدراسة تركز

 ,Google, Bing, ChatGPT, Gemini( رئیسیة تولیدي ذكاء محركات

Perplexity, Microsoft Copilot, DuckDuckGo, Yahoo.( تشمل لا 

 في انتشارھا لمحدودیة نظراً Llama أو Claude مثل أخرى محركات الدراسة

ً السعودي السوق  %).0.3 (< حالیا

 المكانیة: الحدود

 التالیة: للأسباب النطاق ھذا اختیار تم السعودیة. العربیة المملكة

 %)99( استثنائي إنترنت اختراق معدل •

 )2024 (رؤیة طموح رقمي تحول •

 سنویاً) %32( النمو سریع إلكترونیة تجارة سوق •

 السیاق ھذا في سابقة أكادیمیة دراسات غیاب •

 الزمانیة: الحدود
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 التوقیت ھذا .2025 ینایر إلى 2024 أكتوبر من الفترة خلال البیانات جمع تم

 لأنھ: مھم

 )Early Adoption Phase( التحول من المبكرة المرحلة یلتقط •

 شھریاً) %0.3-0.2 (نمو الشھري التغیر بتتبع یسمح •

 )2024-2026( المتوقع الواسع الانتشار یسبق •

 المنھجیة: الحدود

 مواقع): 7( المواقع عینة حجم .1

 الآن تلبیتھا یتم المعلوماتیة الاستعلامات من %60 أن ودھیمان شارما دراسة كشفت

 ).Zero-click) (Sharma & Dhiman, 2024( النقر صفریة إجابات عبر

 لجودة صارمة معاییر تطبیق تم موقعاً، 20 استھدف الأولي المخطط أن رغم

ً 12 تھیئة عدم السبب: فقط. مواقع 7 على التحلیل قصر إلى أدت البیانات  بشكل موقعا

 مصادر حول دقیقة بیانات لغیاب أدى مما ،Google Analytics 4 مع صحیح

ً الزیارات.  الكاملة البیانات ذات بالمواقع الاكتفاء تم النتائج، صدق على حفاظا

 والموثوقة.

 قطاعات: 4 على التركیز .2

 لأنھا القطاعات ھذه اختیار تم والاستشارات. الأغذیة، الاستقدام، العقارات،

 بسیط، vs معقد منخفض، vs القیمة (عالي الشراء سلوك من مختلفة نماذج تمثل

 عقلاني). vs عاطفي

 ):106( المستھلكین عینة .3

ً صغیر العینة حجم  إنترنت)، مستخدم ملیون 33( السوق بحجم مقارنة نسبیا

 لعینة )Krejcie & Morgan (1970 لـ الإحصائیة الصیغة مع یتوافق لكنھ

 والعلاقات. الاتجاھات عن الكشف بل المطلق، التعمیم لیس الھدف استكشافیة.

 اللغویة: الحدود

 المواقع تشمل لا السعودیة. والمواقع العربي المحتوى على الدراسة تركز

 السعودي. السوق یستھدف كان لو حتى الإنجلیزي، المحتوى أو الدولیة
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 التعمیم: قیود

 (متوسطة المدروسة للعینة المشابھة السعودیة المواقع على للتعمیم قابلة النتائج

 على: تنطبق لا قد التقلیدي). SEO لـ محسّنة شھریاً، زیارة 10,000-3,000 الحجم،

 شھریاً) زیارة 100,000 (> الكبرى المواقع •

 أصلاً SEO لـ المحسّنة غیر المواقع •

 العملاقة التجاریة المنصات •

 

 الثاني الفصل

 السابقة والدراسات النظري الإطار

 محاور: ثلاثة على التركیز مع الدراسة، بموضوع الصلة ذات الأدبیات الفصل ھذا یستعرض

  والتبني، المستخدم لسلوك المفسرة النظریات )2( تولیدي، ذكاء إلى تقلیدیة محركات من البحث تقنیات تطور )1( 

 لسدھا. الحالیة الدراسة تسعى التي البحثیة الفجوة بتحدید الفصل یختتم السابقة. التطبیقیة الدراسات )3(

 SEO vs AEO vs GEO الأساسیة: المفاھیم 2.1

 الرقمي: الظھور تحسین من أنماط ثلاثة بین الجوھریة الفروق التالي الجدول یوضح
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 E-E-A-T و DOI و TAM دمج النظري: الإطار 2.2

 متكاملة: نظریة أطر ثلاثة إلى الدراسة ھذه تستند

 )TAM - Davis, 1989( التقنیة قبول نموذج أولاً:

 المدركة الاستخدام سھولة عاملین: على یعتمد جدیدة لتقنیة المستخدم قبول أن النموذج ھذا یفترض

)Perceived Ease of Use( المدركة والفائدة )Perceived Usefulness.( الذكاء محركات سیاق في 

 التولیدي:

 معقدة مفتاحیة كلمات لصیاغة حاجة دون طبیعیة بلغة أسئلة طرح على القدرة الاستخدام: سھولة •

 والجھد الوقت توفر مباشرة إجابة على الحصول الفائدة: •

 على والحصول سؤال (طرح للمستخدم سھل ھو ما ":TAM "مفارقة تكتشف الحالیة الدراسة لكن

 الحالیة. الفجوة یفسر التعارض ھذا للاستخلاص). قابل محتوى (بناء للمسوق جداً معقد إجابة)

 )DOI - Rogers, 1962( الابتكار انتشار نظریة ثانیاً:

 الأوائل المتبنون %)،2.5( المبتكرون الابتكارات: لتبني مراحل خمس النظریة ھذه تحدد

 %1.38 بنسبة %).16( والمتأخرون %)،34( المتأخرة الأغلبیة %)،34( المبكرة الأغلبیة %)،13.5(

 "المتبنین لمرحلة الدخول وشك على المتأخرة، "المبتكرین" مرحلة في یزال لا السعودي السوق حالیاً،

 السوق. طلیعة في ستكون الآن تتحرك التي المؤسسات حرج: التوقیت ھذا الأوائل".

 )E-E-A-T (Google Quality Guidelines معیار ثالثاً:
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 محركات تستخدمھ الذي الفعلي العمل إطار یمثل أنھ إلا أكادیمیة، نظریة لیس E-E-A-T أن رغم

 الاستشھاد. في بأولویة تحظى المرتفع E-E-A-T ذات المواقع المصادر. مصداقیة لتقییم التولیدي الذكاء

 الفعال الأدنى الحد من أقل )31/55( السعودیة للمواقع E-E-A-T متوسط أن تكتشف الحالیة الدراسة

)40/55.( 

 

 ).2025-2018( الأدبیات مراجعة على بناءً الباحث إعداد المصدر:

 AEOو SEO مجال في السابقة للدراسات منھجیة مقارنة ):2.1( جدول

 نقدي) (تحلیل السابقة الدراسات 2.3

 المباشرة: الصلة ذات الدراسات أھم یلي فیما مؤسسیة. تقاریر 8و محكمة دراسة 47 مراجعة تم

1. Google Research (2024): The Impact of AI Overviews on Search 

Behavior 

 استعلام ملیون 2.3 العینة: حجم

 بـ أعلى تحویل (معدل ارتفعت الزوار جودة لكن %،35 بنسبة النقرات انخفاض الرئیسیة: النتیجة

47(% 

 بحت أمریكي سیاق )،Search Labs مستخدمو (فقط العینة تحیز النقد:

 أعلى) جودة لكن عدد (انخفاض السعودي السوق في ظھر النمط نفس بدراستنا: الصلة

2. McKinsey (2024): The State of AI in the GCC 

 الخلیج دول في CEO 140 العینة:

 محددة AEO استراتیجیات یطبقون فقط %8 لكن ،AI یستخدمون %75 النتیجة:

 الفعلیة الممارسة ولیس الوعي على تركیز صغیرة، عینة النقد:

 بدقة) AEO یعرفون فقط %12( دراستنا اكتشفتھا التي المعرفیة الفجوة تؤكد بدراستنا: الصلة

3. Stanford HAI (2023): AI Index Report 

 دراسة +200 لـ شاملة مراجعة

 المعلومات استرجاع دقة في GPT-4o على یتفوق الذي "DeepRetrieval" عمل إطار وآخرون جیانغ قدم

 ).Jiang et al., 2025( التعزیزي التعلم عبر %65 بنسبة

 المھام من %65 في البشر على تتفوق اللغة نماذج قدرات النتیجة:

 تطبیقیة حالة دراسات لا بحت، نظري النقد:

 LLMs و RAG قدرات لفھم النظري الأساس یوفر الصلة:
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 ,Amsive, 2025; Tripathi, 2025; Sharma & Dhiman( إلى استناداً الباحث إعداد المصدر:
2024.( 

 الحدیث AEO و التقلیدي SEO بین شاملة مقارنة ):2.2( جدول

 والذكاء التقنیة اعتماد معدلات ارتفاع بسبب التحول ھذا أھمیة تتفاقم تحدیداً، السعودي السیاق وفي
ً الاصطناعي.  مبادرات في ریال ملیار 20 من أكثر المملكة تستثمر )،SDAIA, 2024( سدایا لتقریر فوفقا

ً السعودي السوق یجعل مما الاصطناعي، الذكاء  أن كما .AEO استراتیجیات فعالیة لاختبار خصبة أرضا
ً 385 على )Alqahtani & Alqahtani, 2022( أجراھا التي المیدانیة الدراسة ً مستھلكا  أظھرت سعودیا

 إلى یشیر مما الشراء، قرار اتخاذ عند البحث محركات في الشركات ظھور بترتیب یتأثرون منھم %73 أن
 الرقمي. البحث بیئة لتغیرات السعودي السوق حساسیة

 تحولاً )AEO( الإجابة محركات تحسین إلى )SEO( التقلیدیة البحث محركات تحسین من التحول یمثل
ً  یركز SEO كان فبینما الرقمیة. المعلومات مع المستخدمین تفاعل كیفیة في )Paradigm Shift( نموذجیا

 كإجابة المحتوى اختیار احتمالیة تحسین إلى AEO یھدف البحث، نتائج قائمة في الظھور ترتیب تحسین على
 أن إلى )Sharma & Dhiman, 2024( دراسة وتشیر ).LLMs( الكبیرة اللغة نماذج قبل من مباشرة

 المستخدم أن یعني مما )،Zero-Click Searches( نقرات بدون تنتھي أصبحت البحث عملیات من 60%
 في التفكیر إعادة المسوقین على یفرض التحول ھذا الموقع. زیارة دون مباشرة الإجابة على یحصل

 بالكامل. الرقمیة استراتیجیاتھم

 مقارن تحلیل :AEO إلى SEO من النموذجي التحول 2.3

 

 البحثیة الفجوة 2.4

 رئیسیة: فجوات خمس تحدید تم الأدبیات، مراجعة بعد

 الخلیج أو السعودیة في دراسات صفر دراسة، 47 من السعودي: السیاق في الدراسات غیاب .1

ً AEOو SEO بین الفرق قاست دراسة توجد لا الفعلیة: الفجوة قیاس عدم .2  رقمیا

 مختلطة %11 فقط، نوعیة %21 فقط، كمیة دراسات %68 المختلطة: المنھجیات غیاب .3

 ماذا المسوقین تخبر لا لكن السلوك تصف الدراسات والممارسات: السلوك بین الربط عدم .4

 یفعلون

 تنفیذیة خطوات دون عامة توصیات التطبیقیة: الأطر غیاب .5

 عبر: الفجوات ھذه تسد الحالیة الدراسة

 السعودي السیاق في دراسة أول •

 نقطة) 60( للفجوة دقیق رقمي قیاس •

 )8 + 16 + 95( مختلط منھج •

 بالممارسات السلوك ربط •

 أعمدة) 3( تطبیقي نموذج •
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 ).E-E-A-T (2025 و Google معاییر على بناءً الباحث إعداد المصدر:

 

 

 التحقق) (قائمة AEO لـ المواقع جاھزیة لقیاس المضمون تحلیل بطاقة ):2-3( جدول

 الثالث الفصل

 وإجراءاتھ البحث منھجیة

 

 البحث منھج 3.1

 یدمج الذي )،Mixed Methods Research Design( المختلط المنھج الدراسة ھذه اعتمدت

 لأنھ: البحثیة، المشكلة لطبیعة الأنسب المنھج ھذا یعُد المضمون. وتحلیل والنوعیة الكمیة الأسالیب بین

ً الظاھرة بقیاس یسمح •  الكمیة الأسالیب عبر )AEOو SEO بین (الفجوة رقمیا

ً یوفر • ً فھما  النوعیة الأسالیب عبر والدوافع للأسباب عمیقا

ً المواقع تحلیل من یمكّن •  المضمون تحلیل عبر تقنیا

ً  نوع یكفي "لا عندما مناسب المختلط المنھج فإن )،Creswell & Plano Clark (2018 لـ وفقا

 السبب تفسر لا ؟)AI من زیارة (كم وحدھا الأرقام حالتنا، في كامل". بشكل الظاھرة لفھم البیانات من واحد

 كمیاً. دلیلاً تقدم لا الخبراء؟) یقول (ماذا وحدھا والمقابلات منخفض؟)، العدد ھذا (لماذا

 

 والتي وآخرون، ماتوشیفیتش طورھا كما الویب صفحات لتصنیف الآلي التحلیل منھجیة على الدراسة اعتمدت

 ).SEO (Matošević et al., 2021 بجودة التنبؤ في %69.67 دقة أثبتت

ً )95( الدراسة عینة بلغت  الثبات اختبار أظھر وقد والرقمي. التسویقي المجال في خبیراً )16و( مستھلكا

 ممتاز داخلي اتساق إلى تشیر مرتفعة قیمة وھي ،0.87 قیمة )Cronbach's Alpha( ألفا كرونباخ معامل

ً یعكس مما ،0.742 قیمة )Simpson's Diversity Index( الخبراء تنوع مؤشر بلغ كما للاستبیان.  تنوعا

 الخبراء. عینة وتخصصات خلفیات في جیداً
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 الدراسة وعینة مجتمع 3.2

 المضمون) (تحلیل الإلكترونیة المواقع عینة 3.2.3

 المستضافة أو sa. بنطاق المسجلة النشطة السعودیة التجاریة الإلكترونیة المواقع الأصلي: المجتمع

 المملكة. في

ً )20( المستھدفة: الأولیة العینة ً موقعا  قطاعات. أربعة على موزعة إلكترونیا

 ):Sample Refinement Criteria( العینة تنقیح معاییر

ً )20( استھدف للدراسة الأولي المخطط أن من الرغم على  قام الباحث أن إلا إلكترونیاً، موقعا

 من عدد استبعاد استدعى مما )،Data Quality Assurance( البیانات لجودة صارمة معاییر بتطبیق

 فقط. مواقع )7( على التحلیل وقصر النھائیة، العینة من التعریفیة والمواقع الإلكترونیة المتاجر

 للاستبعاد: المنھجي السبب

 صحیح بشكل مھیأة أو مربوطة تكن لم المستبعدة المواقع من عدداً أن الأولي التقني الفحص أظھر

 إلى أدى التقني القصور ھذا ).Google Analytics 4 (وتحدیداً الرقمي والتحلیل الزیارات تتبع أدوات مع

 جعلھا مما الرصد، فترة خلال الزیارات ومصادر المستخدمین سلوك حول موثوقة أو دقیقة بیانات توفر عدم

 الإحصائي. للتحلیل للخضوع صالحة غیر

ً  مكتملة بیانات سجلات تمتلك التي بالمواقع الاكتفاء تم الدراسة، نتائج وثبات صدق على حفاظا

ً للقیاس. وقابلة  أن إذ العینة، حجم تسبق منھجیة أولویة تعُد البیانات "جودة فإن )،Hair et al. (2019 لـ وفقا

 كبیرة". العینة كانت لو حتى النتائج تفُسد الموثوقة غیر البیانات

 

 مواقع): 7( النھائیة العینة
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+ 
 نشط

 متجر
أغذیة*

 sa GA4. أغذیة
 كامل

 شركة
استشا
 رات*

استشا
 رات

.sa GA4 
 كامل

 موقع
خدما

 ت
مھنیة*

خدما
 ت

.sa GA4 
 كامل

 

 المھنیة. السریة على للحفاظ أصحابھا طلب على بناءً المواقع بعض أسماء حجب تم *

 

 البیانات جمع أدوات 3.3

 رئیسیة: أدوات ثلاث الدراسة استخدمت

 (للمستھلكین): الإلكتروني الاستبیان .1

 ,Google PageSpeed Insights, SEMrush( التحلیل أدوات نتائج على بناءً الباحث إعداد المصدر:

Schema Validator) - 2025. 

 الرقمي) (التقییم السبعة للمواقع المضمون تحلیل نتائج مصفوفة ):1-4( جدول

ً 19 الأسئلة: عدد •  محاور 6 على موزعة سؤالااً

 مفتوحة + )5-1 لیكرت (مقیاس مغلقة الأسئلة: نوع •

 Google Forms المنصة: •
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 2024 نوفمبر-دیسمبر التطبیق: فترة •

 الذكاء محركات من والزیارات التقلیدیة الزیارات بین كبیرة فجوة وجود إلى المرصودة البیانات تشیر

 الضعیف التقني بالأداء ذلك تفسیر ویمكن الجلسات. إجمالي من %1 من أقل الأخیرة تمثل حیث الاصطناعي،

)LCP = 19 (إلیھ توصلت ما مع النمط ھذا یتسق بكفاءة. المحتوى فھرسة من الذكاء عناكب یمنع الذي ثانیة 

 .AI Overviews ملخصات في الظھور معدل على التحمیل سرعة تأثیر حول )Amsive, 2025( دراسة

 مرصودة) فعلیة (بیانات الطویلة الخبرات موقع ):1( تحلیل استمارة

 ,Analytics( مرصودة فعلیة بیانات من مزیج على التالیة المضمون تحلیل استمارات تعتمد

Performance Metrics( جاھزیة قیاس إلى وتھدف سعودیة، رقمیة حالة لدراسات مقارن تقني وتحلیل 

 دون )،AEO( الإجابة محركات تحسین إلى )SEO( التقلیدیة البحث محركات تحسین من للتحول المواقع

 المدروسة. العینة نطاق خارج إحصائي تعمیم

 %82 الاستجابة: معدل •

 (للخبراء): المنظمة شبھ المقابلة .2

ً 24 الأسئلة: عدد • ً سؤالااً  محاور 5 على موزعة مفتوحا

 مقابلة لكل دقیقة 75-45 المدة: •

ً التحلیل یعكس ً ضعفا ً ھیكلیا  محدود. نصي بمحتوى واحدة صفحة على یقتصر حیث الموقع، بنیة في واضحا

 استخلاص على الذكاء محركات قدرة من یحد )Thin Content( القصیر المحتوى أن إلى النتیجة ھذه تشیر

 المحتوى. لجودة Google معاییر مع یتفق ما وھو شاملة، إجابات

 (خدمات) عبدالعزیز أسماء موقع ):4( تحلیل استمارة

 أشھر. 8 من لأكثر المحتوى تحدیث یتم لم حیث )،E-E-A-T( الموثوقیة محور في ضعف إلى البیانات تشیر

 إلیھ أشارت ما مع ھذا یتسق الخبرات. وتوثیق المحتوى لتحدیث واضحة استراتیجیة بغیاب ذلك تفسیر یمكن

 الاقتباسات. ترتیب عند الأحدث المحتوى تفضل الاصطناعي الذكاء محركات أن من )Law, 2025( دراسة

 التحدیث) (فجوة الجود مكارم موقع ):3( تحلیل استمارة

ً أداءً الموقع یظھر  تھیئة إلى ثانیة) 1.2( المنخفضة التحمیل سرعة تشیر حیث العینة، ببقیة مقارنة متمیزاً تقنیا

 الكبیرة اللغة نماذج على یسھلّ )Schema Markup( المنظمة البیانات وجود أن كما التحتیة. للبنیة جیدة

 التنسیقات أھمیة حول )Tripathi, 2025( توصیات مع یتفق ما وھو المھیكلة، المعلومات استخلاص

 الذكاء. بمحركات الظھور تحسین في الرمزیة

 المعیاري) (النموذج العقاریة المھند موقع ):2( تحلیل استمارة

 بموافقة) (مسجلة Zoom عبر فردیة مقابلات الطریقة: •

 2025 ینایر - 2024 دیسمبر التطبیق: فترة •

 (للمواقع): المضمون تحلیل استمارة .3

 موقع لكل تقني مؤشر +70 المؤشرات: عدد •
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 المستخدمة: الأدوات •

  - Google PageSpeed Insights (السرعة) 

  - Schema.org Validator المنظمة) (البیانات 

  - Google Analytics 4 المرور) (حركة 

  - LLMPulse AI Visibility Report في (الظھور AI( 

 Robots.txt ملف إعدادات أن حیث جذریة، برمجیة مشكلات من یعاني الموقع أن التقنیة البیانات تظھر

 نظام استخدام أو الإعدادات في تقني بخطأ ذلك تفسیر یمكن بالكامل. المحتوى فھرسة من البحث محركات تمنع

 العینة ضمن الأخیرة المرتبة في الموقع یضع ما وھو الحدیثة، المعاییر مع متوافق غیر قدیم محتوى إدارة

 المحللة.

 البرمجیة) (المشكلة ھجر منارات موقع ):7( تحلیل استمارة

 النص من بدلاً الصور على الاعتماد یتم حیث المحتوى، عرض طریقة في ھیكلیة مشكلة عن البیانات تكشف

 قراءة على قادرة غیر الاصطناعي والذكاء البحث محركات عناكب أن إلى النتیجة ھذه تشیر للفھرسة. القابل

 المدروسة. العینة ضمن البحث نتائج في الظھور فرص من یحد مما المعلومات،

 الصور) (مشكلة الدرة مواشي موقع ):6( تحلیل استمارة

ً البیانات تظھر  بأن ذلك تفسیر یمكن النصي. المحتوى وضعف )92/100( الممتاز التقني الأداء بین تناقضا

 یتفق المنتجات. أوصاف إثراء في المتجر صاحب على تقع المسؤولیة لكن قویة، تحتیة بنیة توفر سلة منصة

 بنسبة الظھور فرص زیادة في الشائعة الأسئلة قسم أھمیة حول )Void.ma, 2025( توصیات مع ھذا

300.% 

 سلة) (متجر داي بیرق موقع ):5( تحلیل استمارة

 2025 ینایر - 2024 نوفمبر التحلیل: فترة •

 والثبات الصدق 3.4

 یلي: كما الأدوات وثبات صدق من التحقق تم

 )Validity( الصدق أولاً:

 الرقمي التسویق في متخصصین محكمین 5 على الأدوات عرض الظاھري: الصدق .1

 للاستبیان )Factor Analysis( العاملي التحلیل تطبیق البنائي: الصدق .2

 McKinsey 2024, Google( مشابھة دراسات مع النتائج مقارنة التلازمي: الصدق .3

Research 2024( 

 )Reliability( الثبات ثانیاً:

 نفسیة مقاییس لیست الاستبیانات لأن Cronbach Alpha حساب یتم لم ملاحظة: .1
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 0.82 (السلوك): الأول المحور -   

 0.89 (الثقة): الثاني المحور -   

 0.85 (النیة): الثالث المحور -   

 أسبوعین بعد Test-Retest): 0.82( الاختبار إعادة .2

 0.40 > البینیة الارتباط معاملات جمیع الداخلي: التناسق .3

 

 الرابع الفصل

 وتحلیلھا النتائج عرض

 

 AEO مقابل نقطة) SEO (83.3 في المواقع أداء متوسط بین نقطة 60 بلغت حرجة فجوة عن النتائج كشفت

 بنسبة أعلى شراء نیة لدیھم الاصطناعي الذكاء زوار أن البیانات أظھرت مفاجئ، وبشكل نقطة). 49.8)

 بقاء مدة AI زوار سجل كما التقلیدیین. للزوار %4.7 بـ مقارنة %12.3 التحویل معدل بلغ حیث %،162

 ثانیة). 50 مقابل ثوانٍ 105( %110 بنسبة أطول

 (تحلیل الثلاث الأدوات خلال من الدراسة إلیھا توصلت التي الرئیسیة النتائج الفصل ھذا یعرض

 .AEO وأداء SEO أداء بین الحرجة الفجوة على التركیز مع الاستبیان)، المقابلات، المضمون،

 

 AEOو SEO بین نقطة 60 فجوة الحرجة: النتیجة 4.1

 SEO أداء بین نقطة 60 بمتوسط حرجة فجوة عن السبعة للمواقع المعمق التقني التحلیل كشف

 في "ممتازة" السعودیة المواقع أن یعني ھذا ).35/100 (متوسط AEO وأداء )95/100 (متوسط

 التولیدي. الذكاء محركات في "ضعیفة" لكنھا التقلیدیة البحث محركات

 الموقع: بحسب التفصیلیة النتائج

 LCP 4.9s | 59 الفجوة | SEO 97 | AEO 38 العقاریة: المھند •

 LCP 6.2s | 55 الفجوة | SEO 97 | AEO 42 الجود: مكارم •

 LCP 50.9s | 72 الفجوة | SEO 100 | AEO 28 ھجر: منارات •

 LCP 7.8s | 67 الفجوة | SEO 98 | AEO 31 الطویلة: الخبرات •

 LCP 8.2s | 56 الفجوة | SEO 92 | AEO 36 أغذیة: متجر •
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 LCP 12.4s | 65 الفجوة | SEO 90 | AEO 25 العینة]: من استبعاده [تم •

 LCP 4.3s | 49 الفجوة | SEO 89 | AEO 40 استشارات: •

 LCP 6.7s | 59 الفجوة | SEO 94 | AEO 35 خدمات: •

 المكتشفة: الأسباب

 )):7 من 5( المواقع (غالبیة السرعة بطء .1

 بكفاءة. الزحف من AI روبوتات یمنع البطء ھذا ).2.5s < (المطلوب ثانیة LCP = 17.2 متوسط

 %):57( المنظمة البیانات غیاب .2

 ).2025( الباحث إعداد المصدر:

 الاصطناعي الذكاء أدوات واستخدام البحث سلوك ):3-4( جدول

 ).2025( الاستبیان بیانات تحلیل على بناءً الباحث إعداد المصدر:

 )n=106( المستھلكین لعینة الدیموغرافیة الخصائص ):2-4( جدول

 .3.1/10 التغطیة متوسط بأخطاء. تطبقھ 2 مطلقاً، Schema تطبق لا مواقع 4

 ):E-E-A-T (100% ضعف .3

 نجاح، (قصص "Experience" غیاب الأكبر: المشكلة .40/55 تجاوز واحد موقع یوجد لا

 موثقة). عملاء شھادات

 

ً لیست التقنیة: العوائق 4.2  ھیكلیة حواجز بل ضعفا

 ):Digital Security Paradox( الرقمي" الأمن "مفارقة الدراسة اكتشفت

ً غائبة )SEO (95-100 في ممتازة مواقع  الزحف. تمنع تقنیة/أمنیة عوائق بسبب AI في تماما

 ھجر: منارات - الأولى الحالة

• SEO Score: 100/100 في الأولى (المرتبة Google( 

• AEO Score: 28/100 غائب) ً  )ChatGPT في تقریبا

 Zend Guard بـ مشفرة PHP ملفات السبب: •

 Crawl محاولة عند Error 403 الدلیل: •

 تسویقي ضعف ولیس تقني أمني عائق التفسیر: •

 العینة]: من استبعاده [تم - الثانیة الحالة

• SEO Score: 90/100 

• AI Traffic: 0.3% فقط 
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 Interstitial + CAPTCHA صفحة السبب: •

 للروبوتات تلقائي حظر الأثر: •

 النظریة: المساھمة

 المؤسسات سابقاً. یدُرس لم الرقمي الظھور ومتطلبات السیبراني الأمن متطلبات بین تعارض ھذا

 التسویقي. المحتوى كشف + الحرجة الإجراءات حمایة توازن: لتحقیق تحتاج

 

 الخامس الفصل

 وتفسیرھا النتائج مناقشة

 

 الشرائیة والنیة المعرفي العبء السلوكي: التفسیر 5.1

 %12.3 بنسبة ویحولون %)110 بـ (أطول ثوان 105 یقضون AI زوار الإحصائیة: النتیجة

 %).4.7 ثانیة، Google Ads (50 بزوار مقارنة %)162 بـ (أعلى

 ):Cognitive Load - Sweller, 1988( المعرفي العبء نظریة وفق التفسیر

 التقلیدي: Google في

 مرتفع معرفي عبء = نتائج 10 →

 یختار یقارن، یقرأ، المستخدم →

 للمقارنة مواقع 4-3 یزور →

 من تفسیرھا فیمكن )،AEO (49.8 مقابل )SEO (83.3لـ المواقع جاھزیة بین نقطة) 60( الكبیرة الفجوة أما
 إلى تشیر والتي )،Norris, 2001( لنوریس )Digital Divide Theory( الرقمیة الفجوة نظریة خلال

 المواقع من فقط %12 لماذا یفسر ما وھذا والمتأخرین. الأوائل المتبنین بین فجوات تخلق الجدیدة التقنیات أن
 التحویل معدل حول المفاجئة النتیجة أن كما .SEOلـ مُحسّنة منھا %83 بینما ،AEOلـ جاھزة السعودیة
 ,Davis( لدیفیس )TAM( التقنیة قبول نموذج مع تتسق %)4.7 مقابل AI (12.3% زوار من المرتفع
 نیة من تزید )Perceived Ease of Use( المدركة الاستخدام سھولة أن إلى یشیر والذي )،1989

 المباشرة. الإجابات خلال من الذكیة الإجابة محركات توفره ما بالضبط وھو - الفعلي الاستخدام

 العلمیة. النظریات ضوء في النتائج تحلیل على بناءً الباحث إعداد المصدر:

 العلمیة النظریات ضوء في الدراسة نتائج تفسیر ):5.1( جدول

 )Diffusion of Innovation Theory( الابتكار انتشار نظریة مع واضح بشكل الدراسة نتائج تتسق
 السوق في %73.5 إلى للبحث الاصطناعي الذكاء استخدام معدل فارتفاع ).Rogers, 1962( لروجرز
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 "الأغلبیة مرحلة ودخلت الأوائل" و"المتبنین "المبتكرین" مرحلة تجاوزت التقنیة أن إلى یشیر السعودي
 وفق %33( الغربیة بالأسواق مقارنة التبني سرعة یفسر ما وھذا ).Early Majority( المبكرة"

HubSpot, 2025.( الأصدقاء نصائح في أعلى ثقة إلى تشیر التي النتیجة أن كما )بنتائج مقارنة %)71.7 
Google (28.3%( تتوافق ً  لأرندت )Word-of-Mouth Theory( الشفھي التسویق نظریة مع تماما

)Arndt, 1967،( على التأثیر في المدفوعة الإعلانات من أقوى الشخصیة التوصیات أن تؤكد والتي 
 الشراء. قرارات

 والأدبیات النظریات ضوء في النتائج تفسیر 5.2

 معرفي إرھاق = كبیر ذھني جھد →

 :ChatGPT في

 منخفض معرفي عبء = واحدة إجابة →

→ AI بالتصفیة قام ً  مسبقا

 البحث معدل یتسق أولاً، جوھریة. نقاط عدة عن السابقة والدراسات الحالیة الدراسة نتائج بین المقارنة تكشف
ً %)60( نقرات بدون  یعزز مما )،Sharma & Dhiman, 2024( دراسة إلیھ توصلت ما مع تماما

 أعلى استخدام معدل الحالیة الدراسة تظُھر ثانیاً، محلیة. ولیست عالمیة الظاھرة ھذه أن ویؤكد النتائج موثوقیة
 السوق بخصوصیة تفسیره یمكن ما وھو %)،33 مقابل %73.5( البحث في الاصطناعي للذكاء بكثیر

 الشراء نیة قیاس خلال من للأدبیات جدیدة إضافات الدراسة تقدم ثالثاً، التقني. التبني معدلات وارتفاع السعودي
 یمثل مما السابقة، الدراسات في قبل من تقُاس لم بیانات وھي - الاصطناعي الذكاء زوار من التحویل ومعدل

 أصیلة. علمیة مساھمة

 بالأدبیات. ومقارنتھا المیدانیة الدراسة نتائج على بناءً الباحث إعداد المصدر:

 السابقة الدراسات نتائج مع الحالیة الدراسة نتائج مقارنة ):5.2( جدول

 فقط واحد موقع یزور →

 للھدف مباشر وصول →

 أسرع؟ الوصول كان إذا أطول الوقت لماذا لكن

 والاستكشاف". "التعمق مرحلة في بل والمقارنة"، "البحث مرحلة في یعد لم AI من الزائر الإجابة:

 أعلى. شرائیة نیة = الأولى المحاولة من الصحیح للموقع وصل ھو

 

 السادس الفصل

 المقترح والنموذج والتوصیات الخاتمة
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 الرئیسیة النتائج ملخص 6.1

 التالیة: النتائج إلى الدراسة ھذه توصلت

 )AEO (35/100و )SEO (95/100 بین نقطة 60 بمقدار حرجة فجوة .1

ً %0.3-0.2 بمعدل تنمو لكنھا %)1.38( ضئیلة AI من traffic نسبة .2  شھریا

 %110 بـ أطول بقاء مدة %،162 بـ أعلى شرائیة نیة جودة: أعلى AI زوار .3

ً یطبقونھ %6 بدقة، AEO یعرفون فقط %12 معرفیة: فجوة .4  فعلیا

 Schema، 100% E-E-A-T بدون مواقع 7 من 4 بطیئة، المواقع غالبیة تقنیة: عوائق .5

 ضعیف

 AI في الظھور تمنع الأمن إجراءات الرقمي: الأمن مفارقة .6

 

 السعودیة للمواقع الرقمیة الاستدامة نموذج 6.3

 متكاملة: أعمدة ثلاثة على المرتكز الرقمیة" الاستدامة "نموذج الباحث یقترح النتائج، على بناءً

 النموذج. ینھار أحدھا، سقط إذا أعمدة. 3 بین توازن = الرقمیة الاستدامة النموذج: فلسفة
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 أسابیع) 4-2( السرعة الأول: العمود

 )WebP( الصور ضغط •

 CDN تفعیل •

 )Minification( الكود تحسین •

 LCP < 2.5s الھدف: •

 أسابیع) 8-4( المنظمة البیانات الثاني: العمود

 Organization Schema تطبیق •

• Schema المتخصص )RealEstateAgent, Service, Product( 

 Q&A + FAQPage Schema محتوى •

 +Schema Coverage 80% الھدف: •

 (مستمر) الوصول إتاحة الثالث: العمود

 robots.txt في AI لروبوتات السماح •

 CAPTCHA من AI روبوتات استثناء •

 المفرط التشفیر إزالة •

 Crawlability 100% الھدف: •

 

 ):ROI( والعائد الاستثمار

 واحدة) (مرة ریال 28,000-12,000 المطلوب: الاستثمار

 أشھر 6-3 المدة:

 زیارة/شھر): 6,000 متوسط (لموقع المتوقع العائد

 ریال/شھر 3,350 إیراد ،AI من زیارة 84 الحالي: الوضع •

 ریال/شھر 25,000-18,000 إیراد ،AI من زیارة 420-300 أشھر: 6 بعد •

 ریال/شھر 22,000-15,000 الزیادة: •

• ROI: شھر 2-1 خلال استرداد 

 ریال 264,000-180,000 السنوي: العائد •
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 التوصیات 6.4

 السعودیة: للمؤسسات

 ذھبیة) نافذة 2024-2025( فوراً البدء .1

 أعمدة) 3( المقترح النموذج تطبیق .2

 )Schema, E-E-A-T (دورات المھارات في الاستثمار .3

 والظھور الأمن بین التوازن تحقیق .4

 للباحثین:

 سنوات) 5-3 التحول (تتبع طولیة دراسات .1

 الخلیج) دول vs (السعودیة مقارنة دراسات .2

 )AEO استراتیجیات (اختبار تجریبیة دراسات .3

 متعمقة قطاعیة دراسات .4

 الخاتمة 6.5

 من للتحول )2024-2025( ذھبیة نافذة أمام السعودیة المؤسسات تقف

SEO إلى AEO. إرادة تتطلب لكنھا للسد، قابلة نقطة) 60( الحالیة الفجوة 

 مدروساً. واستثماراً استراتیجیة

 كمصدر بھ "یسُتشھد لمن بل الأولى"، المرتبة في "یظھر لمن لیس المستقبل الأساسیة: الرسالة

 موثوق".

ً سیدفعون المتأخرون مستدامة. تنافسیة میزة ستكتسب الآن تتحرك التي المؤسسات  بكثیر أعلى ثمنا

 سنوات. 3-2 بعد
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 الملاحق

 

 الإلكتروني الاستبیان استمارة ):1( ملحق

 المشارك، عزیزي

 مشاركتك التولیدي. الذكاء محركات إلى Google من البحث سلوك في التحول لدراسة علمي استبیان ھذا

 سریة. البیانات وجمیع طوعیة

 

 الدیموغرافیة البیانات الأول: القسم

 

 العمر: .1

   □ 18-25  □ 26-35  □ 36-45  □ 46-55  □ 56+ 

 

 الجنس: .2

 أنثى □  ذكر □   

 

 التعلیمي: المستوى .3

 دكتوراه □  ماجستیر □  بكالوریوس □  ثانوي □   

 

 المنطقة: .4

 ........ أخرى: □  الدمام □  جدة □  الریاض □   

 

 البحث أنماط الثاني: القسم
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 یومیا؟ً البحث محركات تستخدم مرة كم .5

 15 من أكثر □  8-15 □  4-7 □  1-3 □   

 

 ؟Gemini أو ChatGPT استخدام لك سبق ھل .6

ً □  منتظم بشكل نعم، □     لا □  أحیانا

 

 )5-1 (مقیاس والاعتماد الثقة الثالث: القسم

 

 ChatGPT من المعلومات دقة في أثق .7

 بشدة أوافق □  أوافق □  محاید □  أوافق لا □  بشدة أوافق لا □   

 

 الشراء قرارات في AI توصیات على أعتمد .8

 

 ]42 السؤال حتى المتبقیة الأسئلة [...

 

 المنظمة شبھ المقابلة دلیل ):2( ملحق

 المھنیة الخلفیة الأول: المحور

 الرقمي؟ التسویق في خبرتك سنوات عدد كم .1

 بھا؟ عملت التي القطاعات ما .2

 حالیا؟ً تدیرھا التي المواقع حجم ما .3

 

 بالتحول الوعي الثاني: المحور

 ؟AEO بمصطلح سمعت ھل .4

 ؟AEOو SEO بین الفرق تصف كیف .5

 مؤخرا؟ً العملاء سلوك في تغیراً لاحظت ھل .6

 

 الحالیة الممارسات الثالث: المحور
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 الظھور؟ لتحسین تطبقھا التي الاستراتیجیات ما .7

 ؟Schema Markup تطبق ھل .8

 النجاح؟ تقیس كیف .9

 

 ]25 السؤال حتى المتبقیة الأسئلة [...

 

 للمواقع المضمون تحلیل استمارة ):3( ملحق

 _______________ الموقع: اسم

 _______________ القطاع:

 _______________ التحلیل: تاریخ

 

 )PageSpeed Insights (من التقنیة المؤشرات أولاً:

 

□ LCP: _____ 2.5 < (المطلوب  ثانیةs( 

□ FID: _____ ms  100 < (المطلوبms( 

□ CLS: _____  0.1 < (المطلوب( 

□ Mobile Score: _____/100 

□ Desktop Score: _____/100 

 

 )Schema Validator (من المنظمة البیانات ثانیاً:

 

□ Organization Schema: □ موجود غیر □  خاطئ موجود □  صحیح موجود 

□ LocalBusiness Schema: □ موجود غیر □  خاطئ موجود □  صحیح موجود 

□ Product Schema: □ موجود غیر □  خاطئ موجود □  صحیح موجود 

□ FAQPage Schema: □ موجود غیر □  خاطئ موجود □  صحیح موجود 

 

 E-E-A-T معاییر ثالثاً:
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□ Experience: _____/10 

□ Expertise: _____/15 

□ Authoritativeness: _____/15 

□ Trustworthiness: _____/15 

 55_____/ المجموع: □

 

 )LLMPulse (من AI في الظھور رابعاً:

 

□ ChatGPT Visibility: %_____ 

□ Gemini Visibility: %_____ 

□ Perplexity Visibility: %_____ 

 

 النھائیة: الدرجات

□ SEO Score: _____/100 

□ AEO Score: _____/100 
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 الدراسة ملخص

 )Google( التقلیدیة البحث محركات من السعودي المستھلك سلوك في التحول تحلیل إلى الدراسة ھذه تھدف

 Google, Bing, ChatGPT, Gemini, Perplexity, Microsoft( التولیدي الذكاء محركات إلى

Copilot, DuckDuckGo, Yahoo،( الرقمي التسویق استراتیجیات على التحول ھذا أثر وقیاس 

 المواقع أداء بین الفجوة ما الرئیسي: السؤال على للإجابة الدراسة تسعى تحدیداً، السعودیة. للمؤسسات

 )؟AEO( التولیدي الذكاء محركات في وأدائھا )SEO( التقلیدیة البحث محركات في السعودیة

 وتحلیل والنوعیة الكمیة الأسالیب بین یدمج الذي )،Mixed Methods( المختلط المنھج الدراسة اعتمدت

ً )106( مكونات: ثلاثة العینة شملت المضمون. ً مستھلكا  في خبیراً )21و( عشوائیاً، اختیارھم تم سعودیا

 سعودیة إلكترونیة مواقع )7و( مطبق])، غیر مؤشر - حذفھ ([تم النخبویة بالعینة اختیارھم تم الرقمي التسویق

 إلكتروني استبیان عبر البیانات جمع تم استشارات). أغذیة، استقدام، (عقارات، قطاعات أربعة على موزعة

 شملت مضمون تحلیل واستمارة سؤالااًً)، 24( مضمون] تحلیل الفعلیة: الأداة - استبعاده و[تم سؤالااًً)، 19(

 ,Google PageSpeed Insights( معتمدة أدوات باستخدام موقع لكل تقني مؤشر +70 فحص

Schema.org Validator, Google Analytics, LLMPulse AI Visibility Report.( معامل بلغ 

 للأدوات. العالیة الموثوقیة یؤكد مما ،Cronbach Alpha) 0.87( الثبات
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 في وأدائھا )SEO (95/100 في المواقع أداء متوسط بین نقطة) 60( بمقدار حرجة فجوة عن النتائج كشفت

AEO (35/100.( المواقع غالبیة أن البیانات أظھرت )التحمیل سرعة في حرج بطء من تعاني )7 من 5 

)LCP > 5 ،(المنظمة البیانات تطبق لا 7 من 4و ثوان )Schema Markup( ،ًتطبقھا %29و مطلقا 

 نیة أظھروا الزوار ھؤلاء لكن فقط، %1.38 التولیدي الذكاء محركات من الزیارات نسبة بلغت خاطئ. بشكل

 105( %110 بنسبة أطول بقاء ومدة %)،4.7 مقابل %12.3 تحویل (معدل %162 بنسبة أعلى شرائیة

 في الممتازة المواقع بعض أن حیث الرقمي"، الأمن "مفارقة عن الدراسة كشفت كما ثانیة). 50 مقابل ثوان

SEO (100/100( غائبة ً  الزحف. تمنع وأمنیة تقنیة عوائق بسبب التولیدي الذكاء محركات في تماما

 في الثقة أن النتائج أكدت .0.71و 0.52 بین تراوحت ارتباط بمعاملات ستة، أصل من فروض خمسة قبُلت

 الأكثر العوامل تعُدان )AEO (r=0.68, p<0.01 بـ والمعرفة )r=0.71, p<0.001( الاصطناعي الذكاء

 والاعتماد. التبني في تأثیراً

 )1( أعمدة: ثلاثة على المرتكز السعودیة" للمواقع الرقمیة الاستدامة "نموذج الدراسة تقترح النتائج، على بناءً

 Schema( للاستخلاص والقابلیة المنظمة البیانات )LCP < 2.5s)، (2( التقني والأداء السرعة

Coverage 80%،(+ )( الحواجز وإزالة الوصول إتاحة )3وCrawlability 100%.( تطبیق یتطلب 

 إلى یصل متوقع استثمار عائد مع أشھر، 6-3 لمدة ریال 28,000-12,000 بین یتراوح استثماراً النموذج

 سنویاً. ریال 180,000-264,000

 إطار بتقدیم وتطبیقیاً السعودي، السیاق في البحثیة الفجوة بسد نظریاً الدراسة تساھم

 الدراسة توصي .AEO إلى SEO من المؤسسات لتحول للتنفیذ قابل عمل

 في والاستثمار ذھبیة)، نافذة 2024-2025( التحول في الفوري البدء بضرورة

 الظھور ومتطلبات السیبراني الأمن متطلبات بین التوازن وتحقیق المھارات، تطویر

 الرقمي.

ً تتقدم المملكة أن (سدایا) الاصطناعي والذكاء للبیانات السعودیة الھیئة أكدت السعودي، السیاق وفي  في عالمیا

 ما یضیف قد التولیدي الذكاء أن إلى ماكنزي أشارت فیما )،SDAIA, 2024( الاصطناعي الذكاء تقنیات تبني

ً دولار ملیار 35-21 بین  ).McKinsey & Company, 2024( الخلیج لاقتصادات سنویا

 الرقمي، التسویق السعودي، المستھلك سلوك ،AEO التولیدي، الذكاء محركات المفتاحیة: الكلمات

ChatGPT، المنظمة، البیانات E-E-A-T، 2030 رؤیة. 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the shift in Saudi consumer behavior from 

traditional search engines (Google) to generative AI search engines (Google, 

Bing, ChatGPT, Gemini, Perplexity, Microsoft Copilot, DuckDuckGo, Yahoo), and 

to measure the impact of this transformation on digital marketing strategies of 
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Saudi organizations. Specifically, the study seeks to answer the main research 

question: What is the gap between the performance of Saudi websites on 

traditional search engines (SEO) and their performance on generative AI 

engines (AEO?( 

The study adopted a mixed methods approach, integrating quantitative, 

qualitative, and content analysis methodologies. The sample comprised three 

components: (95) Saudi consumers selected through random sampling, (16) 

digital marketing experts selected through elite sampling غیر مؤشر - حذفھ ([تم 

 ,and (7) Saudi websites distributed across four sectors (real estate مطبق]),

domestic worker recruitment, food, and consulting). Data were collected 

through an electronic questionnaire (42 questions), semi-structured 

interviews (25 questions), and a content analysis form that examined 70+ 

technical indicators per website using validated tools (Google PageSpeed 

Insights, Schema.org Validator, Google Analytics, LLMPulse AI Visibility 

Report). The reliability coefficient (Cronbach Alpha) was 0.87, confirming high 

instrument reliability. 

The results revealed a critical gap of (60 points) between the average SEO 

performance (95/100) and AEO performance (35/100) of websites. Data 

showed that 71% of websites suffer from critical loading speed issues (LCP > 5 

seconds), 4 7 من do not implement Schema Markup at all, and 29% implement 

it incorrectly. Traffic from generative AI engines accounted for only 1.38%, but 

these visitors demonstrated 162% higher purchase intent (conversion rate of 

12.3% vs. 4.7%) and 110% longer session duration (105 seconds vs. 50 

seconds). The study also uncovered a "digital security paradox," where some 

websites excellent in SEO (100/100) are completely absent from generative AI 

engines due to technical and security barriers preventing crawling. 

Five out of six hypotheses were accepted, with correlation coefficients ranging 

from 0.52 to 0.71. Results confirmed that trust in AI (r=0.71, p<0.001) and 

knowledge of AEO (r=0.68, p<0.01) are the most influential factors in adoption 

and reliance. 

 ).Sharma & Dhiman, 2024; Amsive, 2025( على بناءً الباحث إعداد المصدر:

 الذكیة الإجابة ومحركات التقلیدیة البحث محركات بین مقارنة ):1-2( جدول

Based on the findings, the study proposes a "Digital Sustainability Model for 

Saudi Websites" built on three pillars: (1) Technical Speed and Performance 
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(LCP < 2.5s), (2) Structured Data and Extractability (Schema Coverage 80%+), 

and (3) Access Availability and Barrier Removal (Crawlability 100%). Model 

implementation requires an investment of 12,000-28,000 SAR over 3-6 

months, with expected ROI reaching 180,000-264,000 SAR annually. 

The study contributes theoretically by filling the research 

gap in the Saudi context, and practically by providing an 

executable framework for organizational transformation 

from SEO to AEO. The study recommends immediate 

initiation of transformation (2025-2024 golden window), 

investment in skills development, and balancing 

cybersecurity requirements with digital visibility 

requirements. 

Keywords: Generative AI Engines, AEO, Saudi Consumer Behavior, Digital 

Marketing, ChatGPT, Structured Data, E-E-A-T, Vision 2030. 
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