ellgincal) gl o W Sl g Ay gl Al ) Al ancaa 1 g plial) (ol g3
1) Gl Adia

o S8 guitl) Al ) Adlaaal ¢ aall &l ) (5 sl e

o fellginall A8 e 448 guitl) Al )l Adlaas S L

o o) il Ay o i satl) Alu )l Adlaae i Ja

2) gl Cilaa

o Waalayl 5 4 gul) A1) Adlacac o sgie e Cayaill,

o i) A8 e 3ug gl Al Adlaaa i uld,

o ol Ay el il du) o,

3) ) cilpa b

o llgionall 455 5 A8y podtl) A I dlaian G dplag) A8Dle 2 3,

o ol )il Ay o Tulag) duhy pudll) Al Il dflaae S,

4) ) g gal

o o il A e Dleall A8 Auty o) Al ) Adlacas

5) g Alall Gkl (lsa

o Al A5 il jalie g 45 SIY 3 el S 58 e Dlae o Al Hall kel diaas,
6) ) diagla

o aladiily glil) Qs Jase 200 e g s A syl Alind e alaie Wl oS meiall aladin) i
SPSS.

7) g8 Jsgd

o deaidl) 1 J Y Jucadl

o ALl byl S Jaadl)
o dgngiall () Juadl)

o il Jalas sl U Juadl)

Scanned with

‘B CamScanner’:



o Cila gl 1 ealall Jaadl)
8) <l siaall J g

o daa4ll

o Caanl) Al

o Calaady)

o i il

o dagidll

o aalall

9) 2l all daild

* Kotler, P., & Keller, K. (2016). Marketing Management.
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