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محاضرة تمهيدية



:شغلت عدداً من الوظائف، وحصُلت على العديد من الدرجات العلمية أهمها▪

مرتبذة درجة الدكتوراه فى مجال الإعلام الرقمي وتقنيات الذككا  اصطذاناعي واواريميذات ت اذل ابلذة رتقذدار ممتذاي مذ -

(2022: مصر) الشرف الأولي والتوطية رالاب  والتبادل رين الجام ات 

(.2017: مصر) درجة الماجستير فى مجال الإعلام الرقمي وعاوم اصتصال السياسي رتقدار ممتاي م  مرتبة الشرف -

.عمات محاضراً رقسل الإعلام، كاية ابداب، جام ة المنيا -

ESTعمات محاضراً رالم هد ال الي للإعلام -

2020درست ال اوم اصستراتيجية والأمن القومي ركاية الدفاع الوطني، أكادامية ناطر ال ايا لا اوم ال سكراة-

.حداثةلي عدد من الأرحاث ال امية المنشورة ر دد من الدوراات ال امية فى مجال الإعلام الرقمي، والحروب الإعلامية ال-

.شاركت فى ال داد من المؤتمرات والمنتداات ال امية محاياً ودولياً -

.تتركز اهتماماتي ال امية الحالية رمجال دراسات الإعلام الرقمي واواريميات الت ال ابلي والت ال ال ميق-
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Course Description

:  وصف المقرر▪
هذذوم اتنذذاول مقذذرر الإعذذلام الرقمذذي عذذدداً مذذن الموضذذوعات الأساسذذية المرتباذذة رم 

فذذي سذذيا  ل هذذل وتابيذذق الإعلانذذات الرقميذذة الت اعايذذةالإعذذلام روسذذالإع الإعذذلام الحداثذذة 

سذذيات ال مذذع الإعلامذذي الجداذذد، ورمذذا اذذوفر فرطذذة مثيذذرة لااذذلاب صكتشذذاف وت اذذل أسا

المجذذال واسذذتراتيجيات وتقنيذذات الإعذذلام الرقمذذي الت ذذاعاي، وتاذذوار مهذذاراتهل فذذي هذذكا

وتن يك حمذلات رالإضافة لإكسارهل القدرة عاى تحايع وتصميل. المتاور والمتغير رسرعة

.إعلانية ناجحة عبر الوسالإط الرقمية
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Course ObjectivesChapter
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:من دراسة مقرر الإعلان الرقمي(  الطالب) بعض الأهداف التي يمكنك تحقيقها

التسويقثلممفاهيمومنها.المجالهذافيالمستخدمةوالتقنياتوالأدواتالاستراتيجياتذلكفيبماالرقمي،للإعلانالأساسيةالمفاهيماستيعاب.1

.الرقميةوالتحليلاتالإلكتروني،البريدعبروالتسويقالبحث،محركاتعبروالإعلانالاجتماعي،التواصلوسائلعبر

وكيفية،للعملوملائمةللقياسقابلةأهدافوضعكيفيةتعلمجانبإلىهذارقمية،إعلانيةحملةإطلاققبلالمستهدف،والجمهورالأهدافتحليل.2

.واحتياجاتهالمستهدفالجمهوروفهمتحديد

لنشرلمناسبةاالقنواتواختيارللإعلان،المناسبةالمنصاتتحليلخلالمنالرقمية،الإعلانيةللحملةشاملةخطةوتطويرالإعلانية،الحملةتخطيط.3

.لناجحةاالحملةتخطيطمنأساسياًجزءًاتعتبرالعناصرهذهكل.للحملةالزمنيالجدولوتحديدللحملة،المناسبةالميزانيةوتحديدالإعلانات،

تطويرخلالمنوهذا.المستهدفالجمهورإلىتصلوجذابةفعّالةإعلاناتإنشاءكيفيةتعلممنالمقرردراسةسيمكنك:فعّالةإعلاناتإنشاء.4

.للمستخدمينوجذابمؤثرإعلانيمحتوىلإنتاجالجرافيكيوالتصميمالإبداعيةالكتابةمهارات

الحملةنجاحقياسلالرقميةوالمقاييسالبياناتمنوالاستفادة.المختلفةالتحليلأدواتباستخدامالرقميةالإعلانيةللحملةوالتحسينالأداءتحليل.5

.تحسينهايمكنالتيالمجالاتوتحديد

القضايامنرهاوغيوالاحتكارالموافقةومتطلباتالمستهلكوحقوقالبياناتحمايةكقوانين.الرقميبالإعلانالمتعلقةوالأخلاقياتالقوانينمراعاة.6

.الإعلانيةالحملةفيمراعاتهايجبالتي
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:مخرجات التعلم➢

:في نهاية المقرر، سيكون الطلاب قادرون على ما يلي

دمات في ال صر سيتل شرح م هوم الإعلام الرقمي الت اعاي وأهميته في تسواق المنتجات والخ:فهم الإعلان الرقمي التفاعلي-1

.الرقمي، كما سيتل تزواد الالاب رم رفة أنواع الإعلانات الرقمية المختا ة وأدواتها وتقنياتها

كمذا . مذي الت ذاعايسيتل إكساب الالاب كي ية وضذ  اسذتراتيجية ف الذة للإعذلام الرق: التعرف على استراتيجية الإعلان الرقمي-2

.ف الإعلانيسيتل تغاية عناطر التخايط الأساسية مثع تحايع الجمهور المستهدف، وااتيار القنوات المناسبة، وتحداد الهد

مهارات المت اقة سيت ال الالاب كي ية تصميل إعلام رقمي ف ال وجكاب، وسيتل إكسارهل ال: القدرة على تصميم الإعلان الرقمي-3

.رتصميل الرسومات والصور والنصوص وال ناطر المتحركة التي تجكب انتباه الجمهور المستهدف

كمذا سذيت ال . مذيسيتل التركيز عاى أدوات تحايع البيانذات لقيذاأ أدا  حمذلات الإعذلام الرق: القدرة على تحليل الأداء والتقييم-4

.الالاب كي ية تتب  وقياأ النتالإج وتحاياها لتحسين الحملات المستقباية

ت اعاي، مثع سيتل است راض اصتجاهات الحالية واصرتكارات في مجال الإعلام الرقمي ال:رصد الاتجاهات والابتكارات الحديثة-5

.تكنولوجيا الواق  اصفتراضي والواق  الم زي والككا  اصطاناعي



التقييم الطلابي 
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حلقات نقاش أسبوعيةاختبارات أسبوعية



موضوعات المقرر▪
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Course Topics

:  موضوعات المقرر
:مقدمة في الإعلان الرقمي التفاعلي. 1

.ت راف الإعلام الرقمي الت اعاي وم هومه-

أهمية الإعلام الرقمي الت اعاي في التسواق الحداث-

:استراتيجية وتخطيط الحملة الإعلانية. 2

.تحايع السو  وفهل المستهدفين-

.وض  أهداف الحماة الإعلانية-

.ااتيار القنوات المناسبة وتخايط الميزانية-

:تصميم الإعلان الرقمي التفاعلي. 3

.استراتيجيات التصميل الإرداعي-

.استخدام الصور والنصوص والرسوم المتحركة-

.تجررة المستخدم وتصميل واجهة المستخدم الجكارة-



موضوعات المقرر▪
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Course Topics

:  موضوعات المقرر

:الإعلان عبر وسائل التواصل الاجتماعي. 4
.استخدام الإعلانات المدفوعة على منصات التواصل الاجتماعي-
.استراتيجيات الاستهداف والتواصل مع الجمهور-

:تحليل وقياس أداء الحملة الإعلانية. 5
.استخدام أدوات التحليل لقياس فعالية الحملة الإعلانية-
.تفسير البيانات واتخاذ قرارات استراتيجية-

:التطورات الحديثة في الإعلان الرقمي التفاعلي. 6
.الإعلان عبر الهواتف المحمولة والتطبيقات-
ز والتسويق الإعلان الرقمي التفاعلي في الواقع الافتراضي والواقع المعز -

.الشبكي
.دراسة قوانين وأخلاقيات الإعلان الرقمي . 7



Conceptمفهوم الإعلان الرقمي      ➢
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ات الإعررلان الرقمرري علررى أنرره اسررتخدام التقنيررات والمنصررات الرقميررة للتررروي  والإعررلان عررن المنتجرريعرررف

:يمكننا وضع عدة مفاهيم للإعلان الرقمي، وفيما يلي بعض الأمثلة. والخدمات

نتذالإج ات اق هكا النوع من الإعلام الرقمي ر رض الإعلانات عاى طذ حات: الإعلان عبر محركات البحث. 1

المرتباذة رحيذث اذتل اسذتهداف الإعلانذات لتبهذر رنذاً  عاذى الكامذات الم تاحيذة. محركات البحث، مثع جوجذع

.رالمنتج أو الخدمة الم ان عنها

عاذى اشمع هكا النوع من الإعلام الرقمي في إنشا  وعرض الإعلانات: الإعلان عبر الشبكات الاجتماعية. 2

وع مذذن واتذذيه هذذكا النذذ. منصذذات التواطذذع اصجتمذذاعي مثذذع فذذيت رذذو ، إنسذذتغرام، تذذواتر، لينكذذد إم و يرهذذا

كها الإعلانذذات لاشذذركات اسذذتهداف جمهذذور م ذذين رنذذاً  عاذذى اصهتمامذذات والم اومذذات الشخصذذية التذذي اشذذار

.المستخدموم عاى هكه المنصات

والمسذتخدمة اُ ذد البراذد الإلكترونذي أحذد أدوات التسذواق الرقمذي القدامذة: الإعلان عبرر البريرد الإلكترونري. 3

مين، وذلذ  وامكن لاشركات إرسال رسالإع إعلانية مسذتهدفة مباشذرة إلذى طذندو  الذوارد لامسذتا. رشكع واس 

.رناً  عاى م اوماتهل الشخصية واصهتمامات الم روفة



مولذذة، مذذ  انتشذذار الهواتذذف الككيذذة والتابيقذذات المح: الإعذذلام عبذذر التابيقذذات المحمولذذة.4

مكذن حيذث ا. أطبحت الإعلانات دااع التابيقات واحدة مذن أشذكال الإعذلام الرقمذي الشذالإ ة

.اهتماماتهلاشركات عرض إعلانات مستهدفة دااع التابيقات رناً  عاى ساو  المستخدم و

يذوب وتيذ  ت ذد منصذات مشذاركة ال يذداو مثذع اوت: الإعلام عبر ال يداو والمحتوى المرلإي. 5

نشذرها عاذى وامكن لاشركات إنشا  إعلانات فيداو جكارة و. تو  فرطًا قواة للإعلام الرقمي

.هكه المنصات صستهداف جمهور واس 

يجيات امُكذن ارتكذار ال داذد مذن اصسذترات. وهكه مجرد ر ذ  الأمثاذة لم ذاهيل الإعذلام الرقمذي

جمهذذور والاذذر  المختا ذذة للإعذذلام عبذذر الوسذذالإط الرقميذذة رنذذاً  عاذذى احتياجذذات الشذذركة وال

  التاذور رالإضافة لكل  فإم الار  المذككورة أعذلاه ليسذت مسذتقرة وقذد تتغيذر مذ. المستهدف

.التكنولوجي وتغيرات سو  الإعلانات الرقمية

Chapter
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:أهمية تسويق المنتجات والخدمات عبر الإعلانات الرقمية➢

ض تسويق المنتجرات والخردمات مرن خرلال الإعلانرات الرقميرة لره أهميرة كبيررة فري العصرر الحرالي، وهنرا بعر

:الأسباب التي تبرز أهميتها

ن الوطذول اتيُه الإعلام الرقمي لاشركات الوطول إلى جمهور واس  عبر الإنترنذت، فذيمك: وصول واسع. 1

ازاذذد مذذن إلذذى المسذذتخدمين فذذي جميذذ  أنحذذا  ال ذذالل وفذذي مختاذذف ال يذذات ال مراذذة والدامو رافيذذة رسذذهولة، ممذذا

.فرص الوطول إلى المستهاكين المحتماين

اير امكذذن للإعذذلام الرقمذذي اسذذتهداف الجمهذذور المحذذدد رشذذكع دقيذذق وفقذًذا لام ذذا: وصررول محرردد ومسررتهدف. 2

رتحقيذق المحددة مثع اصهتمامات والساو  والموق  الجغرافي والتوجهات الدامو رافيذة، فهذكا اسذمه لاشذركات

.أفضع تحداد لاجمهور وتوجيه الإعلانات إلى الأشخاص الأكثر احتماصً لات اعع والشرا 

يذق، ورذكل  امكذن اوفر الإعلام الرقمي إمكانية تتب  وقياأ أدا  الإعلانات رشكع دق: قابلية التتبع والقياس. 3

لإعلانذات لاشركات مراقبة المقذاايت الرلإيسذية مثذع عذدد المشذاهدات، والنقذرات، وم ذدصت التحواذع، وتحداذد ا

.الأكثر ف الية وتحسين الحملات رناً  عاى البيانات المتاحة

Importance



يث اسمه الإعلام الرقمي رت اعع فوري م  الجمهور، ح: تفاعل واستجابة فورية. 4

ال، امكن لامستخدمين النقر عاى الإعلانات، ياارة مواق  الواب، مع  نماذج اصتص

.ي اتإجرا  مشتراات فوراة وت اعلات أارى فوراة، مما ا زي فرص التحواع والمب

م امكن لاشركات رجمي  الأحجام اصست ادة من الإعلا: مرونة وتكلفة منخفضة. 5

المابوعة، كما الرقمي رتكا ة أقع مقارنة رالوسالإع التقايداة مثع التا زاوم والإعلانات

غيرات اوفر الإعلام الرقمي مرونة في ت داع الحملات والميزانيات واصستجارة لات

.السرا ة في سو  الإعلام

كات لاوطول رااتصار، اتُيه التسواق من الال الإعلانات الرقمية فرطًا فرادة لاشر

حقيق إلى جمهور واس ، وتحقيق ت اعع فوري، وقياأ أدا  الحملات رشكع دقيق، وت

.نتالإج قاراة لاقياأ

Chapter
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Typesأنواع الإعلانات الرقمية     

كنيمالتيالمختلفةالرقميةالإعلاناتأنواعمنالعديدهناك

لأنواعابعضيليفيما.الرقميالتسويقحملاتفياستخدامها

.الرقميةللإعلاناتالشائعة

تظهرره هررلإع نات فررنت ئررم فتررنال حثهمررنت ن  ثرر  ح رر : إعلانااات البحاا . 1

ثلرر  . جوجرر  وتظهرره تفرروحن لمررود ن حبررتحوحون  ن  ثرر  تررن م حررنت حثرروو 

نوً  تعررها نات فررنت ن حوئوتررع ئررم فت ررو ن  ررجثع فو ئررم ن جنفرر  وتمررون ترر

ت ررنه  تررن ات فررنت ف ررلع تثتررو  ت ررو هن ررم لوجررو ن حبررتحود ا ررو حو رر 

.ن شهمع ن حع فع



Intro 

lecture 

www.midocean.ae

تعررها هررلإع نات فررنت ت ررو حون رر  (: Display Ads)إعلانااات العاارض . 2

لررتد . ن ولرر  وتذحررلإ فشررمنوً حتفوتررع ح رر  ن  رروه ون هبررود ن حتثهمررع ون جلررولو

نبررررتهونه هررررلإع نات فررررنت  فررررنوً ت ررررو ن حو رررر   فو نوهتحنحررررنت  فو برررر و  

.حهن حبتحوحلن  ولحمن فن تمون حجعّ ع  ن فمه فو  فظند ن عها ن حبت

تهفرت  تعها هرلإع نات فرنت ئرم حمرنم  ن جلرولو ت ره ناف: إعلانات الفيديو. 3

لو لحمرن فن تمرون ات فرنت ن جلرو. وحون ر  ن تون ر  نوجتحرنتمYouTubeح   

ات فلع ح   ن جلولوهنت ن)فو مول ع ( ح   ات فنت شهمنت نوت نوت)  له  

.  وتهوه ا و جلإ  نفت نع ن حبتحوحلن وال ن  هبن ع ن تبولق(ن منح ع
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ت ذذذرض هذذذكه الإعلانذذذات فذذذي : إعلانرررات البحرررث المدفوعرررة. 4

TwitterوFacebookمنصذذات التواطذذع اصجتمذذاعي مثذذع 

نذاً  امكن لاشركات استهداف الجمهور المسذتهدف ر. LinkedInو

ت عاذذى اصهتمامذذات والذذدامو رافيا والسذذاو ، وت ذذرض الإعلانذذا

أو عاى الجوانب أو رين المحتوىTime lineفي تغكاة الأابار 

ركات تسذذذتخدم الشذذذ: إعلانرررات التسرررويق بالبريرررد الإلكترونررري. 5

رسذذالإع البراذذد الإلكترونذذي لاتذذرواج لمنتجاتهذذا واذذدماتها وإرسذذال

. اليينتسذذواقية مسذذتهدفة إلذذى ال مذذلا  المحتماذذين أو ال مذذلا  الحذذ

أو امكذذن أم تحتذذوي الرسذذالإع الإلكترونيذذة عاذذى عذذروض ااطذذة

.م اومات تسواقية لجكب ال ملا  وت زاز عمايات البي 
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لتح رر  ن هرروه حررن (: Content Marketing)إعلانااات التسااويق بااالمحتو  .6

عررلن هررلإع نات فررنت ئررم افشررنو وتوىلرر  حثترروة لتع ررق  ع حررع تجنهلررع فو حفررتل ح

لتضررحن لإ رر  افشررنو حمررنوت  وحررووفنت  .  جررلإ  ن جحهرروه و فررنو ن رروتم ون  مررع

وحمرررنم  ئلرررولو  و وومنبرررت  وتمرررنهله  وحرررونهو فحرررهة تمرررود  لحرررع   جحهررروه 

.ن حبتهوه

ن  هلإع حجهو  عا نلأفونع ن شناعع  لإت فرنت ن ه حلرع  وهفرن  ن عولرو حرن نلأشرم

نت ن تبرولق نلأحهة ن حتنثع فلضًن ح   ات فنت ن تبولق  ن هبنا  ن ف لع وات ف

. ن تم لمنت ن حثحو ع وات فنت ن  وومنبت وغلههن
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Conclusionخاتمة     

ن تررد نبررتعهنا تو ررله ن حمررهه  وفهونئررو ن تررم بررتعوو ت ررو ن مرر   حرر

هجرنت وهنبنتهد  هلإن ن حمهه  ومهق ن تمللد ن م  م  محن تد نبرتعهنا حح

ونه ن تع د  وفهد ن حوضوتنت حث  ن وهنبع ن ترم برلتفنو هن ن مر   ت رو حر

د ناتر ن ن ج   ن وهنبم  وتد ا منو ن ضوو فلضن و شم  ح بم ت و حجهرو

ن ه حررم  ونبررتعهنا فهررد ففونتررو  وفهحلتررو ئررم تح لررنت تبررولق ن حرروحنت

.ون حفتجنت
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، دار الم رفذذة الجام يذذة، جام ذذة المررداخل والنيريررة.. الإعررلانشذذدوام عاذذى شذذيبه، -

2016الإسكندراة، 

مردخل )ل هندسرة الإعرلان الفعراعبد ال زاز مصا ي أرو نب ه، & عاى فلاح الزعبي-

.2014دار الكتاب الجام ي، الإمارات ال ررية المتحدة، ،(صناعة الإعلان

، دار 1، طوطرررق إعررداده-مبادئرره-أنواعرره.. الإعررلانمحمذذد عبذذد ال تذذاح الصذذيرفي، -

2012المناهج لانشر والتويا ، 
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