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Introduction | المقدمة:

تتركز العناوين المقترحة في مجال التسويق الرقمي والإعلانات الرقمية وتأثيرها على العلامات التجارية الغذائية وسلوك الجمهور، بما يتوافق مع تخصص ماجستير الإعلام الرقمي. وقد تم تقديم عدة عناوين لإتاحة مراجعتها ومقارنتها من قبل الدكتورة ماهيتاب و فريقها مشكورة ومساعدتي على اختيار الأنسب من حيث الأصالة العلمية، وملاءمة التخصص، وإمكانية التطبيق البحثي
The proposed research topics focus on digital marketing, digital advertising, and their impact on food brands and consumer behaviour, in alignment with the Master’s degree in Digital Media. Multiple titles have been submitted for review and consideration by Dr. Mahitab and her team, with sincere appreciation for their guidance and support in helping me select the most suitable topic based on academic originality, relevance to the field of study, and research feasibility




العناوين المبدئية البحثية المقترحة| Preliminary Proposed Research Project Topics

العنوان الأول:		الفجوة بين مؤشرات الأداء التسويقي الإبداعي الرقمي ومؤشرات الأداء التجارية (دراسة ميدانية على العلامات التجارية الغذائية الأجنبية في مدينة الرياض)	The Gap Between Digital Creative Marketing Performance Metrics and Business Performance Indicators(A Field Study of Foreign Food Brands in Riyadh, Saudi Arabia)
العنوان الثاني:		توحيد المحتوى الإعلامي الرقمي المحلي في قطاع الأغذية والملاءمة الثقافية المُدركة ( دراسة تجريبية على الجمهور السعودي)	Local Adaptation of Digital Media Content and Perceived Cultural Relevance in the Food Sector( An Experimental Study of Saudi Audiences)
العنوان الثالث:		كثافة التسويق عبر المؤثرين وعلاقته بالناتج الربحي للعلامة التجارية ( دراسة ميدانية على العلامات التجارية الغذائية في السوق السعودي)	Influencer Marketing Intensity and Its Relationship with Brand Profitability (A Field Study of Food Brands in the Saudi Market)
العنوان الرابع:		فجوة التحويل من التفاعل الرقمي إلى قرار الشراء في حملات التسويق عبر المؤثرين(دراسة ميدانية على العلامات التجارية في السوق السعودي)	The Conversion Gap Between Digital Engagement and Purchase Decisions in Influencer Marketing Campaigns( A Field Study of Brands in the Saudi Market)



اتطلع لتوجيهاتكم و مساعدتكم كما اعتدت منكم .. شكراً لكم 

طالبتكم : تغريد ع. الحسن
                                                                                         Yours: Taghreed O. ALHassan
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