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1. أثر الشراكات التسويقية مع مؤثري وفرق الألعاب الإلكترونية على ولاء جيل زد للعلامات التجارية في المملكة العربية السعودية. (الرئيسي)
2. العلاقة بين الشراكات التسويقية في مجال الألعاب الإلكترونية وسلوك الولاء للعلامة التجارية لدى جيل زد في المملكة العربية السعودية.
3. تأثير الشراكات التسويقية في مجال الألعاب الإلكترونية على إدراك ولاء جيل زد للعلامات التجارية في المملكة العربية السعودية.
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Proposed study titles:
1. The Impact of Marketing Partnerships with Gaming Influencers and Teams on Generation Z’s Brand Loyalty in Saudi Arabia. (Main)
2. The relationship between marketing partnerships in the field of electronic games and brand loyalty behavior among Generation Z in the Kingdom of Saudi Arabia.
3. The Effect of Marketing Partnerships in the Gaming Field on Generation Z’s Perceived Brand Loyalty in Saudi Arabia.
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