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يتعلقامالقواعدهذهابرزومن،بهاوالتقيدمراعاتهاينبغيهامةوقواعدأصولالعلميللبحث
تكونىحتووضوحبدقةتوثيقهاحيثمن،بحثهاعدادفيالباحثاليهارجعالتيبالمراجع
،هاصاحبالىالمعلومةتنسبانوالدقةالامانةمنانحيث،المجالهذافيباحثلكلدليلا
(2020،واخرونعبيدات).المعلومةمصدرالىبوضوحنشيروان

American)الامريكيةالنفسعلمجمعيةوفقالتوثيقنظامويعد Psychological

Association)الانظمةاحدثمنوهوالعلمي،والتوثيقالاقتباسآليةفيمحددأسلوب
لنظامفقاوالبحثمتنفيالمراجعبعضتوثيقبعرضالباحثيقوموسوفشيوعا،وأكثرها
:التاليالنحوعلىوذلك،APAالتوثيق

:مقدمة 
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:البحثمتنداخلواحدلمؤلفالتوثيق:أولا
:العربيةالمراجع1.

:كلمة40مناقللنصالمباشرالاقتباسحالةفي❖

الأعمال،منظمةلأنشطةكلينظام"":بأنهالتسويق(2018)شيخبنعرف:الفقرةأولفيتوثيق❖
هلكينالمستورغباتحاجاتتشبعوخدماتسلعوتوزيعوترويجوتسعيرتخطيطبغرضيصمم
(9)."والمرتقبينالحاليين

معالعملناهيعنيوالذيالتسويقمفهومتحديدإلىيقودناالسوقمفهومان":الفقرةأخرفيتوثيق❖
،بكريال)."الانسانيةوالرغباتالحاجاتإشباعبهدفحقيقةإلىالمحتملالتبادللتحويلالسوق
2013،26)

:(المباشرغيرالاقتباس)بالمعنىالاقتباسحالةفي❖

بالغةأهميةيحتلالرقميالتسويقانإلى(2020)نويبندراسةاشارتفلقد،:الجملةأولالتوثيق❖
.غباتهرإرضاءعلىوتعملالسياحيالمستهلكأيللمنتفعموجهةلكونهاللسياحيةالترويجفي
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قطاعتطويرأهميةعلى2030رؤيتهافيالضوءالسعوديةالعربيةالمملكةسلطتولقد:الجملةأخرالتوثيق❖
.(2023،يالعتيب).الخاصالقطاعاستثماروتشجيعالمملكة،دخلمصادرتنويعأجلمنوالترفيهالسياحة

:الاجنبيةالمراجع1.

التواصلشبكاتعبرالتسويقأبعادأنلتؤكد)Tyron،2022)دراسةوجاءت:الجملةأولالتوثيق❖
.الشراءنيةو،المتصورةالقيمةأبعادعلىكبيربشكلتؤثرالاجتماعي

جتماعيالاالتواصلشبكاتعبرالتسويقأبعادأنإلىالدراساتبعضتوصلتكما:الجملةأخرالتوثيق❖
للعلامةوالولاالتجاريةالعلامةصورةعلىبفاعليةتؤثر)التخصيصالإعلان،الجدارة،التفاعل،الترفيه،(

,Bilgin.التجارية 2018))
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:مؤلفلأكثرمنالتوثيق:ثانيا
:العربيةالمراجع

:كلمة40مناقللنصالمباشرالاقتباسحالةفي
مجتمعمنجزء":بانهاالعينة(2020)واخرونعبيداتعرف:الفقرةأولفيتوثيق
مجتمعالمنالافرادمنعدداوتضم،مختلفةبأساليبالباحثيختارهاالاصليالبحث
(97)."الاصلي

ختارهايالاصليالبحثمجتمعمنجزء":بانهاالعينةعرفت:الفقرةأخرفيتوثيق
اتعبيد)."الاصليالمجتمعمنالافرادمنعدداوتضم،مختلفةبأساليبالباحث
(2020،97،واخرون

:(المباشرغيرالاقتباس)بالمعنىالاقتباسحالةفي
استخدامإنإلى(2023)واخرونالكافدراسةاشارتولقد:الجملةأولالتوثيق

تعزيزفيسهميالمملكةفيوالتراثيةالثقافيةللسياحةالرقميالتسويقاستراتيجيات
.والدوليالإقليميالمستوىعلىومكانتهاالمملكةصورة

إلىتهدفتىالالتسويقيةالممارساتمنالشمولىالتسويقويعتبر:الجملةأخرالتوثيق
تغيراتمعبلتتناسالتسويقيةالمنظمةقدرةلتعزيزالتسويقوظائفجميعبينالجمع
(2022الله،وعبدحسونى(السوق
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:الاجنبيةالمراجع1.

Nyomanدراسةهدفت:الجملةأولالتوثيق❖ & al,( نبيالعلاقةتؤثرعلىالتيالعواملمنالتحققإلى(2021
الفندقفيالبقاونيةالاجتماعيالتواصلشبكاتعبرالتسويق

التفاعلووالترفيهوالتخصيصالمشاهيروتأثيرالإعلاناتأي،المؤشراتجميعأنإلىالدراسةوتوصلت،
.فندقفيالإقامةنيةعلىإيجابيبشكلتؤثرالمتصورةوالثقةالجدارة

بالغأمرالاجتماعيالتواصلشبكاتعبرالمتطورةالسياحيةالتسويقاستراتيجيةأن:الجملةأخرالتوثيق❖
Liu،(2022).الريفيةالسياحةوجهاتإلىسيمالاالعودة،علىالسياحعزملزيادةالأهمية & al)
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اليازوريدار.عاصرةومفاهيمأسسالتسويق.(2013).ثامر،البكري-
.العلمية

ؤسسةالمسلوكتحسبنفيالمستدامالتسويقدور.(2018).،مريمالشيخبن-
منمجموعةحالةدراسة"المستدامةالتنميةوأهدافمبادئوفقالاقتصادية
العلومكليةمنشوره،غيردكتوراهرسالة."الاقتصاديةالمؤسسات
.الجزائر.1سطيفجاعة.التسييروعلومالتجاريةوالعلومالاقتصادية

يةتنمفيالإلكترونيالسياحيالتسويقأهمية.(2020).راضيةنوي،بن-
الوطنيةةالسياحيالهيئاتمنلعينةميدانيةدراسة.الداخليالسياحيالطلب
في(LMD)الثالثالطوردكتوراهشهادةلنيلمقدمةأطروحة.).بالجزائر
جامعة.يرالتسيوعلوموالتجاريةالاقتصاديةالعلومكلية.التجاريةالعلوم
.1باتنة

مةالقيعلىالشموليالتسويقأثر).2022).أحمد،اللهوعبد،أثيرحسونى،
فيوالزبائنالعاملينمنعينةلآراءاستطلاعيةدراسة"للزبونالمدركة
دراساتزمركمجلة.العراقفيالمتنقلةللاتصالاتسيلوآسيازينشركتي
.74-53،(64)1الكوفة،
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).الرحمن،عبدعدس،كايدالحق،عبدذوقان،،عبيدات-
.19ط.واساليبهوادواتهمفهومةالعلميالبحث.(2020
.الاردن.الفكردار

فيالرقميالتسويقدور.(2023).فرحان،معاليالعتيبي-
فيوديةالسعالعربيةالمملكةفيالداخليةللسياحةالترويج
لبحوثالعربيةالجامعاتاتحادمجلة.2030رؤيةضوء
.310-261،(11)2الاتصال،وتكنولوجياالإعلام

،شطاو،يوسف،ألاءباشميل،الرحمنعبد،أروىالكاف-
ميالرقالتسويقاستراتيجيات.(2024).عباسمحمدفراس

العربيةةالمملكفيالسياحيةللوجهاتالترويجفيالمستخدمة
والنشرللأبحاثالأكاديميةالمجلة.)ميدانيةدراسة)السعودية
.330-290،(61)الإصدار.العلمي
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