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:شغلت عدداً من الوظائف، وحصُلت على العديد من الدرجات العلمية أهمها▪

مرتبذة درجة الدكتوراه فى مجال الإعلام الرقمي وتقنيات الذككا  اصطذاناعي واواريميذات ت اذل ابلذة رتقذدار ممتذاي مذ -

(2022: مصر) الشرف الأولي والتوطية رالاب  والتبادل رين الجام ات 

(.2017: مصر) درجة الماجستير فى مجال الإعلام الرقمي وعاوم اصتصال السياسي رتقدار ممتاي م  مرتبة الشرف -

.عمات محاضراً رقسل الإعلام، كاية ابداب، جام ة المنيا -

ESTعمات محاضراً رالم هد ال الي للإعلام -

2020درست ال اوم اصستراتيجية والأمن القومي ركاية الدفاع الوطني، أكادامية ناطر ال ايا لا اوم ال سكراة-

.حداثةلي عدد من الأرحاث ال امية المنشورة ر دد من الدوراات ال امية فى مجال الإعلام الرقمي، والحروب الإعلامية ال-

.شاركت فى ال داد من المؤتمرات والمنتداات ال امية محاياً ودولياً -

.تتركز اهتماماتي ال امية الحالية رمجال دراسات الإعلام الرقمي واواريميات الت ال ابلي والت ال ال ميق-
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Course Description

:  وصف المقرر▪

هذذوم اتنذذاول مقذذرر الإعذذلام الرقمذذي عذذدداً مذذن الموضذذوعات الأساسذذية المرتباذذة رم 

فذذي سذذيا  ل هذذل وتابيذذق الإعلانذذات الرقميذذة الت اعايذذةالإعذذلام روسذذالإع الإعذذلام الحداثذذة 

سذذيات ال مذذع الإعلامذذي الجداذذد، ورمذذا اذذوفر فرطذذة مثيذذرة لااذذلاب صكتشذذاف وت اذذل أسا

المجذذال واسذذتراتيجيات وتقنيذذات الإعذذلام الرقمذذي الت ذذاعاي، وتاذذوار مهذذاراتهل فذذي هذذكا

وتن يك حمذلات رالإضافة لإكسارهل القدرة عاى تحايع وتصميل. المتاور والمتغير رسرعة

.إعلانية ناجحة عبر الوسالإط الرقمية
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Course Objectives
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:من دراسة مقرر الإعلان الرقمي(  الطالب)تحقيقها بعض الأهداف التي يمكنك 

التسويقثلممفاهيمومنها.المجالهذافيالمستخدمةوالتقنياتوالأدواتالاستراتيجياتذلكفيبماالرقمي،للإعلانالأساسيةالمفاهيماستيعاب.1

.الرقميةوالتحليلاتالإلكتروني،البريدعبروالتسويقالبحث،محركاتعبروالإعلانالاجتماعي،التواصلوسائلعبر

وكيفية،للعملوملائمةللقياسقابلةأهدافوضعكيفيةتعلمجانبإلىهذارقمية،إعلانيةحملةإطلاققبلالمستهدف،والجمهورالأهدافتحليل.2

.واحتياجاتهالمستهدفالجمهوروفهمتحديد

لنشرلمناسبةاالقنواتواختيارللإعلان،المناسبةالمنصاتتحليلخلالمنالرقمية،الإعلانيةللحملةشاملةخطةوتطويرالإعلانية،الحملةتخطيط.3

.لناجحةاالحملةتخطيطمنأساسياًجزءًاتعتبرالعناصرهذهكل.للحملةالزمنيالجدولوتحديدللحملة،المناسبةالميزانيةوتحديدالإعلانات،

تطويرخلالمنوهذا.المستهدفالجمهورإلىتصلوجذابةفعّالةإعلاناتإنشاءكيفيةتعلممنالمقرردراسةسيمكنك:فعّالةإعلاناتإنشاء.4

.للمستخدمينوجذابمؤثرإعلانيمحتوىلإنتاجالجرافيكيوالتصميمالإبداعيةالكتابةمهارات

الحملةنجاحقياسلالرقميةوالمقاييسالبياناتمنوالاستفادة.المختلفةالتحليلأدواتباستخدامالرقميةالإعلانيةللحملةوالتحسينالأداءتحليل.5

.تحسينهايمكنالتيالمجالاتوتحديد

القضايامنرهاوغيوالاحتكارالموافقةومتطلباتالمستهلكوحقوقالبياناتحمايةكقوانين.الرقميبالإعلانالمتعلقةوالأخلاقياتالقوانينمراعاة.6

.الإعلانيةالحملةفيمراعاتهايجبالتي
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:مخرجات التعلم➢

:في نهاية المقرر، سيكون الطلاب قادرون على ما يلي

ر الرقمذي، كمذا سيتل شرح م هوم الإعلام الرقمي الت اعاي وأهميته في تسواق المنتجات والخذدمات فذي ال صذ:فهم الإعلان الرقمي التفاعلي-1

.سيتل تزواد الالاب رم رفة أنواع الإعلانات الرقمية المختا ة وأدواتها وتقنياتها

كمذا سذيتل تغايذة . سذيتل إكسذاب الاذلاب كي يذة وضذ  اسذتراتيجية ف الذة للإعذلام الرقمذي الت ذاعاي: التعرف على استراتيجية الإعلان الرقميي-2

.عناطر التخايط الأساسية مثع تحايع الجمهور المستهدف، وااتيار القنوات المناسبة، وتحداد الهدف الإعلاني

اقذة رتصذميل سذيت ال الاذلاب كي يذة تصذميل إعذلام رقمذي ف ذال وجذكاب، وسذيتل إكسذارهل المهذارات المت : القدرة على تصيميم الإعيلان الرقميي-3

.الرسومات والصور والنصوص وال ناطر المتحركة التي تجكب انتباه الجمهور المستهدف

 ال الالاب كي ية تتب  كما سيت. سيتل التركيز عاى أدوات تحايع البيانات لقياس أدا  حملات الإعلام الرقمي: القدرة على تحليل الأداء والتقييم-4

.وقياس النتالإج وتحاياها لتحسين الحملات المستقباية

ع تكنولوجيذا سيتل اسذت را  اصتجاهذات الحاليذة واصرتكذارات فذي مجذال الإعذلام الرقمذي الت ذاعاي، مثذ:رصد الاتجاهات والابتكارات الحديثة-5

.الواق  اصفتراضي والواق  الم زي والككا  اصطاناعي



التقييم الطلابي 

Assessment
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حلقات نقاش أسبوعيةاختبارات أسبوعية



موضوعات المقرر▪

Course Topics
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Course Topics

:  موضوعات المقرر
:مقدمة في الإعلان الرقمي التفاعلي. 1

.ت راف الإعلام الرقمي الت اعاي وم هومه-

أهمية الإعلام الرقمي الت اعاي في التسواق الحداث-

:استراتيجية وتخطيط الحملة الإعلانية. 2

.تحايع السو  وفهل المستهدفين-

.وض  أهداف الحماة الإعلانية-

.ااتيار القنوات المناسبة وتخايط الميزانية-

:تصميم الإعلان الرقمي التفاعلي. 3

.استراتيجيات التصميل الإرداعي-

.استخدام الصور والنصوص والرسوم المتحركة-

.تجررة المستخدم وتصميل واجهة المستخدم الجكارة-



موضوعات المقرر▪
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Course Topics

:  موضوعات المقرر

:الإعلان عبر وسائل التواصل الاجتماعي. 4
.استخدام الإعلانات المدفوعة على منصات التواصل الاجتماعي-
.استراتيجيات الاستهداف والتواصل مع الجمهور-

:تحليل وقياس أداء الحملة الإعلانية. 5
.استخدام أدوات التحليل لقياس فعالية الحملة الإعلانية-
.تفسير البيانات واتخاذ قرارات استراتيجية-

:التطورات الحديثة في الإعلان الرقمي التفاعلي. 6
.الإعلان عبر الهواتف المحمولة والتطبيقات-
ز والتسويق الإعلان الرقمي التفاعلي في الواقع الافتراضي والواقع المعز -

.الشبكي
.دراسة قوانين وأخلاقيات الإعلان الرقمي . 7



of digital mediaThe Conceptمفهوم الإعلان الرقمي  ➢
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ع عيدة يمكننيا وضي. الإعيلان الرقميي عليى أنيه اسيتخدام التقنييات والمنصيات الرقميية للتيرويع والإعيلان عين المنتجيات والخيدماتيعرف 

:مفاهيم للإعلان الرقمي، وفيما يلي بعض الأمثلة

ثذع ات اذق هذكا النذوع مذن الإعذلام الرقمذي ر ذر  الإعلانذات عاذى طذ حات نتذالإج محركذات البحذث، م: الإعلان عبر محركات البحيث. 1

.رحيث اتل استهداف الإعلانات لتظهر رناً  عاى الكامات الم تاحية المرتباة رالمنتج أو الخدمة الم ان عنها. جوجع

اشذذمع هذذكا النذذوع مذذن الإعذذلام الرقمذذي فذذي إنشذذا  وعذذر  الإعلانذذات عاذذى منصذذات التواطذذع : الإعييلان عبيير الشييبكات الاجتماعييية. 2

 ين رنذاً  عاذى واتيح هكا النوع من الإعلانات لاشركات استهداف جمهور م. اصجتماعي مثع فيس روك، إنستغرام، تواتر، لينكد إم وغيرها

.اصهتمامات والم اومات الشخصية التي اشاركها المستخدموم عاى هكه المنصات

وامكذن لاشذركات . اُ د البراد الإلكتروني أحد أدوات التسواق الرقمي القدامة والمستخدمة رشذكع واسذ : الإعلان عبر البريد الإلكتروني. 3

.لم روفةإرسال رسالإع إعلانية مستهدفة مباشرة إلى طندو  الوارد لامستامين، وذلك رناً  عاى م اوماتهل الشخصية واصهتمامات ا



بحت مذذ  انتشذذار الهواتذذف الككيذذة والتابيقذذات المحمولذذة، أطذذ: الإعذذلام عبذذر التابيقذذات المحمولذذة.4

ر  حيذث امكذن لاشذركات عذ. الإعلانات دااع التابيقات واحدة من أشكال الإعذلام الرقمذي الشذالإ ة

.إعلانات مستهدفة دااع التابيقات رناً  عاى ساوك المستخدم واهتماماته

تيذذك تذذوك ت ذذد منصذذات مشذذاركة ال يذذداو مثذذع اوتيذذوب و: الإعذذلام عبذذر ال يذذداو والمحتذذو  المرلإذذي. 5

كه المنصات وامكن لاشركات إنشا  إعلانات فيداو جكارة ونشرها عاى ه. فرطًا قواة للإعلام الرقمي

.صستهداف جمهور واس 

والاذر  امُكذن ارتكذار ال داذد مذن اصسذتراتيجيات. وهكه مجرد ر ض الأمثاة لم ذاهيل الإعذلام الرقمذي

رالإضذافة . المختا ة للإعلام عبر الوسالإط الرقمية رناً  عاذى احتياجذات الشذركة والجمهذور المسذتهدف

رات سذو  لكلك فذنم الاذر  المذككورة أعذلاه ليسذت مسذتقرة وقذد تتغيذر مذ  التاذور التكنولذوجي وتغيذ

.الإعلانات الرقمية
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الرقميةأهمية تسويق المنتجات والخدمات عبر الإعلانات ➢
ا بعيض المنتجات والخدمات من خلال الإعلانات الرقمية له أهمية كبيرة في العصر الحيالي، وهنيتسويق 

:الأسباب التي تبرز أهميتها

يمكن اتذُذيح الإعذذلام الرقمذذي لاشذذركات الوطذذول إلذذى جمهذذور واسذذ  عبذذر الإنترنذذت، فذذ: وصييول واسييع. 1

ة رسذهولة، ممذا الوطول إلى المستخدمين في جمي  أنحا  ال الل وفي مختاف ال ئات ال مراذة والداموغرافيذ

.ازاد من فرص الوطول إلى المستهاكين المحتماين

ام ذااير امكن للإعلام الرقمي استهداف الجمهور المحذدد رشذكع دقيذق وفقذًا ل: وصول محدد ومستهدف. 2

ركات المحذذددة مثذذع اصهتمامذذات والسذذاوك والموقذذ  الجغرافذذي والتوجهذذات الداموغرافيذذة، فهذذكا اسذذمح لاشذذ

.الشرا رتحقيق أفضع تحداد لاجمهور وتوجيه الإعلانات إلى الأشخاص الأكثر احتماصً لات اعع و

ع دقيذق، ورذكلك اوفر الإعلام الرقمي إمكانية تتبذ  وقيذاس أدا  الإعلانذات رشذك: قابلية التتبع والقياس. 3

، وتحداذد امكن لاشركات مراقبذة المقذاايس الرلإيسذية مثذع عذدد المشذاهدات، والنقذرات، وم ذدصت التحواذع

.الإعلانات الأكثر ف الية وتحسين الحملات رناً  عاى البيانات المتاحة



دمين النقذر اسمح الإعلام الرقمي رت اعذع فذورم مذ  الجمهذور، حيذث امكذن لامسذتخ: تفاعل واستجابة فورية. 4

اة، مما عاى الإعلانات، ياارة مواق  الواب، مع  نماذج اصتصال، إجرا  مشتراات فوراة وت اعلات أار  فور

.ا زي فرص التحواع والمبي ات

قذع مقارنذة امكذن لاشذركات رجميذ  الأحجذام اصسذت ادة مذن الإعذلام الرقمذي رتكا ذة أ: مرونة وتكلفية منخفضية. 5

 ذداع الحمذلات رالوسالإع التقايداة مثع التا زاوم والإعلانات المابوعذة، كمذا اذوفر الإعذلام الرقمذي مرونذة فذي ت

.والميزانيات واصستجارة لاتغيرات السرا ة في سو  الإعلام

مهذذور واسذذ ، رااتصذذار، اتُذذيح التسذذواق مذذن اذذلال الإعلانذذات الرقميذذة فرطًذذا فراذذدة لاشذذركات لاوطذذول إلذذى ج

.وتحقيق ت اعع فورم، وقياس أدا  الحملات رشكع دقيق، وتحقيق نتالإج قاراة لاقياس
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Typesأنواع الإعلانات الرقمية     

ي العديد من أنوواع الإعلانوات الرقميوة المختلاوة التوهناك 

عو  فيموا يلوي ب. يمكن استخدامها في حمولات التسوويا الرقموي

.الأنواع الشائعة للإعلانات الرقمية

تظهذذر هذذكه الإعلانذذات فذذي نتذذالإج محركذذات : إعلانييات البحييث. 1

عذن البحث مثع جوجع وتظهذر عنذدما اقذوم المسذتخدموم رالبحذث

حيذذذث ت ذذذر  الإعلانذذذات المدفوعذذذة فذذذي أعاذذذى . كامذذذات محذذذددة

ية الصذذ حة أو فذذي الجانذذب وتكذذوم عذذادةً عبذذارة عذذن إعلانذذات نصذذ

.نةتحتوم عاى رارط اوجه المستخدم إلى موق  الشركة الم ا
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ت ذر  هذكه الإعلانذات عاذى مواقذ  الواذب وت اذك (: Display Ads)إعلانات العرض . 2

لانذات رنذاً  اتل استهداف هذكه الإع. أشكاصً متنوعة مثع الصور والرسوم المتحركة وال يداو

اذذة رذذالن قر أو عاذذى الموقذذ ، أو اصهتمامذذات، أو سذذاوك المسذذتخدمين، وامكذذن أم تكذذوم م   

.رنظام ال ر  المستمر

ثذذع ت ذذر  هذذكه الإعلانذذات فذذي مقذذاط  ال يذذداو عبذذر الإنترنذذت، م: إعلانييات الفيييديو. 3

YouTubeمثذع )امكذن أم تكذوم إعلانذات ال يذداو قصذيرة . ومواقذ  التواطذع اصجتمذاعي

ف إلذى ، وتهذد(مثع ال يداوهات الإعلانيذة الكاماذة)أو طوااة ( إعلانات شركات اصتصاصت

.جكب انتباه المستخدمين وإاصال رسالة التسواق
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ت ذذذر  هذذذكه الإعلانذذذات فذذذي : إعلانيييات البحيييث المدفوعييية. 4

--منصذذذذات التواطذذذذع اصجتمذذذذاعي مثذذذذع 

نذاً  المسذتهدف رالجمهورامكن لاشركات استهداف . 

ت عاذذى اصهتمامذذات والذذداموغرافيا والسذذاوك، وت ذذر  الإعلانذذا

عاى الجوانب أو رين المحتو أو في تغكاة الأابار 

ركات تسذذذتخدم الشذذذ: إعلانيييات التسيييويق بالبرييييد الإلكترونيييي. 5

رسذذالإع البراذذد الإلكترونذذي لاتذذرواج لمنتجاتهذذا واذذدماتها وإرسذذال

. اليينتسذذواقية مسذذتهدفة إلذذى ال مذذلا  المحتماذذين أو ال مذذلا  الحذذ

أو امكذذن أم تحتذذوم الرسذذالإع الإلكترونيذذة عاذذى عذذرو  ااطذذة

.م اومات تسواقية لجكب ال ملا  وت زاز عمايات البي 
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يتمثللالهدفلل  ل(: )التسووويا بووالمحتو  إعلانووات 

جلمعلينلمنلهذهلهلإعلاناتلفيلإنشاءلوتوزيعلمحتوىليتعلقلبعلامةلتجاريةلأولمنلت

يتضللمنلذدللشلإنشللاءلم للانتتلوملل وناتتل.لدجللذالهدجمفللورلوبنللاءلهدللوعيلوهدث للة

وم لللافعلفيللل يوتلوبو واقلللتتلوت لللاريرتلوملللوهر لأللللرىلت للل  ل يملللةلدلجمفلللورل

.هدمقتف  

مجللر لبعللنلهعنللوهئلهدشللانعةلدلعلانللاتلهدر ميللةتلوهنللاشلهدع يلل لمللنلهللذهل

ةلوإعلانلاتلهعشواالهعلرىلهدمتاحةلأيضًالمثالإعلاناتلهدتقويقلبادرقانالهدنصلي

.هدتقويقلبادتفبي اتلهدمحمودةلوإعلاناتلهدبو واقتلوغيرها
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Conclusionخاتمة     

نلتلل لهقللتعرهنلتوصللي لهدم للررتلوأه هفللولهدتلليلقللتعو لعللل لهدفلللاالملل

رجلاتل رهقاتف لدفذهلهدم ررتلوفرقلهدت يي لهدفلابيتلومالت لهقلتعرهنلمل

 هرلهدتعل تلوأه لهدموضوعاتلمحالهد رهقةلهدتليلقليتناودفالهدفللاالعلل لمل

 لهلإعللانلهدفصالهد رهقيتلوت لإد اءلهدضوءلأيضالوبشوالمبقفلعل لمففلو

هدر ملليتلوهقللتعرهنلأهلل لأنوهعللوتلوأهميتللولفلليلعمليللاتلتقللويقلهدللل مات

.وهدمنتجات



www.midocean.ae

، دار الم رفذذة الجام يذذة، جام ذذة المييداخل والنيرييية.. الإعييلانشذذدوام عاذذى شذذيبه، -

2016الإسكندراة، 

ميدخل )ل هندسية الإعيلان الفعياعبد ال زاز مصا ي أرو نب ه، & عاى فلاح الزعبي-

.2014دار الكتاب الجام ي، الإمارات ال ررية المتحدة، ،(صناعة الإعلان

، دار 1، طوطييرق إعييداده-مبادئييه-أنواعييه.. الإعييلانمحمذذد عبذذد ال تذذاح الصذذيرفي، -

2012المناهج لانشر والتويا ، 
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