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المقدمة:
في السنوات الأخيرة، شهدت منطقة الخليج العربي زيادة كبيرة في شعبية المقاهي المختصة التي تقدم أنواعًا فاخرة من القهوة. هذا التوجه جذب اهتمام العديد من رواد الأعمال الذين يسعون لإنشاء مشاريعهم الخاصة في هذا المجال. الهدف من هذا البحث هو دراسة إمكانية إنشاء مقهى مختص يلبي احتياجات جمهور محدد ويتميز عن المنافسين في السوق.





















-مشكلة الدراسة. 

مع تزايد المنافسة في سوق المقاهي، أصبح من الضروري استكشاف الطرق التي يمكن من خلالها للمقهى المختص أن يحقق النجاح والاستدامة. تتمحور مشكلة الدراسة حول كيفية تطوير نموذج عمل يضمن التميز والنجاح في سوق مليء بالمنافسة.





















-أهمية الدراسة. 

تكمن أهمية هذه الدراسة في تقديم فهم عميق للأسواق المتخصصة في مجال المقاهي، وتحديد العوامل التي تساهم في نجاح المشاريع في هذا القطاع. كما تساعد في تقديم استراتيجيات مبتكرة لرواد الأعمال لتحقيق النجاح في ظل المنافسة الشديدة.





















-أهداف الدراسة. 

  تحليل اتجاهات السوق الحالية وتفضيلات المستهلكين.
تحديد الجمهور المستهدف للمقهى المختص وتفضيلاتهم.
  تقييم الجدوى المالية والتشغيلية لإنشاء مقهى مختص.
  دراسة المنافسين وتحديد العوامل التي يمكن أن تميز المقهى المختص.
-تطوير نموذج عمل وخطة استراتيجية تضمن نجاح واستدامة المقهى 




















-تساؤلات الدراسة 
  ما هي الاتجاهات الحالية في سوق المقاهي؟
  من هو الجمهور المستهدف وما هي احتياجاتهم وتفضيلاتهم؟
  ما هي الاعتبارات المالية والتشغيلية لإنشاء مقهى مختص؟
  كيف يمكن للمقهى المختص أن يبرز بين المنافسين؟
ما هي أفضل الاستراتيجيات لضمان نجاح المقهى المختص؟






















- فروض الدراسة


سوق المقاهي المختصة يشهد نموًا مستمرًا مع تزايد طلب المستهلكين على الجودة العالية والتجربة الفريدة.
الجمهور المستهدف يفضل المقاهي التي تقدم تجربة فريدة ومخصصة.
الجدوى المالية لإنشاء مقهى مختص تعتمد على التخطيط الجيد وتقييم التكلفة والإيرادات المتوقعة بدقة.
المنافسة في السوق تتطلب تقديم منتجات وخدمات فريدة تلبي احتياجات محددة للمستهلكين.
نموذج العمل المتكامل والاستراتيجيات الفعالة يمكن أن يضمن نجاح واستدامة المقهى المختص.











-النظرية العلمية المتبعة  لإعداد البحث


سيتم الاعتماد على نظرية تجزئة السوق لتحديد الفئات المستهدفة بشكل دقيق.
سيتم تطبيق نظرية سلوك المستهلك لفهم كيفية تأثير تفضيلات المستهلكين على قراراتهم في اختيار المقاهي.
سيتم استخدام أطر الإدارة الاستراتيجية لتطوير نموذج العمل والخطة الاستراتيجية للمقهى.






























الفصل الثاني
الدراسات السابقة








-مقدمة

 على الرغم من وجود العديد من المقاهي المختصة حول العالم الا ان الدراسات محدودة المدى.
فلاتوجد مقاييس ومعايير ثابته للدراسات المدرجة في الانترنت ولكن بعد البحث وجدنا بعضها وسنستنج منها حجم السوق وقوته. 
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