
نــــشوأديمةعـــماــــج

قيوستلاوملاعلإاةيلك

يمقرلاقيوستلاسويرولاكبجمانرب

يمقرلاقيوستلاسويرولاكبجم انرببجرختلاعورشمنمضمدقمثحب

:ثحبلاناونع

نييدوعسلانيكلهتسملاىدلءار شلاةينىلعةينورتكللإاوةيلعفل ارجاتملانيبراعسلأافلاتخارثأ /1
ةيناديمةسارد: ينورتكللإاقوستلامهلقبسنيذلا

ن ييدوعسلانيكلهتسملاىدلءارشلا ةينبهتقلاعوةينورتكللإاوةيلعف لارجاتملانيبراعسلأافلاتخا/ 2
ةيناديمةسارد: ينورتكللإاقوستلايفةربخلايوذ

كلهتسملاىدلءارشلاةي نىلعةينورتكللإاوةيلعفلاقوستل اتاونقنيبةيرعسلاقورفلارثأ/ 3
اًينورتكلإنيقوس تملاىلعةيناديمةسارد:يدوعسلا

هيقفلابديمحلادبعلاصو :دادعإ



233001478 :يميداكلأامقرلا

2026 ثلاثلايساردلالصفلا

M id oc ean U niv ersity

C o lle g e o f M e dia and M a rketing

B a che lor o f D ig ital M a rketing



R ese arch sub m itted as p art o f the g rad uation p rojec t fo r the B ac helo r o f D ig ital

M arke ting p ro gram

Re se arch Title:

1 /The Im p act o f Pric e D iffe re nce s B etw e en Ph ysic al an d O nline Sto res o n

P urchase Inte ntio n A m o ng Sa udi C on sum ers w ith P rev io us O nline Sho pp ing

E xp e rie nce : A Field Stud y

2 / Price D iffe renc es B e tw ee n Physical and O nline Store s and T heir

R e latio nship w ith Purc hase In tentio n A m o ng Saud i C o nsum e rs w ith

O nline Sho pp ing E xp e rie nc e: A Fie ld Stud y

3 / The Im pac t of Price D iffe renc es B etw ee n Physica l and O nline

Sho p ping C hanne ls o n Purc hase Inte ntion A m o ng S aud i C o nsum e rs: A

Fie ld Stud y of O nline Sho pp e rs

Pre p ared by: W e sal A b d ul H am id B alfaq ih

A cad e m ic ID :23 3 00 1 47 8
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