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السابعةالمهمة

متغيران مقترحان للدراسة الاستطلاعية

العمية  فةي توظيف صور المشاهير باستخدام تقنيةة التيييةف"استنادًا إلى موضوع 

:، أقترح المتغيرين التاليين"إعلانات اليوتيوب ودلالة هذه الصور

مصداقية الإعلانات التي تستخدم تقنية التيييف العمي  للمشاهير.1

تأثير التيييف العمي  على قرارات المشاهدين وسلوكهم تجاه الإعلان.2



السابعةالمهمة

مصداقية الإعلانات التي تستخدم تقنية التيييف العمي  للمشاهير: متغير1️⃣

.المشاهيريتناول هذا المتغير مدى إدراك الجمهور لمصداقية الإعلانات التي تعتمد على تقنية التزييف العميق في عرض

:أسئلة الاستطلاع

إلى أي مدى تعتقد أن الإعلانات التي تستخدم تقنية التزييف العميق تقدم معلومات موثوقة؟.1

موثوقة جدًا( ٥)-موثوقة ( ٤)-محايد ( ٣)-غير موثوقة ( ٢)-غير موثوقة إطلاقاً ( ١).1

هل يمكنك دائمًا التمييز بين الفيديوهات الحقيقية والمعدلة بتقنية التزييف العميق؟.2

دائمًا( ٥)-غالباً ( ٤)-أحياناً ( ٣)-نادرًا ( ٢)-لا أبدًا ( ١).1

برأيك، هل تؤثر معرفة أن الإعلان يعتمد على تقنية التزييف العميق في مصداقيته لديك؟.3

تزيد من المصداقية( ٥)-لا تؤثر ( ٤)-محايد ( ٣)-تقلل من المصداقية ( ٢)-تقلل من المصداقية تمامًا ( ١).1

هل ترى أن استخدام تقنية التزييف العميق في الإعلانات يمكن أن يكون مضللًا للمشاهدين؟.4

دائمًا( ٥)-غالباً ( ٤)-أحياناً ( ٣)-نادرًا ( ٢)-لا أبدًا ( ١).1

في رأيك، هل يجب وضع تحذير قانوني عندما يتم استخدام تقنية التزييف العميق في الإعلانات؟.5

ضروري جدًا( ٥)-ضروري ( ٤)-محايد ( ٣)-غير ضروري ( ٢)-غير ضروري إطلاقاً ( ١).1



السابعةالمهمة

تأثير التيييف العمي  على قرارات المشاهدين وسلوكهم تجاه الإعلان: متغير2️⃣

.تفاعل مع الإعلانيتناول هذا المتغير كيفية تأثير استخدام تقنية التزييف العميق على قرارات المشاهدين سواء بالشراء أو ال

:أسئلة الاستطلاع

هل سبق لك أن شاهدت إعلاناً استخدم تقنية التزييف العميق لمشاهير؟.1

دائمًا( ٥)-غالباً ( ٤)-أحياناً ( ٣)-نادرًا ( ٢)-لا أبدًا ( ١).1

هل يزيد استخدام تقنية التزييف العميق من اهتمامك بالإعلان؟.2

يزيد الاهتمام جدًا( ٥)-يزيد الاهتمام ( ٤)-محايد ( ٣)-لا يزيد الاهتمام ( ٢)-لا يزيد الاهتمام إطلاقاً ( ١).1

هل تعتقد أن استخدام المشاهير بطريقة مزيفة في الإعلانات يؤثر على قرارك بشراء المنتج؟.3

يؤثر جدًا( ٥)-يؤثر ( ٤)-محايد ( ٣)-لا يؤثر ( ٢)-لا يؤثر إطلاقاً ( ١).1

برأيك، هل تؤثر تقنية التزييف العميق على تفاعل المشاهدين مع الإعلان بشكل إيجابي أم سلبي؟.4

إيجابي جدًا( ٥)-إيجابي ( ٤)-محايد ( ٣)-سلبي ( ٢)-سلبي جدًا ( ١).1

هل تؤيد حظر استخدام تقنية التزييف العميق في الإعلانات؟.5

أؤيد بشدة( ٥)-أؤيد ( ٤)-محايد ( ٣)-لا أؤيد ( ٢)-لا أؤيد إطلاقاً ( ١).1



السابعةالمهمة

محاكاة قائمة استقصاء بسيطة للدراسة الاستطلاعية

المشاهدينتأثير تقنية التيييف العمي  في إعلانات يوتيوب على: الاستبيانعنوان 

عيييي المشارك،

العميق في إلى فهم كيفية تأثير استخدام تقنية التزييفالاستبياننهدف من خلال هذا 

جميع إجاباتك سرية وستسُتخدم لأغراض. الإعلانات على إدراك الجمهور وسلوكهم

.بحثية فقط

مصداقية الإعلانات التي تستخدم تقنية التيييف العمي : القسم الأول

(أسئلة كما وردت أعلاه٥)

تأثير التيييف العمي  على قرارات المشاهدين وسلوكهم: القسم الثاني
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