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يُمثل الإعلان أحد الأنشطة الرئيسية في مجال 

تسويق السلع والخدمات في العصر الراهن؛ وذلك 

كونه وسيلة لنقل الأفكار والمعلومات إلى الناس 

.بهدف تغيير آرائهم أو تعزيزها أو المحافظة عليها

ة، ويُعد هذا النشاط قديم قِدَم التعاملات الإنساني

اً إلا أنه شهد تطورات وقفزات نوعية انعكست إيجاب

.على شكل ومضمون الرسالة الإعلانية 
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،                 قد أتاحت شبكة الإنترنت مجالًا كبيراً للإعلان الصحفي الإلكترونيل

ومجالًا للنمو والإبداع واستحداث أنماط جديدة من الإعلان ، تقوم 

على تقديم خدمات خاصة للعملاء تناسب أذواقهم، وذات تكاليف 

أقل من الإعلان بالصحف المطبوع؛ كما تنوعت طرق الوصول إلى 

.العملاء

وأصبح الإنترنت من أهم القنوات الاتصالية للتجارة العالمية، 

خاصة مع تزايد استخدام الإنترنت على المستوى العالمي، حيث يُقدر 

بليون 5.4بنحو 2023عدد مستخدمي شبكة الإنترنت في عام 

بليون مستخدم في 5.2مستخدم من جميع أنحاء العالم مقارنة بـ 

. 2022عام 
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ما لذا يُطلق خبراء الإعلان على الإعلان الإلكتروني بإعلان العصر؛ ل

ي، يتميز باتساع الرقعة الجغرافية والوصول إلى جمهور واسع وعالم

ة التوجه والمرونة وقلة التكاليف، وسرعة الانتشار، بالإضافة إلى إمكاني

.الدقيق للشرائح المستهدفة

نحو ونعلنسوف يتجه المُ 2013تنبأ أحد الباحثين أنه بحلول عام وقد 

وسائل منبدلاً الذكية النشر الإلكترونى فى مواقع الإنترنت والهواتف 

ن توقف ، خاصة بعد توقف كبرى الصحف الأمريكية عالإعلام التقليدية

.2009فيلصالح النشر فى شبكة الإنترنتصدورها في شكل مطبوع 
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الشركة المالكة ـــ  .NY Times Coشركة نيويورك تايمز أكدت ف

فى الأمريكية ــــــ فى تقرير لها" نيويورك تايمز" لصحيفة 

يؤكد زيادة مستخدمى الطبعة الإلكترونية 2011نوفمبر 

324.000، والذى بلغ Ntimes.comلصحيفة نيويورك تايمز 

وهو ما انعكس تأثيره على زيادة إيراداتها من مستخدماً، 

الإعلانات فى الموقع والتى فاقت إيراداتها فى النسخة 

المطبوعة ؛ فحققت أعلى إيراداتها الإعلانية من النسخة 

.مليون دولار 15.7الإلكترونية هذا العام بنحو 
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فيما تعددت تعريفات الإعلان بشكل عام، والإعلان الصحفي الرقمي بشكل خاص ،و

:يلي عرض لأبرز تعريفات الإعلان 

 كس يء، أي عبالشوالإظهار والإشهار والجهر العلانية يقصد به : لغةفي الالإعلان

.السرية

تلراتفق كل كوKotlerعلى تعريف الإعلان بأنهالأمريكيةالتسويق جمعية و:

ة جهة وسيلة غير شخصية لتقديم الأفكار والترويج عن السلع والخدمات بواسط

.معلومة مقابل أجر مدفوع 

هو فن التعريف الإعلانThe Art of making knownعلى علن، حيث يساعد الم

لتعرف كما يساعد المستهلك فى اوخدماته، تعريف عملائه المرتقبين بسلعته 

.كيفية إشباعها وعلى حاجاته 
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 تعريفAnn E-Schlosser الإعلان الرقمي هو شكل :، أستاذ التسويق بجامعة واشنطن

بل من أشكال المحتوى التجاري المتاح عبر شبكة الإنترنت، والتي تم تصميمها من قِ 

ن على الشركات لتوعية المستهلكين بمنتج أو خدمة، وبالتالي يمكن استقبال الإعلا

الموقع الإلكتروني أو) عبر ( مرئية أو مسموعة أو مقروءة) الإنترنت بصيغ مختلفة

رجة من ويوفر معلومات بأية د( صفحات منصات التواصل الاجتماعي أو البريد الإلكتروني

( .على سبيل المثال شعار الشركة أو موقع إلكتروني رسمي) العمق 

حيث يتم نشره عبرالأجر هو نوع من الاتصال الغير مباشر والمدفوع : الإعلان الرقمي ،

كتروني الوسائط الرقمية مثل مواقع الصحف أو شبكات التواصل الاجتماعي أو البريد الإل

؛ وذلك بهدف نشر رسائل Google“جوجل"أو محركات البحث مثل إعلانات محرك البحث 

.إعلانية للترويج لمنتج أو خدمة أو فكرة بطريقة جذابة
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ع يتم نشره في مواقالإعلان الذي هو شكل من أشكال الصحفي الرقمي فالإعلان 

يث حالصحف أو في الصفحات الرسمية للصحف في منصات التواصل الاجتماعي، 

هدف؛ بمدفوعأجر مقابل الترويج للمنتجات أو الخدمات أو الأفكار بيتيح للمُعلنين 

ين الإنترنت، واقناعهم على القيام بعمل معإلى جمهور واسع من القراء عبر لوصول ا

.مثل شراء سلعة أو تقبل فكرة أو خدمة معينة 

ي يتضمن تُعد إعلانات الصحف عبر الإنترنت أحد استراتيجيات التسويق الرقمي الذكما 

ات والمواقع الإخبارية؛ للترويج لمنتجات أو خدمالصحف وضع الإعلانات فى مواقع 

مي لذا يُطلق على الإعلان الرق. لجمهور واسع يزور هذه المواقع للحصول على الأخبار

".  إعلان الويب" أو " عبر الإنترنتالتسويق "أو " الإعلان عبر الويب" بـ،

www.midocean.ae
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:في ضوء التعريفات السابقة، يتضح ما يلي

أو فقط ، بل عرض الخدمات مثل إعلانات لجامعةالإعلان لا يقتصر على عرض السلع1.

.الأفكار سواء لمؤسسات أو لأشخاص مثل إعلانات المرشحون في الانتخابات

هدف بمعنى أن الاتصال بين المُعلن والجمهور المست: نشاط غير شخصي هو الإعلان 2.

هلك؛ وليس اتصال مباشر مع المست( موقع الصحيفة) يتم عبر وسائل غير مباشرة 

ائع مثل ما يحدث في البيع الشخصي الذي يعتمد على الاتصال المباشر بين الب

.والمستهلك

يسعى الإعلان لإقناع الجمهور لشراء السلعة أو تقبل الخدمة: الهدف من الإعلان 3.

ير من خلال استخدام الاستمالات العقلية والعاطفية معا؛ً مما يضاعف من قوة تأث

.  الإعلان
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نشر علن يتحمل تكلفةفالمُ : مدفوع القيمةالإعلان 4.

.الإعلان في الصحيفة 

دام يمكن للصحف الإلكترونية استخ: المحددالاستهداف 5.

د بيانات المستخدمين لتوجيه الإعلانات إلى جمهور محد

ح هذا يتي. بناءً على اهتماماتهم وسلوكهم عبر الإنترنت

للشركات الوصول إلى جمهور أكثر تخصصاً مقارنة 

.بالإعلانات العامة

ديل يمكن تحديث الإعلانات بسرعة لتع: التحديث الفوري6.

و العروض أو تعديل المحتوى استجابة لتغيرات السوق أ

.الأحداث الجارية أو بناء على ردود فعل الجمهور
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01 تتكون عملية الاتصال الإعلاني من خمسة عناصر تساهم في نجاح الإعلان

.المُعلن أي الجهة التي تقوم بإنتاج الإعلان: Sourceالمرسل أو القائم بالاتصال 1.

كة والذي يتضمن اسم الشر، نشاطهلكعلن في الإعلان وكذالمُ عن ويجب أن يُفصح 

من الإعلانات المُضللة والخادعة منأو العلامة التجارية؛ وذلك لحماية المستهلك 

.افسةنفسه بألا يخلط إعلانه مع إعلانات الشركات المنوكذلك حماية للمُعلن ناحية، 

ويقصد بها المحتوى الذى يرغب المعلن في إيصاله للجمهور: Messageالرسالة 2.

هور أو خدمة أو فكرة للتأثير على تصورات وسلوكيات الجمالمستهدف عن منتج 

لذا يجب أن تكون . أو الخدمة والبيانات عن السلعة ؛ أي المعلومات المستهدف

.الرسالة بسيطة واضحة وجذابة لضمان فهمها بشكل صحيح 

فحات الرسمية الصحيفة الإلكترونية التي تنشر على شبكة الإنترنت أو الص: الوسيلة 3.

.للصحيفة في منصات التواصل الاجتماعي

www.midocean.ae

عناصر الاتصال الإعلاني

ظهور المعلن من خلال 

"  العلامة التجارية لشركة 

للسيارات" بيجو



Lecture

01 ،    Target Customerالمستهلك يقصد به الجمهور المستهدف أو : المستقبل4.

ويجب . اهتمامات وسلوك مشترك من الأشخاص الذين لديهم ويقصد به مجموعة 

علان الإ: على سبيل المثال. فعالحتى يكون الإعلان بدقة تحديد الجمهور المستهدف 

.وليس الطفلهو الآباء والأمهات الجدد الجمهور المستهدف " بامبرز"لمنتج 

:وهناك نوعان من الجمهور المستهدف هما

 الجمهور الفعليloyal customers : وهم الأفراد الذين يستخدمون السلعة أو

.الخدمة فعلياً ؛ أي الأفراد الذين لديهم ولاء للمنتج أو الخدمة المعلن عنها

 الجمهور المحتمل أو المرتقبPotential Customers : وهم الأفراد المُهتمون

ضافية ويحتاجوا إلى وقت وتفاصيل إ. بالسلعة أو الخدمة، لكن لم يتخذوا قرار الشراء

لذا يعتبر فهم . كالسعر أو خدمة ما بعد البيعBenefitsللتحقق من مزايا السلعة 

.العميل المحتمل أمر بالغ الأهمية للمعلنين

www.midocean.ae
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به رد الفعل أو ويقصد : Feedbackرجع الصدى 5.

الرسالة الاستجابة الفورية للمستقبل بعد تلقي

جاب الإعلانية والتي تتمثل في المشاركة أو الإع

أو شراء السلعة أو الاشتراك في الخدمة أو زيارة

لذلك يعتبر رجع. الموقع الإلكتروني للمُعلن

.الصدى جزءاً مهماً من عملية الاتصال الإعلاني

www.midocean.ae
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تطور الإعلان الصحفي 

ومر ، التاريخمن الفنون المستحدثة وإنما هي قديمة قدم الإعلانات صناعة ليست 

.وصناعة ومهنة فناً حتى أصبح بتطورات الإعلان 

« ديمنا» هم أول من عرف الإعلان التجاري الشفوى بسبب تجارتهم، فكلمة الإغريق•

مة كانت تطلق على البائع الصغير الذي ينادي على بضاعته فى السوق ، وكل

.والنواهيتطلق على الذي يذيع الأوامر « الرسميالمنادى »

ن كان فيها الإعلان الشفوى والتحريري ، حيث كان هناك المنادون العموميو: روما•

.الجنازات ءوأنباتحت تصرف الدولة والأفراد ، وكانوا يذيعون الأوامر الرسمية 

هم عن وصول سفنعلان للإقام التجار باستئجار منادين فى الشوارع : وفى مصر •

ق م مكتوب على ورق البردي يعرض 3000وأول إعلان تجارى كان عام . وبضائعهم 

.لأحد السادة قادراً عبداً لمن يجد مكافأة العامةعلى 
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، « جوتنبرج»آلة الطباعة على يد اختراعالوجود إلا بعد الصحفيالإعلانيعرف ولم 

.والإعلانات الموزعة باليد كالملصقات المطبوعة 

The Contention Our Newsإعلان فى صحيفة أسبوعية ول أصدر 1622عام يفف1.

.ببريطانيا 

لبيع مساحات صحفية للمعلنيين 1841أول من أنشأ وكالة إعلانية عام « فولين»ويعتبر 2.

قاما بتطبيق نظام شراء المساحة« جورج راؤول وجون جوسبر» لكن ... مادى جر أمقابل 

.المعلنين بسعر أعلى لتحقيق الربح لى إمن الجريدة بسعر رخيص ويبيعونها 

ر القرن العشرون نقطة التحول الكبرى في تاريخ الإعلان المطبوع، حيث ظهويمثل 3.

لى الإعلان الملون ـــ بعد أن كان عبارة عن إعلان باللون الأبيض والأسود ــــ كما ارتقي إ

. مرتبة الإبداع الفني ومنافسة الإعلان في التليفزيون والسينما
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:الإعلان الرقميتطور 

أهم جعله أحدسريع؛ مما حديث العهد ، حيث تطور بشكل يعتبر الإعلان الرقمي عبر شبكة الإنترنت 

كان ) عندما قامت إحدى المؤسسات التجارية 1996وترجع بدايته في عام . الحديثة أدوات التسويق 

قى هذا ول. بنشر إعلان في مجموعات الأخبار على شبكة الإنترنت( يديرها لورانس كانتر ومارثا سيجيل

:الإعلان ردود أفعال متباينة تمثلت في

ألف رد، وكانت جميع 20ويمثل الاستجابة الإيجابية للإعلان؛ إذ استقبل المعلنان حوالي : الاتجاه الأول

.ن الإعلانالردود تتضمن استجابة إيجابية للإعلان، وتعبر عن الاهتمام والتقدير لهذا الأسلوب الجديد م

ألف رد يُعبر فيها 30ويمثل الاستجابة السلبية للإعلان؛ إذ تلقت المؤسسة ما يقرب من : الاتجاه الثاني

، حتى أن أصحابها عن تذمرهم وتخوفهم الشديد من استغلال شبكة الإنترنت في الاستخدامات التجارية

دام بعض الردود تضمنت تهديداً لأصحاب المؤسسة بالقتل؛ مما دفع هذه المؤسسة إلى عدم استخ

.  الإنترنت في الإعلان لها



Lecture

01

www.midocean.ae

تطور الإعلان الصحفي 

:تطور الإعلان الصحفي الإلكترونيأبرز مراحل هذا وفيما يلي 

((1990sمرحلة إعلانات الويب 1.

ة الإلكترونيالإعلانات الإلكترونية في التسعينات مع ظهور المواقع بدأت •

الصفحات ، وهي عبارة عنحيث كانت تُعرض إعلانات بسيطة على للصحف، 

كان يظهر الإعلان في صفحات الصحف . إعلانات من الصحف المطبوعة

، ثم تطورت بظهور الإعلان المطبوع PDFبصيغة المطبوعة بنسخة مصورة 

.عبارة عن قصاصات إعلانية بشكل مستقل من الصحيفة المطبوعة

ترويج، مما الشركات البريد الإلكتروني كوسيلة للاستخدمت : البريد الإلكتروني•

.أدى إلى ظهور التسويق عبر البريد الإلكتروني



Lecture

01

www.midocean.ae

تطور الإعلان الصحفي 

(2000عام ) الإعلانات المدفوعةمرحلة 2.

مما ؛ ( Google AdWordsمثل  (PPCظهرت إعلانات الدفع مقابل النقر : محركات البحث•

.  البحثمحركات سمح للشركات بالظهور في نتائج 

ما أتاح ، مالإلكترونيةالصحف مواقع في شائعة نر االبأصبحت الإعلانات : نراالإعلانات الب•

.بر وعالميأكللشركات الوصول إلى جمهور 

نتيجة الأزمة ـــ عدة تحولات فارقه فى الصحافة الأمريكية 2009شهد عام وقد 

لصحف بتوقف العديد من اــ الاقتصادية العالمية والتى أثرت سلباً فى صناعة الصحافة 

 .E. Wكة ؛ فقد قررت شرالإنترنتنحو النشر الإلكترونى عبر واتجاهها انتشاراً الأكثر المطبوعة 

Scripps Company توقف جريدةThe Rocky Mountain News 150عن الصدور رغم مرور

.2009فبراير26عام على نشرها وذلك فى 
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تطور الإعلان الصحفي 

2011نوفمبر فى صدر تقرير لها فى Ntimes.comنيويورك تايمز وأكدت صحيفة 

مستخدماً، 324.000والذى بلغ صحيفة، للمستخدمى الطبعة الإلكترونية زيادة على 

، بينما % 6.2هذا العام زادت إيرادت الإعلانات فى النسخة الإلكترونية بنسبة فخلال 

.% 6.6انخفضت فى النسخة المطبوعة بنسبة 

(:  2010)الاجتماعية مرحلة الوسائط 3.

 Xو Facebook: مثلبدأت منصات : الاجتماعيالتواصل منصات على الإعلانات •

تقديم خيارات إعلانات مخصصة، مما سمح باستهداف دقيق في  Instagramو

.    للجمهور

ل غير استخدمت العلامات التجارية المحتوى المدعوم للترويج بشك: المحتوى المدعوم•

.مباشر عبر المقالات والتدوينات
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تطور الإعلان الصحفي 

التفاعلية والوسائط المتعددة مرحلة 4.

تقدم التي ، YouTubeمع منصات مثل شائعاً أصبح الإعلان عبر الفيديو : الفيديو الرقمي•

.    أو في مواقع الصحفمتنوعةخيارات إعلانات 

ح بدأت الشركات في استخدام الإعلانات التفاعلية التي تسم: الإعلانات التفاعلية•

.للمستخدمين بالتفاعل مع المحتوى

:مرحلة التحليل والبيانات5.

كين وتحسين استخدام البيانات الكبيرة والتحليلات لفهم سلوك المستهل: تحليل البيانات•

.    الحملات الإعلانية

ناءً على دمج تقنيات الذكاء الاصطناعي لتخصيص الإعلانات ب: استخدام الذكاء الاصطناعي•

.اهتمامات وسلوكيات المستخدمين
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تطور الإعلان الصحفي 

مستقبل الإعلان الإلكتروني في الوقت الراهن

قع استخدام تكنولوجيا الواشهدت السنوات الأخيرة تطوراً هائلًا في اسِتخدام

لإنشاء تجارب إعلانية Virtual Realityوالواقع الافتراضي Augmented Realityالمعزز 

اً على أيضمن خلال خلق بيئة تفاعلية لا تجذب الانتباه فحسب، بل تشجع .غامرة

.بشكل أعمق مع العلامة التجاريةالتواصل 

نت هذه التقنية من. الإعلاناتمجال في( (CGI)واستخدام تقنية 
َّ
 تمك

ُ
ل تحويحيث

ا فتح آفاقاً جديدة للإمُثير للإبهار، تسويقي واقع الأفكار الخيالية إلى  بداع ممَّ

اعد مما يسالتسويقية، الحملات ومبتكرة في المنتجات بصورة جديدة بعرض 

.الشراء بشكل أفضلالمستهلكين في اتخاذ قرارات 

IKEA
استخدمت تقنية الواقع 

المعزز في الإعلان؛ لخلق 

لجانب تفاعلية تجربة 

معين من بيئة العالم 

الحقيقي
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فحات الإعلان الرقمي يتم نشره في المواقع الإخبارية والص: طبيعة الوسيلة المستخدمه1.

على علانتتيح ظهور الإفشبكة الإنترنت. الرسمية للصحف في منصات التواصل الاجتماعي 

ستخدمينالمُ ساعة، وفى جميع أيام الأسبوع، وبالتالي تضمن الشركات تعرض 24مدار 

وعة، المطب، أما الإعلان المطبوع فيتم نشره في الجرائد أو المجلات .لإعلاناتها في أي وقت

.وبالتالي يرتبط الإعلان بصدور الصحيفة

اركات يوفر الإعلان الصحفي الإلكتروني استجابة فورية من خلال تعليقات ومش: التفاعل2.

.المطبوعة المستخدمين، وهي لا تتوافر في الإعلانات 

جعله الإعلان الإلكتروني عادة ما يكون أقل تكلفة من الإعلانات المطبوعة؛ مما ي: التكلفة3.

سبب فالإعلان المطبوع يكون مُكلف ب( . الصغيرة)الموارد للمؤسسات محدودة فعالية أكثر 

.ارتفاع أسعار الألوان وورق الطباعة

www.midocean.ae

"المطبوع" الفرق بين الإعلان الصحفي الرقمي والإعلان
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.  د الفعل تحديثه وتعديله بسرعة بناءً على ردويمكن الإعلان الصحفي الإلكتروني : المرونة5.

.المحتوى وقتاً وجهداً لإعادة تصميمه أو تعديل المطبوعة فتتطلب أما الإعلانات 

يم، على يتسم الإعلان الصحفي الإلكتروني بجودة انتاجه من حيث الشكل والتصم: الجودة6.

جزء النقيض من ذلك الإعلان الصحفي المطبوع يكون أقل جودة؛ نتيجة لامتصاص الورق

دة الوسائط المتعدعلاوة على أن استخدام . من الألوان؛ مما يؤثر على جودة وضوح الإعلان

سم المنتج تجذب انتباه المستخدمين؛ مما يُساعد على ترسيخ االتي الإلكتروني في الإعلان 

.العالمأو  العلامة التجارية لدى قاعدة واسعة من الجمهور في مختلف أنحاء 

إلى Potential customerيعمل الإعلان الإلكتروني على زيادة تحول العميل المُحتمل 7.

ورة فمعظم الإعلانات الإلكترونية تتسم بأنها مُبتكرة ومُصممة بص. مستهلك فعلي 

.لجذب انتباه العملاء وتكرار زيارتهم للموقعخلاقة 

www.midocean.ae

"بوعالمط" والإعلانالإلكتروني الفرق بين الإعلان الصحفي 
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اً ما أما الإعلان المطبوع فغالب. بدقة من خلال أدوات تحليل البيانات 

.  يستهدف جمهور أوسع مما قد يؤدي إلى وصول أقل فعالية

دائه الإعلان الصحفي الإلكتروني يمكن قياس أ: القياس والتحليل9.

التي توفر Google Analysisبسهولة من خلال تحليلات الويب مثل 

صعب بيانات حول التفاعل مع الإعلان مثل النقرات والمشاركة، بينما ي

د قياس فعالية الإعلانات الصحف المطبوعة بدقة، وغالباً ما تعتم

.على التقديرات

بوعة الإعلان الإلكتروني يتم نشره بسرعة، أما الإعلانات المط: السرعة 10.

.فغالباً ما تتطلب وقتاً أطول في الإنتاج والنشر 

www.midocean.ae
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أهمية الإعلان الصحفي

قة إن الإعلان ذو صلة قوية بالمجتمع؛ إذ يمثل العلا

بين أفراد المجتمع وهم المعلنون والمستهلكون

علان كما يتأثر الإ(. المحتملون)الحاليون والمرتقبون 

بالمجتمع ويؤثر فيه، فهو يناسب ظروف وعادات 

فالإعلان السيء يضر . وتقاليد وقيم المجتمع

بالمجتمع، أما الإعلان الجيد والهادف يقدم خدمة 

في وتتمثل أهمية الإعلان الصحفي. إنسانية كبيرة 

:محورين هما

أهمية الإعلان الاجتماعية1.

أهمية الإعلان الاقتصادية2.

(1)
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ويعني أن الإعلان يؤثر على أفكار الناس ويُصقل 

هو مواهبهم ويُعمق ثقافتهم، ويزيد مستوى وعيهم، ف

يستخدم الحجج والمنطق السليم لاقناع الجمهور 

ن المستخدم بشراء السلع والخدمات، وبمتابعة الإعلا

بتركيب يكتسب ويتعلم الناس الكثير منها فيما يتعلق

السلع المختلفة وتكوينها واستخدامها وفوائدها 

وتاريخها، وبالتالي يُساهم في تعليم الناس كيف

.  يحافظون على صحتهم ويستثمرون مدخراتهم

.إعلان يوضح طريقة استخدام فرشاة الأسنان : مثال

www.midocean.ae

الإعلان قوة تعليمية1.

أهمية الإعلان الصحفي

شرة إعلان لحل مشكلة تبييض الب

وشد التجاعيد
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ويعني أن الإعلان يُساهم في تسهيل مُهمة الحصول

على السلع والخدمات لجميع أفراد المجتمع بدون 

 أو الحاليين) تمييز ، سواء بالنسبة للمستهلكين 

كما يُسهل الاستفادة من . أو للتُجار ( المحتملين

يح الخدمات التي تقدمها الدولة للمواطنين، كذلك تت

لكل فرد يبحث عن عمل أن يطلع على شروط التقدم

إلى الوظائف الشاغرة ومكان وجودها أو شروط الحصول

.على منحة دراسية وطريقة التقديم

www.midocean.ae

تمعيساعد على تكافؤ الفرص بين أفراد المج2.

أهمية الإعلان الصحفي
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إن الإعلان يُسهل للأفراد الحصول على السلع 

والخدمات بأسهل الطرق والأسعار المُناسبة، موفراً 

سلع أو بذلك الجهد الكبير الذي يبذلوه في البحث عن ال

.الخدمات

إعلانات حجز تذاكر رحلات الطيران والفنادق من: مثال

Booking: خلال تطبيقات أو مواقع الشركات مثل

كة الذي يتيح عبر تطبيق الشرمصر للطيران ، وإعلان 

.إمكانية تتبع الأمتعة

www.midocean.ae

الإعلان يوفر جهد ووقت الافراد3.

أهمية الإعلان الصحفي
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أهمية الإعلان الصحفي

الإعلان يغرس عادات جديدة4.

مال يُساهم الإعلان في إيجاد عادات مُفيدة لأفراد المجتمع، وذلك نتيجة استع

اً كلما الأفراد المتكرر للسلع المُعلن عنها، تنشأ عندهم عادات جديدة، تزداد رسوخ

.زاد تكرار الاستعمال

عادات تنظيف الأسنان صباحاً ومساءاً بالفرشاة ومعجون الأسنان ، أو: مثال

يبدأ ومك ي»للنسكافيه  " نستله"وإعلانات شركة . إعلانات غسل الشعر بالشامبو 

نتج من خلال ربط مالنسكافيه صباحاً التي غرست عادة تناول « نسكافيه مع 

ين نسكافيه بمشاعر إيجابية والنشاط؛ مما يجعل النسكافيه جزء من الروت

بفنجان من على بدء يومهمالمستهلكين اليومي للمستهلكين، وبالتالي تشجع 

.استهلاك المنتجعزز يُ نسكافيه، مما 
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ع إن الإعلان يُساهم في التقارب بين طبقات المجتم

كما يعمل على التقارب بين المجتمعات .الواحد 

نه المختلفة ويحقق الاتصال بين الشعوب؛ وذلك لأ

ة ينقل عادات وثقافات الدول، وينشر أساليب الحيا

الأفضل بين الدول وينقل وجهات النظر وأساليب 

.التفكير والفنون والحضارات بين الأمم

www.midocean.ae

وبوالشعبين الأممالتقارب يعمل على الإعلان 5.

أهمية الإعلان الصحفي

إعلانات شراء السلع بالتقسيط والدفع كاش؛ تحقق: مثال 

.التقارب بين طبقات المجتمع الواحد

.عوباعلانات عن المطاعم الكورية أو عروض الأوبرا في كوريا تعمل على تقارب الثقافات بين الش
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ة باعتبارها ماديهتم الجمهور بشكل عام بالإعلانات 

وية خفيفة وممتعة؛ نظراً لاستخدام عناصر الجذب الق

ابتة في التصميم كالعناوين والصور المتحركة أو الث

مثل الإعلانات والمؤثرات الصوتية والموسيقى 

ثلاثية الأبعاد ، والتي تتسمCGIالمُصممة بتقنية 

ا واقعية؛ ممبقدرتها على خلق عالم وشخصيات غير 

الجمهور وينقل الرسالة بشكل أكثريجذب انتباه 

.  المستخدمينعلى ويحدث تأثيراً قوياً فعالية 

www.midocean.ae

يةإحداث المتعة والتسلية والترف6.

أهمية الإعلان الصحفي
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إعلان : مثال 

لشركة دانون

ربط فكرة 

الإعلان 

بالانتخابات

ا الإعلان يوفر مادة للحديث عنه7.

مع يُساهم الإعلان في خلق حوار ونقاش بين أفراد المجت

من خلال ربط فكرة الإعلان بقضية مُثيرة للجدل في

المجتمع، أو الإعلانات الخاصة بالعروض والخصومات، أو

مما الإعلانات التي يتم تصميمها بشكل مُبتكر وجذاب

ئلهم يتيح للمعلنين فرصة فريدة في التعبير عن رسا

.الإعلانية بطريقة إبداعية ومبتكرة

 حبر الشركة توفير؛قررت كادبوري ببريطانيا شركة إعلان : مثال 

225م الطباعة على الشيكولاتة للتبرع للمسنين البالغ عدده

Age UKمُسن، ألف 
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الاقتصادية-أهمية الإعلان الصحفي 

(2)
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اريعمل على تخفيض الأسعالإعلان 2.

أهمية الإعلان الصحفي 

عة سواء يقوم الإعلان بدور كبير في تسويق المنتجات وتعريف الجمهور بالمنتج أو السل

نتج ؛ كانت موجودة أو جديدة، مما يؤدي إلى التوسع في الإنتاج نتيجة زيادة استهلاك الم

تخفيض مما يؤدي إلى تنشيط الحركة الاقتصادية في السوق، والذي يؤدي في النهاية إلى

.توجد العلاقة عكسية بين زيادة استهلاك المنتج وانخفاض سعرهالأسعار؛ أي أنه 

يُدعم اقتصاد الدولالإعلان 1.

دلات يُساعد الإعلان الفعال في زيادة مبيعات الشركات؛ مما ينعكس إيجاباً على مع

.النمو الاقتصادي وزيادة الدخل القومي للفرد 

ة يلعب الإعلان دوراً حيوياً في الاقتصاد الحديث، وله أهمية كبيرة على عد

:أصعدة تتمثل في
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أهمية الإعلان الصحفي 

يعمل على خلق فرص عملالإعلان 4.

يُساهم الإعلان في خلق فرص عمل جديدة في مجالات التسويق 

.والإنتاج والتصميم 

ةيعمل على تحفيز المنافسالإعلان 3.

في الشركاتوهو ما يساعد الإعلان في بناء وتعزيز العلامة التجارية، يُساهم 

عار مما يؤدي إلى تحسين الجودة وتقليل الأستنافسية؛ التميز في سوق 

.الشركاتالمنافسة بين أي أن الإعلان يُعزز . لصالح المستهلكين

هلكين، فالإعلان هو أداة أساسية لأي اقتصاد، حيث يربط بين المُنتجين والمُست

.ويُساهم في تحفيز الاستثمارات وتعزيز النمو والتنمية في المجتمع 

يعمل على تحفيز علانإ

ى المنافسة ، حيث لم يعتمد عل

تخفيض الأسعار، وإنما اقتناء

.السلعة والدفع لاحقاً 
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:أنختام هذه المحاضرة، يمكننا أن نستنتج في 

ــومتكتســب  ــات الي ــي للإعلان ــة شــعبية، وهــي بالفعــل الشــكل الرئيس ــات الرقمي عــرض تُ . الإعلان

. الاجتمــاعيأو منصــات التواصــل الإعلانــات الرقميــة عــبر الإنترنــت، عــادةً مــن خــلال مواقــع الويــب 

عـبر إحدى المزايا هي أن المعلنين يمكنهم استهداف جماهير محددة بنـاءً علـى بيانـات الأشـخاص

.عالبجمهورها المستهدف بشكل فالتجارية العلامات ربط يعمل الإعلان الرقمي على . الإنترنت

و في فالإعلان الصحفي الرقمي هو شكل من أشكال الإعلان الذي يتم نشره في مواقع الصحف أ

ــ ــين ال ــيح للمُعلن ــث يت ترويج الصــفحات الرســمية للصــحف فــي منصــات التواصــل الاجتمــاعي، حي

اء الوصول إلى جمهـور واسـع مـن القـر ؛ بهدفمقابل أجر مدفوعللمنتجات أو الخدمات أو الأفكار ب

ينةعبر الإنترنت، واقناعهم على القيام بعمل معين مثل شراء سلعة أو تقبل فكرة أو خدمة مع

ةخاتم



الويب عملية تسويق الخدمات أو المنتجات على شبكةالإعلان الصحفي الرقمي هو 

يق لمواكبة الوجه المتغير للتسوالعالمية، وشهد تطوراً كبيراً في الآونة الأخيرة 

.اليومسيناريو الرقمي في والإعلان 

بالخدمة ويعتمد الإعلان في رسالته على اقناع المستهلك بشراء المنتج أو الاشتراك

أثير أو تقبل فكرة معينة، حيث يستخدم الاستمالات العقلية والعاطفية لإحداث ت

ل بالمجتمع؛ إذ يمثقوية ومباشرة ذو صلة فالإعلان . قوى وفعال على المستهلك

يون المعلنون والمستهلكون الحالوالتي تتمثل في العلاقة بين أفراد المجتمع 

.قتصادياً اجتماعياً وافيهكما يتأثر الإعلان بالمجتمع ويؤثر (. المحتملون)والمرتقبون 

www.midocean.ae

ةخاتم
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المصادر والمراجع

 Googleمفاهيم واستراتيجيات معاصرة ، كتاب إلكتروني ، ... ريم عمر شريتح، الإعلان الإلكتروني1.
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