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 Google Ads إعداد خطة إعلانية عبر

الجمهور المستهدفالموقع إلكتروني 

المتجر المختار:
 متجر حناء رغد 

المنتج: 
منتجات العناية بالشعر 

( السدر (

الفئة العمرية:
18 – 45 سنة

الجنس:
النساء بشكل أساسي

الرجال المهتمون بالعناية الطبيعية بالشعر
الموقع الجغرافي:

المملكة العربية السعودية
الاهتمامات:

١/العناية بالشعر          ٢/ المنتجات الطبيعية
٣/الأعشاب والتجميل           ٤/بدائل الشامبو الكيميائي

٥/وصفات السدر للشعر

توقعات الحملة الإعلانية

زيادة عدد الزيارات إلى صفحة المنتج

رفع معدل عمليات الشراء من المتجر الإلكتروني

الوصول إلى عملاء مهتمين بالسدر الطبيعي والعناية بالشعر

تعزيز ظهور المتجر في نتائج البحث وزيادة المبيعات



الهدف الإعلاني 

تحقيق نمو في المبيعات الإلكترونية لمنتج السدر

الطبيعي من خلال حملة بحث مدفوعة تستهدف

العملاء ذوي النية الشرائية المرتفعة، وزيادة

معدل التحويل عبر توجيه المستخدمين مباشرة إلى

صفحة المنتج لإتمام عملية الشراء.

صورة من الحملة التجريبية



نوع الحملة

تم اختيار حملة البحث لأنها تصل إلى
العملاء الذين لديهم نية شراء فعلية، مما
يجعلها الخيار الأمثل لتحقيق هدف الحملة

وهو زيادة المبيعات لمتجر حناء رغد 
لبيع السدر

صورة من الحملة التجريبية



الميزانية الإعلانية
 :(Clicks) تم اختيار التركيز على النقرات

بهدف زيادة عدد الزيارات المستهدفة إلى صفحة منتج السدر الطبيعي وجذب أكبر عدد ممكن من العملاء المهتمين
بالمنتج، مما يساعد على رفع فرص التحويل إلى عمليات شراء.

الحد الأقصى لسعر النقرة:
تم تحديد الحد الأقصى لسعر النقرة بـ 5 ريالات سعودية لضمان المنافسة على الكلمات المفتاحية المهمة المتعلقة بالسدر

الطبيعي مع المحافظة على كفاءة الإنفاق الإعلاني.
الميزانية اليومية:

 لتقديرات Google Ads، حيث يُتوقع أن تحقق
ً
تم اختيار متوسط ميزانية يومية قدره 181.53 ريال سعودي وفقا

 بتكلفة إحالة تقديرية تبلغ 19.05 ريال سعودي.
ً
الحملة حوالي 66 إحالة ناجحة أسبوعيا

سبب الاختيار:
استهداف العملاء ذوي النية الشرائية المرتفعة.

زيادة ظهور الإعلان في نتائج البحث المتعلقة بالسدر الطبيعي.
تحقيق توازن بين عدد الزيارات والتكلفة الإعلانية.

رفع فرص تحقيق المبيعات الإلكترونية وتحسين العائد على الاستثمار.

صورة من الحملة التجريبية

ملاحظه :اعتمدت الحملة في مرحلتها الأولية (Phase Learning) على استراتيجية 'الحد الأقصى للنقرات' كخيار استراتيجي يهدف إلى تكثيف
 إلى استراتيجية 'زيادة التحويلات' فور تراكم قاعدة بيانات

ً
حركة المرور وجمع البيانات الأساسية اللازمة لفهم سلوك المستخدم. ومن المقرر الانتقال مستقبلا

كافية من عمليات البيع، مما يتيح لخوارزميات التعلم الآلي في جوجل (Google AI) العمل بكفاءة عالية لتحسين العائد على الإنفاق الإعلاني.



الكلمات المفتاحية

(Phrase Match) تم اختيار الكلمات المفتاحية باستخدام مطابقة العبارة

والتي يرمز لها بعلامتي التنصيص (" "). يتيح هذا النوع من المطابقة عرض الإعلان

عندما يبحث المستخدم عن العبارة نفسها أو عن عبارات تتضمنها أو تحمل المعنى

نفسه، مع الحفاظ على صلة البحث بالمنتجات التي يقدمها المتجر. وقد تم اختيار

هذا النوع لتحقيق توازن بين الوصول إلى أكبر عدد من العملاء المحتملين مع

الحفاظ على دقة الاستهداف وتقليل ظهور الإعلانات في عمليات البحث غير

 (CTR) المرتبطة، مما يساهم في تحسين معدل النقر

وزيادة فرص التحويل إلى مبيعات.

صورة من الحملة التجريبية



تفاصيل الإعلان

نص الإعلان



تفاصيل الإعلان

الوصف



تفاصيل الإعلان

ميزات إضافية للإعلان 



في الختام تعد هذه الحملة أول تجربة لي في إنشاء حملة إعلانية 
عبر Google Ads، وقد حاولت تطبيق ما تعلمته في المحاضرة والالتزام

بإرشادات الدكتور قدر الإمكان . وأدرك أن الحملة قد تحتوي على بعض
 في تعلم خطوات إعدادها 

ً
الأخطاء أو نقاط الضعف، إلا أنني بذلت جهدا

من خلال مشاهدة عدد من الفيديوهات التعليمية والاطلاع على مصادر
متخصصة. وقد ساعدني هذا الواجب على اكتساب فهم عملي أفضل

للتسويق عبر محركات البحث.
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