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مقدمة

منتجاتراءبشوإقناعهمالعملاءجذبالصعبمنأصبحالعالميةالأسواقمختلفتشهدهاالتيالشديدةالمنافسةظلفي

وأولىلهاالمبيعاتوتحقيقالعملاءلجذباحترافيبشكلتخططأنالتجاريةالعلاماتعلىولذلكالتجارية،العلامة

.المحتملينالعملاءإلىبالوصولتبدأالمبيعاتتحقيقفيخطوة

علانيةالإالحملاتعبرالعامةالجماهيرإلىالوصوليمكنإذالسهلبالأمرليسالمحتملينالعملاءعلىالحصولإن

التجاريةلعلامةامنتجاتيشترواأنالمحتملمنالذينللعملاءالوصوليمكنوحتىالمؤثرين،عبروالتسويقالمختلفة

علامةالبمنتجاتاهتماملديهمعملاءإلىالوصولهوالأهمفإنولذلكالمنافسين،منتجاتبشراءيقومواقدولكن

المحتملينالعملاءوليدبتتعرفوالتيالرقميالتسويقاستراتيجياتأهمأحدباستخدامالقياميتطلبوهذاتحديدا ًالتجارية

.B2Bأعمال-أعمالمجالفيللغايةمهمةالاستراتيجيةهذهوتعتبر



؟Leadما هو العميل المحتمل 

ايبُديشخصهوالمحتملالعميل لتجاريةاللعلامةالعميلهذاتزويدخلالمنذلكويتمالتجاريةالعلامةخدماتاوبمنتجاتاهتمام 

.تدريبيةاوتعليميةادبموتزويدهأومجانيةمنتجتجربةمقابلمعلوماتهالعميلويقدمالهاتف،ورقمالالكترونيوالبريدالاسممثلبمعلوماته

Coldعيةالبيوالمكالماتالمباشرةالمبيعاتمثل"المباشرالبيع"أساليبعلىيعتمدللأشخاصالمنتجاتبيعكانالسابقفي Call.ولكن

اهتماما ًدونيبالذينالمحتملينالعملاءإلىالوصولفياستخدامهاالضروريمنأصبحالمختلفةالرقميالتسويقتقنياتوجودمع

لمدفوعةاالإعلانيةالحملاتالإلكتروني،البريدعبرالتسويقخلالمنالمحتملينالعملاءعلىالحصوليمُكنحيثبالمنتجات،

.المحتملينملاءالععلىالحصولخلالهامنيمكنالتيالالكترونيةالقنواتمنالكثيرهناكالنصية،والرسائلالويب،ومواقعوالإحالات،

حسبيختلفوهذالأفضنتائجإلىللوصولالإنترنتعبرالمحتملينالعملاءوتوليدالبيعيةالمكالماتأسلوبيبينالدمجيمكنذلكومع

.المستهدفالسوقوطبيعةالمنتج



ما هو توليد العملاء المحتملين 

Lead Generation

Leadالمحتملينالعملاءتوليد GenerationنموذجبتقديمالتجاريةالعلامةخلالهامنتقومالتيالعمليةهيFormمنمجموعةيتضمن

العلامةوتستخدمة،التجاريللعلامةالالكترونيالبريدإلىالنموذجليصلالنموذجإرسالثمتعبئتهاالمحتملالعميلعلىوالتيالبيانات

لكترونيالاوالموقعالمدونةعبرالمحتوىوتسويقالاجتماعيالتواصلمواقععبروالتسويقالمدفوعةالإعلانيةالحملاتالتجارية

Landingهبوطصفحةإلىالمستخدمتوجيهيتمحيثالمحتملين،العملاءإلىللوصول Pageتعبئتهالعميلعلىالذيالنموذجتضم

العميلمنحأوانيةمجتدريبيةمعلوماتأومجانيكتابأوللمنتجمجانيةتجربةتوفيرخلالمنالنموذجبتعبئةالعميلإقناعيتمماوعادة

.النموذجتعبئتهعندالمنتجعلىخصم

فيالمعلوماتذههاستخدامليتمالتجاريةالعلامةبمنتجاتالمهتمالعميلبياناتعلىالحصولهوالمحتملينالعملاءتوليدأخرىبكلمات

.جبالمنتاهتمامهمنتيجةبأنفسهمبتعبئتهاقامواالتيبياناتهمباستخداممختلفةإعلانيةبحملاتالعملاءهؤلاءاستهداف



أعمال -نموذج توليد العملاء المحتملين أعمال 
B2B Form of Lead Generation

:التاليةالمعلوماتB2Bالعملاءتوليدنموذجيتضمنأنيجب

Nameالاسم

Emailالالكترونيالبريد

Mobile:المحمولالهاتفرقم

Yourشركتكاسم Company Name

Websiteللشركةالالكترونيالموقع URL

Industry:الشركةعملمجال

Positionالوظيفيالمنصب

(لهالحاجةحالفياختياري).#Employeesكةالشرموظفيعدد



 B2Bنموذجًتوليدًالعملاءًالمحتملين:1ًمثال



 B2Bنموذجًتوليدًالعملاءًالمحتملين:ً 2مثال



مستهلك-نموذج توليد العملاء المحتملين أعمال 
B2C Form of Lead Generation

:التاليةالمعلوماتB2Cالعملاءتوليدنموذجيتضمنأنيجب

Nameالاسم

Emailالالكترونيالبريد

Mobile:المحمولالهاتفرقم

Locationالموقع

Termsالخدمةشروطعلىالموافقة- of Use



 B2Cنموذجًتوليدًالعملاءًالمحتملين:ًمثال



توليد العملاء المحتملين عن طريق تطبيقات المراسلة 

WhatsAppالفوريةالمراسلةتطبيقوخصوصا Metaًشركةتتبعالتيالمراسلةتطبيقاتطريقعنالمحتملينالعملاءتوليديمكن

Facebookرسائلإلىوالتحويل MessengerفيالمباشرةالرسائلعبرالتحويلأوInstagram.

هوCTA«إجراءاتخاذإلىالدعوة»زريكونوبحيثMetaفيالمدفوعةالإعلانيةالحملاتخلالمنالمحتملينالعملاءتحويليمكن

FacebookأوInstagramعلىمراسلةإجراءأوWhatsAppتطبيقعبرمراسلةإجراء Messenger.



توليد العملاء المحتملين عن طريق تطبيقات المراسلة 

فإنMetaشركةلإحصائياتوفقا ً

ئلرساعبرالمحتملينالعملاءتوليد

Facebookفيوالرسائلأبواتس

MessengerوInstagramهي

تالتحويلاتحقيقفيفاعليةأكثر

Conversionsيليكما:

SMSرسائلمنأعلى53%

الالكترونيالبريدمنأعلى61%

الأخرىالتطبيقاتمنأعلى87%



أدواتًتوليدًالعملاءًالمحتملينً

Lead Generation Tools



Blogsالمدونات -1

منفعاليةالطرقأكثرمنوهيالتجارية،للعلامةالإلكترونيالموقعإلىالزوارمنالمزيدجيد االمكتوبةالمدونةتجذب

إجراء،تخاذاعلىالعملاءتحثالتدويناتضمنعباراتوجودالمهممن.التجاريةالعلامةمنتجاتلتسويقالتكلفةحيث

هذافيرةالخبيالتجاريةالعلامةلمنتجاتتوجيههمويتمالقراءيهممعينموضوععنيتحدثالمقاليكونأنيجبوهنا

التواصلةمنصعنصادرتقريريشير.التجاريةالعلامةمعالتواصلأوالعملاءتوليدنموذجبتعبئةليقومواالمجال

%67بنسبةأكثرمحتملينعملاءتوليدمعدلاتلديهممدوناتلديهمالذينB2BالتجاريةالعلاماتأنإلىB2Bالاجتماعي

.المدوناتتمتلكلاالتيالتجاريةالعلاماتمنشهري ا



Websiteالموقع الالكتروني -2

موقعكحاتصفبمحتوىتعتنيأنيجبلذلكعنهايعبرالذيوهوالتجاريةالعلامةصوتهوالالكترونيالموقعمحتوى

تمتلكهاالتياتالخبرمنتجاتك،بهاتتميزالتيالفريدةللمزاياشرحالالكترونيالموقعيتضمنأنيجبإذالالكتروني

العملاءأوالعملاءشهاداتإلىبالإضافةالصفحات،بينالتنقلوسهولةللصفحاتالجيدالتصميمالتجارية،العلامة

نموذجلخلامنالتجاريةالعلامةمعالتواصلعلىالعملاءيحفزهذالأنالتجاريةالعلامةمعيتعاملونالذينالحاليين

Contactالاتصال USالمحتملينالعملاءلتوليدمهمةوسيلةيعتبروالذي.



 Socialمواقع التواصل الاجتماعي -3
Media

بتوليدصالخاالنموذجتعبئةعلىالعملاءيحفزانيمكنالمختلفةالاجتماعيالتواصلمواقععلىالمنشورالمحتوى

تواصلالمنصاتفيالمباشرةالرسائلعبرأوأبواتسعبرالتواصلخلالمنالمحتملينالعملاءتوليدأوالعملاء

.الاجتماعي

المحتوىمنمزيجالمحتوىيكونوبحيثاحتياجاتهمويناسبالجمهورانتباهيلفتومؤثرفعالالمحتوىيكونأنيجب

ويمكنمحتملينالالعملاءتوليدنموذجإلىالمستخدمينيحولرابطوجودمعوالترويجيةوالتفاعليةالتعليميةالمنشورات

.للمنصةمجانياستخداماومجانيتعليميكتابمثلالنموذجهذايستخدملمنمزايايستخدمأن



المحتوى المجاني القابل للتنزيل-4

Downloadable Content

المجانيةالكتبعليهلةالأمثومنالمحتملينالعملاءتوليدعلىتحفيزا ًالمحتوىأنواعأكثرمنللتنزيلالقابلالمجانيالمحتوىيعتبر

للعميليمكنلاأيعميلالبياناتتسجيلالتعليميةالأدلةأوالكتبهذهتنزيليتطلبماوغالبا ًالمجانية،والتدريبيةالتعليميةوالأدلة

.العملاءتوليدنموذجبملءيقومأنبعدإلاالمحتوىهذاتنزيل

تعبئةفيبوقتهدمالمستخيضحيوبحيثتنزيلهعلىويشجعهمالمستخدمينيجذبوجذابتعليمياحترافيمحتوىإنشاءيتطلبوهذا

.المجانيالمحتوىعلىحصولهمقابلالنموذج



 SEOتحسين محركات البحث-5

فحاتصتحسينيمكنإذالمحتملينالعملاءتوليدفياستخدامهايمكنالأمدطويلةاستراتيجيةهوSEOالبحثمحركاتتحسين

هتمينمهمالحالبطبيعةالزواروهؤلاءالزياراتمنالمزيدلجلبللتنزيلالقابلالمجانيالمحتوىصفحاتوتحسينالمدونة

موضوععنبحثهمعندالشركةلموقعيصلونحيثموقعهافيالتجاريةالعلامةتقدمهالذيالمحتوىأوالتجاريةالعلامةبمنتجات

.البحثمحركفيالمفتاحيةالكلماتباستخدامالتجاريةالعلامةبموقعيتعلق



الرقمي التجربة المجانية للخدمة أو المنتج -6

التجريبي

علىالمستخدميحصلبحيثالرقميالمنتجأوللخدمةالمجانيةالتجربةهيالمحتملينالعملاءتوليدفيجذبا ًالطرقأكثرمنواحدة

التجربةعلىلحصولامنيتمكنحتىحسابتسجيلأوبياناتهبتسجيليقومانوعليهالالكترونيالموقعأوالمنصةفيمجانيةتجربة

Freeالمجانية Trialالخدمةأوطبيقالتفيالمجانيةالتجربةعلىللحصولبياناتهمتسجيلخلالمنالمحتملينالعملاءتوليدوبذلك

.مجانيةتجريبيةترةلفاستخدامتمنحكوالتيالمختلفةالرقميالتسويقتطبيقمثلوالمنصاتالتطبيقاتمختلففينلاحظهماوهذا

لكيودائمةولفترةمحدودةبمزاياالتطبيقاستخدامإمكانيةتمنحكوالتيDemoوالتطبيقاتالبرامجمنالتجريبيةالنسخةأيضا ًهناك

.بياناتكتسجيلعليكالتجريبيةالنسخةهذهاستخدامتستطيع



التجربة المجانية للخدمة أو المنتج الرقمي-6

HubSpotمثال منصة 
https://www.hubspot.com/

https://www.hubspot.com/


Webinarsالندوات عبر الإنترنت -7

WebinarمجانيةندوةعنالإعلانيمكنكحيثالمحتملينالعملاءمنكبيرعددتوليدفيWebinarsالإنترنتعبرالندواتتساهم

إجراءكنكيمرقميتسويقوكالةهوعملكمجالأنولنفترضالتجاريةعلامتكبنشاطيتعلقمعينموضوعحولالإنترنتعبر

الندوةحضورنمالمستخدميتمكنلكيوهنامجانيبشكلالتسويقفيالاصطناعيالذكاءتقنياتاستخدامحولالإنترنتعبرندوة

.المحتملالعميلبياناتعلىالحصوليتموبالتاليبياناتهيسجلأنعليه



الحملات الإعلانية المدفوعة-8

Paid Campaigns 

الاجتماعيواصلالتمواقعمنصاتمختلفتتيححيثالمحتملينالعملاءتوليدفيللغايةفعالةوسيلةالمدفوعةالإعلانيةالحملات

Leadالمحتملينالعملاءتوليدهدف Generationنالمحتمليالعملاءتوجيهعلىيركزوالذيللحملةالرئيسيالهدفيكونوالذي

.المحتملينالعملاءتوليدنموذجتتضمنهبوطصفحةإلى

فياستخدامهاأيضا ًويمكنInstagramوFacebookمستخدميواستهدافMetaإعلاناتفيالهدفهذااستخداميمكن

,Snapchatمثلالأخرىالمنصات TikTok,



الحملات الإعلانية المدفوعة-8

Leadsالعملاء المحتملين : حملة سناب شات الهدف
https://ads.snapchat.com/

https://ads.snapchat.com/


الحملات الإعلانية المدفوعة-8

Lead Generationالعملاء المحتملين : حملة تيك توك الهدف
https://ads.tiktok.com/

https://ads.tiktok.com/


الحملات الإعلانية المدفوعة-8

Lead Generationالعملاء المحتملين : الهدفMetaحملة 
https://adsmanager.facebook.com/

https://adsmanager.facebook.com/


PPCالحملات الإعلانية -9

PPC(Payنوعمنالمدفوعةالإعلانيةالحملات Per Click)يفالإعلانيةالحملاتفيتطبيقهايتمالحملاتوهذهنقرةلكلالدفع

.YahooوBingإعلاناتوكذلكGoogleالبحثمحركإعلاناتسيماولاالبحثمحركات

محركفييبحثونالذينالعملاءاستهدافيتمبحيثKeywordsمفتاحيةكلماتاستخدامعلىالتركيزيكونالإعلاناتهذهفي

أوالإعلانوجهةتكونوبحيثالتجاريةالعلامةتنشرهالذيالمحتوىأوالتجاريةالعلامةبمنتجاتتتعلقمفتاحيةكلماتعنالبحث

استخدامالضروريومنالمحتملين،بالعملاءالخاصةالبياناتيتضمنوالذيالمحتملينالعملاءتوليدنموذجهيالهبوطصفحة

يظهرلذيواالالكترونيالموقعرابطعلىالنقرعلىويشجعهالمستخدميجذبحتىللإعلانمناسبووصفللإعلانجذابعنوان

.مدفوعإعلانكونهمعينةمفتاحيةكلمةعنالبحثعندالأولىالنتائجفي



 PPCالحملات الإعلانية-9
العملاء المحتملينالهدف Googleإعلانات : مثال

https://ads.google.com/

https://ads.google.com/


مقاييس الأداء لتوليد العملاء المحتملين
Lead Generation KPIs

قامحالففيالمحتملينالعملاءتوليدنموذجتضمالتيالهبوطصفحةبزيارةقامواالذينالفريدينالأشخاصعدد:Reachالوصول

.فقطواحدفريدمستخدميحسبفإنهزياراتبعدةالواحدالمستخدم

تملينالمحالعملاءتوليدنموذجتضمالتيالهبوطصفحةالمستخدمونفيهاشاهدالذينالمراتعدد:Viewsالمشاهداتعددإجمالي

.مراتعدةالهبوطصفحةالمستخدمنفسيشاهدأنيمكنحيث

توليدنموذجبتعبئةقامواالذينالأشخاصعدد:Downloads/Subscriptions/Registrationsالتسجيلات/الاشتراكات/التنزيلات

.لكبإرسالهوقامواكاملبشكلالعملاء

Conversionالتحويلمعدل Rate:االتنزيلاتعدد .100فيالناتجضربثمالهبوط،صفحةمشاهداتعددعلىمقسوم 



مقاييس الأداء لتوليد العملاء المحتملين
Lead Generation KPIs

Costالمحتملالعميلتكلفة Per Lead (CPL):عملاءتوليدفيالتكلفةحيثمنالتسويقيةحملاتكفعاليةمدىالمؤشرهذايقيس

المحتملينالعملاءعددإلىالمحتملينالعملاءتوليدحملاتعلىالإنفاقإجماليبقسمةحسابهيمكنك.لديكالمبيعاتلفريقمحتملين

.توليدهمتمالذين

لتكاليفاإجماليإلىالمحتملينالعملاءتوليدحملاتمنتحقيقهاتمالتيالإيراداتصافيويقيس:ROIالاستثمارعلىالعائدمعدل

:التاليبالقانونويحسب(الحملاتهذهفياستثمارهاتمالتيالمبالغ)الحملاتهذهفيدفعهاتمالتي

اليفتك/(العملاءتوليدحملاتتكاليف–العملاءتوليدمنتحقيقهاتمالتيالإيراداتإجمالي):ROIالاستثمارعلىالعائدمعدل

العملاءتوليدحملات



Twenty20:1حالة دراسية
http://twenty20.com

http://twenty20.com/


إلىلمستخدميناتحويلفيصعوبة ًواجهتأنهاإلاالفوتوغرافية،الصورعالمفيرائدة ًالمرئيةللوسائطTwenty20شركة

القيامإلىلجأت،لذلكونتيجة ً.المطلوبالنموتحققلممتسقةغيرمبيعاتعمليةعلىالشركةاعتمدت.مدفوعينمشتركين

.المحتملينالعملاءتوليدبحملات

Twenty20



Twenty20

مدفوعينمشتركينإلىالمحتملينالعملاءتحويل:التحدي

وكانفسي ا،تنامجالاً الرقميالتصميميعُد.عليهاالتغلبعليهاوكاننموها،فيالعوائقمنالعديدTwenty20واجهت

.لديهمللاشتراكالمنافسينيختارونالمحتملونالعملاء

مستخدمينن،الداخلييالمبيعاتموظفيعلىكبيربشكلالفريقاعتمد.المبيعاتعمليةفيمشاكلأيض اهناككانت

ذاتمبيعاتاليبأسباستخدامالمنافسةعنالتميزعليهمكان.المباشروالاتصالالحساباتعلىالقائمةالتسويقأساليب

.المبيعاتعمليةتحسينمعأكبر،قيمة



Twenty20

:الاستراتيجية

خلالمنتماعيالاجالتواصلوسائلعبروالإعلانالبحثمحركاتعبرالتسويقعلىبالاعتمادالمحتملينالعملاءتوليد

المدفوعةالإعلانيةلاتللحمالتكاليفتخفيضعلىوالعملالتطبيقفيالمجانيةللتجربةالعملاءتوليدنموذجإلىالتحويل

.المجانيالاستخدامعلىالعملاءبتحفيزالتحويلمعدلزيادةخلالمن



Twenty20

:النتائج

المجانيةالعملاءًالمحتملينًمنًخلالًالتسجيلًفيًالنسخةًالتجريبيةًتحويلً

.معًتحقيقًنفسًمعدلًالإيراداتًالثابتًلكلًجلسة%403ًبنسبةTwenty20ًازدادتًزياراتًموقعً

منًالخد،ًحيثًتمًالتركيزًعلىًترويجًالنسخةًالتجريبيةً%72.49بنسبةًالإعلانًنفقاتًتخفيضً المدفوعةًمةًالمجانيةًبدلاً 

 MQLsينًللشراءًالعملاءًالمحتملينًالمؤهلتمًتحسينًالتسجيلًفيًالنسخةًالتجريبيةًالمجانية،ًمعًزيادةًفيً.ًللتطبيق

.بحاجةًإلىًالاعتمادًعلىًأساليبًالإعلانًالتقليديةًوعملياتًالبيعًالداخليةTwenty20لمًتعدً%.16.42ًبنسبةً



Axure:2حالة دراسية
https://www.axure.com/

https://www.axure.com/


AxureالمستخدملتجربةالأوليةالنماذجلتصميمتطبيقهوUXبدأتالإلكترونيةالمواقعجميعأنحيثالالكترونيةللمواقع

إلىالويبومطورويلجأ،الالكترونيبالموقعالخاصةالمستخدملتجربةكتصميماعتمادهقبللاختبارهأولينموذجبتصميم

Axure.ويبمواقعناءبمنالمطورينيمُكّنمماالويب،لمواقعالأوليةللنماذجةمُحسّنالالتطبيقاتأفضلمنيعدحيث

.وواقعيةعملية

Axure



بجودة عالية( B2B)عملاء محتملين من الشركات توليد : التحدي

ينًمنًأفضلًبرنامجًلإنشاءًنماذجًأوليةًلمواقعًالويب،ًكانًبحاجةًإلىًجذبًالمزيدًمنًالعملاءًالمحتملAxureلكيًيصبحً

(.SaaS)،ًوأرادًتحديد اًاستهدافًخدماتًالبرمجياتًكخدمةً(B2B)الشركاتً

ذلك،ًقدًيكونًومع.ًاستراتيجيتهمًالحاليةًتتمثلًفيًتوليدًزياراتًلموقعهمًالإلكتروني،ًوليسًعملاءًمحتملينًجددكانتً

.CPLالعميلًالمحتملًجذبًعملاءًجددًمعًخفضًتكاليفًإلىًحاجتهاAxureًالإعلانًمكلف ا،ًلذلكًأدركتً

Axure



بجودة عالية( B2B)عملاء محتملين من الشركات توليد : التحدي

ينًمنًأفضلًبرنامجًلإنشاءًنماذجًأوليةًلمواقعًالويب،ًكانًبحاجةًإلىًجذبًالمزيدًمنًالعملاءًالمحتملAxureلكيًيصبحً

(.SaaS)،ًوأرادًتحديد اًاستهدافًخدماتًالبرمجياتًكخدمةً(B2B)الشركاتً

ذلك،ًقدًيكونًومع.ًاستراتيجيتهمًالحاليةًتتمثلًفيًتوليدًزياراتًلموقعهمًالإلكتروني،ًوليسًعملاءًمحتملينًجددكانتً

.CPLالعميلًالمحتملًجذبًعملاءًجددًمعًخفضًتكاليفًإلىًحاجتهاAxureًالإعلانًمكلف ا،ًلذلكًأدركتً

Axure



Axure

التجاريةبالعلامةتتعلقمفتاحيةوكلماتعاليةجودةذويمحتملينعملاءاستهداف:الاستراتيجية

محركاتينتحسحملاتوكانت.قيمةذاتالزياراتفيهاتعُدًّلادولعلىتركزبالشركةالخاصةالاستراتيجيةكانت

اتالكلمهذهمنالزياراتتكنولمالعامة،المفتاحيةالكلماتبتحسينبهمالخاصة(PPC)بالنقرةوالدفع(SEO)البحث

.المفتاحيةالكلماتلهذهأعلىتصنيفاتمنافسوهمحققكما.تحويلاتتحُققالمفتاحية

ولويةالأالشركةأعطت.المحتملينالعملاءلتوليدقيمّةاستراتيجياتوضعتم،Axureضعفمواطنقياسخلالمن

حققتكما.ءالعملاتحويلاحتماليةمنوتزيدالجودةعاليةزياراتتوفرالتيالدوللاستهدافالتسويقيةلميزانياتها

.ريةالتجابالعلامةتتعلقمصطلحاتتضمنتوالتيالمُحوّلة،المفتاحيةللكلماتأعلىتصنيفاتالشركة



Axure

:النتائج

وخفضتً%32ًالتسويقيةًنحوًطرقًأكثرًذكاء ،ًحققتًالشركةًنسبةًنقرًإلىًظهورًبلغتAxureًمنًخلالًتوجيهًميزانيةً

وحافظتًعلىً،ً%60انخفضًإنفاقًإعلاناتًجوجلًبنسبةً%.26ًمعًتوفيرًإجماليًقدرهً،ً%0.51تكاليفًالتحويلًبنسبةً

وتمًتحسينًمعدلًالتحويلً%15ًانخفضتًتكلفةًالتحويلًبنسبةً.ًدولار10قدرهً(CPLً)عميلًمحتملًمتوسطًًًتكلفةًلكلً

%.7266بنسبةً

منًخلالًالبحثًعنًالعلامةًالتجاريةًعميلًمحتمل1113ًفيًتوليدAxureًبفضلًجهودهاًالإعلانيةًالمحسنة،ًنجحتً

%.5400وحدها،ًوزادتًمنًمراتًظهورًالبحثًعنًالعلامةًالتجاريةًبنسبةً
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