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المقدمة 

 شھد العالم في السنوات الاخیرة ثورة تكنولوجیة في مجال شبكات الاتصال والانترنت لتجعل من 
العالم قریة صغیرة تختفي فیھا حدود الزمان والمكان لا سیما منصات التواصل الاجتماعي، باتت 

ھذه المنصات تؤدي دورًا حیویًا و أساسیًا في حیاة الناس وقد استخدم الجمھور ھذه المنصات 
لمختلف الاھداف اما للترفیھ أو للتثقیف أو لشراء المنتجات او للتواصل مع الاصدقاء، حیث 
تعتبر متابعة أخبار الموضة والمشاھیر مزیج بین الترفیھ والتثقیف حیث یتبع جزء كبیر من 

الفتیات المشاھیر في نمط لبسھم و یتفاعلون معھم بالاعجاب بصورھم والتعلیقات علیھا سواء 
الایجابیة او السلبیة كما تختص بعض الصفحات على المنصات بأخبار الموضة وجدید الموضة 

ولاقت تفاعلاً كبیرًا من قبل المستخدمین والمتابعین كما یقوم المتابعین احیانًا بالتفاعل الشدید تجاه 
موضوع معین مثیر او مستفز لیتم تغییره او تعدیلھ. كما تقوم صفحة بانتون الشھیرة حیث یبلغ 

عدد متابعیھا ٣.٧ ملیون متابع على منصة انستقرام، بتحدید لون معین لكل عام تعتمد علیھ 
الجھات المختصة و مصممي الازیاء وغیرھم من رواد الموضة والجمھور لإنتاج مجموعاتھم 

وتحدید لونھم لھذا العام بناءً على ما أعلنتھ المنصة.     لقد أصبح عالمنا عالماً رقمیاً حیث یقضي 
الناس أكثر من ثلاث أرباع وقتھم في استخدام الإنترنت، وبالتالي فقد قلت المشاھدات على 

القنوات التلفازیة ومن ثم أصبحت الحاجة ملحة إلى تحویل كل البرامج الإعلامیة و الإخباریة 
التي كان المشاھد یشاھدھا عبر التلفاز إلى مواقع الإنترنت، فمن ھنا نشأت أھمیة الإعلام الرقمي 

و بدأ مصطلح (الإعلام الرقمي) في الظھور. وتنبع أھمیة الإعلام الرقمي من أنھ أصبح أحد 
أقوى وسائل الاتصالات التي تساھم بشكل فعال في تمكین الإنسان من معایشة العصر والتفاعل 

معھ من خلال استخدام الوسائل الحدیثة في عرض و نشر المعلومة، كما أنھ یلعب دوراً مھماً في 
طرح القضایا على الرأي العام من أجل تھیئتھ إعلامیاً بشكل أسرع و أكثر انتشاراً، فإن الكلمة 

الأولى للإعلام في ظل ثورة الاتصال والمعلومات، تلك الثورة التي لن تتوقف مع استمرار عملیة 
الابتكار لقد أدت ھذه الثورة إلى إحداث تطور ضخم في تكنولوجیا الاتصال والمعلومات، والواقع 

أن الإعلام في العصر الحدیث، أصبح جزءاً من حیاة الناس كما أن بناء الدولة اقتصادیا، 
اجتماعیا، سیاسیًّا، یتطلب الاستعانة بمختلف وسائط ووسائل الإعلام، بل إن مشروعات التنمیة لا 

یمكن أن تنجح إلا بمشاركة الشعوب وھو أمر لا یتحقق إلا بمساعدة الإعلام لاسیما ان كان 
رقمیاً. ومما ساعد على كثرة استخدام ھذه المنصات وأھمیتھا بإنھا تتسم بسھولة الاستخدام و 
مجانیة و فوریة التواصل ووفرة البیانات والمعلومات والتفاعل والانتشار السریع ومشاركة 
الاھتمامات وغیاب الرقابة. كما یعد انستقرام أحد أكثر منصات التواصل الاجتماعي شیوعًا 

للمحتوى المرئى و یعتبر تویتر الأكثر شیوعًا للمقالات القصیرة، أما تیك توك فیعتبر الاسرع في 
المقاطع القصیرة والاكثر انتشار خصوصًا فیما یسمى "الترند"، لذلك تعتبر منصات التواصل 

الاجتماعي من الأشیاء المستخدمة كثیرًا في السنوات الأخیرة، ولا نغفل أھمیتھا في التأثیر على 
توجھات كثیر من المواضیع لا سیما الموضة، حیث یستطیع الجمھور تغییر اتجاه الموضة 



بتفاعلھ على موضوعٍ ما. كما أحدثت منصات التواصل الاجتماعي منذ بدایة ظھورھا ثورة في 
الطرق التي یتواصل ویتفاعل بھا الأشخاص وكیفیة استھلاكھم للمحتوى الإعلامي، وخلقت 

فرصًا غیر مسبوقة لصناع المحتوى للوصول إلى الجماھیر وبناء تأثیر ھام على وجھات النظر 
والسلوكیات الاجتماعیة، وزاد تفاعل المستخدمین مع اخبار الموضة بسبب منصات التواصل 

الاجتماعي وما توفره من سرعة وصول المعلومات وسھولة التنقل بینھا و النشر والتفاعل 
ومتابعة كل جدید. في الإعلام التقلیدي كانت أخبار الموضة تنحصر في إطار المجلات والصحف 
ولا یستطیع الجمھور التفاعل معھا ولا یستطیع رواد الموضة معرفة آراء الجمھور والقراء، على 

العكس تمامًا في الإعلام الرقمي یستطیع الجمیع التفاعل مع بعض ومعرفة الاراء وتغییر 
اتجاھات الموضة. وتأتي ھذه الدراسة لتبحث في عناصر البیئة الإبداعیة التي تتیحھا منصات 
التواصل الاجتماعي في صناعة المحتوى، و سنتعرف من خلالھا على دور منصات التواصل 

الاجتماعي في زیادة تفاعل المستخدمین مع أخبار الموضة.                                          



*مشكلة الدراسة: إن التطورات التي شھدتھا وسائل الإعلام الرقمي وتسارع الثورة المعلوماتیة 
في مدة زمنیة قصیرة، أظھرت أنماطًا اتصالیة جدیدة لم تكن موجودة من قبل، حیث تحول الفرد 

الذي كان سابقًا یتعرض إلى وسائل الإعلام دون اي ردود أفعال إلى متلقي نشط یتفاعل مع 
المحتوى الإعلامي ویتلقى ما یرید من المحتویات. وسوف نتطرق في ھذه الدراسة إلى التحول 
الذي شھده الإعلام التقلیدي من تلفزیون وصحف ومجلات إلى إعلام رقمي إلكتروني بإستخدام 

شتى الطرق لا سیما منصات التواصل الاجتماعي ، وكیف یواجھ صناع المحتوى موجات ردود 
فعل الجماھیر وتقبل آرائھم، كذلك كثرة وسوء إستخدام ھذه الوسائل، ولا یمكن الاعتماد كلیًا 
علیھا في أخذ المعلومات واللجوء إلى المواقع الرسمیة و المصادر الموثوقة.   ومن ھنا جاء 

موضوع ھذه الدراسة التي تسعى الى توضیح ماھو دور منصات التواصل الاجتماعي في زیادة 
تفاعل المستخدمین مع أخبار الموضة؟    

*تساؤلات الدراسة:  
١- ما ھي التحدیات التي تواجھ صناع الموضة؟  

٢- لماذا یستخدم أفراد عینة الدراسة وسائل التواصل الاجتماعي في الحصول على الأخبار؟ 
وماھي طبیعة استخدامھم لھذه المنصات؟  

٣- كیف یتفاعل أفراد العینة مع أخبار الموضة في منصات التواصل الاجتماعي؟  
٤- أي المنصات یعتمد علیھا أفراد العینة في الحصول على أخبار الموضة؟  

٥- ما الفرق في تفاعل المستخدمین مع أخبار الموضة في الاعلام التقلیدي والاعلام الرقمي؟  
٦- متى تضج وسائل التواصل الاجتماعي في مواضیع الأزیاء والموضة؟  

٧- ھل أثرت المناسبات الوطنیة في المملكة على تفاعل مستخدمي وسائل التواصل الاجتماعي 
على مواضیع الأزیاء؟  

٨- كیف أثر دخول وسائل التواصل الاجتماعي على تطور الموضة؟    

*أھداف الدراسة:  
١- توضیح أھمیة و تأثیر منصات التواصل الاجتماعي في تفاعل  المستخدمین مع أخبار 

الموضة.  
٢- تحدید وسائل التواصل الاجتماعي الأكثر إستخدامًا.  

٣- توضیح مدى تأثیر مواضع الموضة والأزیاء على المستخدمین.  
٤- بیان مدى تأثر الشباب والفتیات بأسالیب المؤثرین عبر وسائل التواصل الاجتماعي. 

٥- بیان الآثار الإیجابیة والسلبیة لوسائل التواصل الاجتماعي.  
٦- التعرف على الفترة الذھبیة لانتشار مواضیع الموضة في وسائل التواصل الاجتماعي.  

٧- التعرف على الأزیاء وتطورھا خلال العصور.  
٨ـ التعرف على أھمیة منصات التواصل الاجتماعي في زیادة التوصل إلى أخبار الموضة.  



٩ـ تسعى الدراسة إلى التوصل إلى كیف یتم تفاعل المستخدمین مع أخبار الموضة.    

*أھمیة الدراسة: 
 من المأمول أن تسھم ھذه الدراسة في إضافة علمیة تثري التراث العلمي والثقافي في مجال دور 
وسائل التواصل الاجتماعي في زیادة تفاعل المستخدمین مع أخبار الموضة، بحیث تشكل إطارًا 

مرجعیًا قد یستفید منھا المختصون في ھذا المجال. كما تساعد ھذه الدراسة في فتح المجال 
لإجراء تطبیقات وأفكار عملیة ومقترحات تسھم في توظیف وسائل التواصل الاجتماعي في إثراء 

التفاعل والتواصل بین المستخدمین و رواد الموضة حول أخبار الموضة. بالاضافة الى محاولة 
الكشف عن دور وسائل التواصل الاجتماعي في الحیاة الیومیة ونقل الاخبار.    

*فروض الدراسة:  
١- توجد علاقة ارتباطیة دالة إحصائیة بین التحول الرقمي وأخبار الموضة.  

٢- توجد علاقة ارتباطیة دالة إحصائیة بین وسائل التواصل الاجتماعي وتفاعل المستخدمین مع 
أخبار الموضة.    

٣- لوسائل التواصل الاجتماعي أثر على وقت المستخدم في الحصول على الأخبار.  
٤- لوسائل التواصل الاجتماعي أثر على التراث وتاریخ الموضة.  

٥- لوسائل التواصل أثر صناع الموضة.       

*منھج البحث: 
تحقیقًا لأھداف البحث سوف تعتمد الباحثة على منھج المسح الإعلامي، الذي یعتبر جھدًا منظمًا 

للحصول على بیانات ومعلومات عن الظاھرة لموضوع البحث من خلال مسح العینة المحددة لفئة 
الشباب والفتیات بعمر ٢٠-٤٠ عام حیث ترصد النتائج من خلال الاستبیان.      

*الكلمات المفتاحیة:  
*منصات التواصل الاجتماعي: ھي مواقع الإنترنت والتطبیقات التي یمكنك استخدامھا لمشاركة 

محتوى أنشأتھ، وتتیح لك وسائل التواصل الاجتماعي أیضًا الرد على المحتوى الذي ینشره 
الآخرون. وقد یتضمن ذلك الصور أو النصوص أو التفاعلات أو التعلیقات على منشورات 

الآخرین وروابط المعلومات.  
*الموضة: ھي نمط شعبي أو ممارسة، تمس خصوصا الملابس والأحذیة والعطور 

والاكسسوارات والزینة أو الأثاث في كثیر من الأحیان، الموضة ھي اتجاه ممیز واعتیادي في 
النمط لباس شخص. ولأن المصطلح أكثر تقنیة، فغالبا ما یرتبط مصطلح "الموضة" بالألبسة 

وتصامیمھا. یستعمل مصطلح الموضة أیضا في میادین أخرى مثل : العمارة، التصمیم 
الداخلي ،ھندسة المناظر والدیكور وغیرھا..  



*إعلام رقمي: ھو عبارة عن عملیة نقل المعلومات والمحتوى الإعلامي عبر الإنترنت والوسائط 
الرقمیة الأخرى مثل الھواتف المحمولة والأجھزة اللوحیة والحواسیب والتلفزیون الذكي والألعاب 

الإلكترونیة والسماعات الذكیة، وغیرھا.  
*انستقرام: ھو عبارة عن برنامج تواصل یسمح بمشاركة مقاطع الفیدیو والصور والتعلیق 

والإعجاب والتفاعل مع الآخرین، حیث یتمكن الأشخاص من المشاركة والتواصل مع مجتمعھم 
واكتشاف الأشیاء التي یھتمون بھا وإنشاء منشورات المحتوى وإلھام مجتمعھم الخاص. 

*تویتر(X): ھو موقع تواصل اجتماعي یقدم خدمة التدوین المصغر والتي تسمح لمستخدمیھِ 
بإرسال «تغریدات» من شأنھا الحصول على إعادة تغرید أو إعجاب المغردین الآخرین، بحد 

أقصى یبلغ أ حرفًا للرسالة الواحدة.  
*تیك توك: ھي خدمة شبكة اجتماعیة لمشاركة الفیدیو وتُستخدم منصة الوسائط الاجتماعیة 

لإنشاء مجموعة متنوعة من المقاطع المرئیة القصیرة، مثل الرقص والكومیدیا والتعلیم، والتي 
تتراوح مدتھا من 3 ثوانٍ إلى عشر دقائق.  

*سناب شات: ھو تطبیق كامیرا صُنع خصوصًا للأصدقاء الحقیقیین. یعد منصة للتعبیر عن 
نفسك من خلال الواقع المعزز والاستمتاع مع الأصدقاء والعائلة ومشاركة إبداعك مع العالم.    

*حدود الدراسة و مجالاتھا: 
حدود بشریة: المستخدمون الشباب والفتیات الفئة العمریة من ٢٠-٤٠ عام المھتمین بالموضة. 

حجم العینة: ٢٠٠ مفردة. حدود مكانیة: المملكة العربیة السعودیة - المنطقة الشرقیة.  
حدود زمنیة: الفترة الممتدة بین یولیو وأغسطس ٢٠٢٤. 

*أدوات جمع البیانات: الاستبیان.         



 الدراسات السابقة 
-المحور الأول: الإعلام الرقمي و وسائل التواصل الاجتماعي:    

*الجوھرة المطیري وھالة برناط في دراستھما "استخدامات السعودیین لمنصات التواصل 
الاجتماعي الانستقرام" (٢٠٢٤).  

ھدفت ھذه الدراسة إلى محاولة رصد طبیعة تملك المستخدم السعودي لمنصة انستقرام  وتوصلت 
الدراسة إلى تفضیل المستخدمین للاستھلاك السریع والتفاعل الفوري مثل المشاھدة والاعجاب 

على حساب التفاعلات مثل التعلیق والمشاركة .    

*عیسى المستنیر في دراستھ "محتوى مؤثري تیكتوك في المملكة" (٢٠٢٤).  
ھدفت الدراسة إلى استكشاف محتوى مؤثري التیكتوك في المملكة العربیة السعودیة ودرجة 

شھرتھم وأصناف محتواھم. ونتج عن الدراسة عدم وجود فروقات من ناحیة الشھرة بینھم یمكن 
إیعازھا إلى خصائصھم الدیموغرافیة كما أقرت النتائج أن المحتوى الترفیھي والشخصي ھم 

الأكثر شھرة وقبول لدى المتابعین.    

*آرام أبو عباة في دراستھا "دور الإعلام الثقافي في تعزیز الشخصیة الوطنیة السعودیة من 
وجھة نظر طالبات كلیة الإعلام بجامعة محمد بن سعود" (٢٠٢٣). 

 ھدفت الدراسة إلى التعرف على دور الاعلام الثقافي في تعزیز الشخصیة الوطنیة السعودیة من 
وجھة نظر طالبات جامعة الإمام محمد بن سعود. وتوصلت الدراسة إلى أن ھناك تباین في أھمیة 

دور الاعلام الثقافي في تعزیز الشخصیة الوطنیة .    

*سامي الشریف "الإعلام والتحول الرقمي" (٢٠٢١).  
ھدفت الدراسة إلى توضیح التحول الرقمي للإعلام وتاثیرة على العالم. كما نتج من خلال 

الدراسة أن التحول أثر بشكل ایجابي وخصوصًا بعد جائحة كورونا لكن ھذا لا یعني الاستغناء 
عن الإعلام التقلیدي والعامل البشري في ظل وجود الآلة،  وإذا كان الكثیر من التقاریر یتحدث 
عن فقدان الكثیر من الوظائف التي یشغلھا الناس في مجالات العمل المختلفة بسبب إحلال الآلة 

محلھم؛ فإن الشيء نفسھ سیحدث في قطاع العمل الإعلامي، ولكن العنصر البشري سیظل 
ا من عناصر العمل الإعلامي، وسوف یعتمد إعلام المستقبل  لسنوات طویلة قادمة عنصرًا مھمًّ

على عمل الصحفیین والإعلامیین جنبًا إلى جنب مع الآلات الذكیة، وھو ما یتطلب جھدا مضاعفا 
من جانب المؤسسات الإعلامیة - ولاسیما في الدول النامیة والعربیة.  

*أحمد حماد "البیئة الإبداعیة لصناعة المحتوى الإعلامي على الشبكات الاجتماعیة" (٢٠١٩). 
توصلت الدراسة إلى أن الشبكات الاجتماعیة تفرض وجود نموذج أعمال ولھا دورة حیاة تعتمد 
على الاستمرار لفترة طویلة مع اتباع توجیھات الجماھیر وربط المحتوى بالاتجاھات الرائجة، 



كما وفرت مساحة إبداعیة تفوق الوسائل التقلیدیة، كذلك تساعد البیئة الرقمیة على المستوى التقني 
في الإبداع.    

-المحور الثاني: الأزیاء والموضة:    
 Faith Conant كیف تلعب وسائل التواصل الاجتماعي دورًا في اتجاھات الموضة*

 .(٢٠٢٤)
ھدفت الدراسة إلى توضیح تأثیر وسائل التواصل الاجتماعي على اتجاھات الموضة. ونتج عنھا 
أن المؤثرون یلعبون دورًا ھامًا في الترویج لاتجاھات الموضة ویعتقد ان مثل ھذه الاتجاھات لھا 

تأثیرات سلبیة وإیجابیة على الموضة.    

*تھاني العجاجي "إثراء موضات الأزیاء الحدیثة بالأقمشة التقلیدیة" (٢٠١٣). 
یھتم ھذا البحث بصفة رئیسیة بإحیاء التراث التقلیدي من خلال إثراء موضات الأزیاء الحدیثة 

بالأقمشة التقلیدیة. وأسفرت الدراسة عن إثراء ٢٨ تصمیم مختلف بالأقمشة التقلیدیة لتواكب خط 
الموضة كما نتج عن الدراسة أن تنوع الأقمشة التقلیدیة وجاذبیة ألوانھا ساعد على إبراز 

التصمیمات بشكل ممیز ویضفي علیھا طابع الأصالة.    

*نجلاء بن ھلیل ومیرھان فرج "تأثیر إعلانات الأزیاء في وسائل التواصل الاجتماعي على 
السلوك الشرائي".   

ھدفت الدراسة إلى تحدید وسائل التواصل الاجتماعي التي یتم ترویج إعلانات الأزیاء من خلالھا 
وتوضیح مدى تأثیر محتوى الإعلان المطروح عن الأزیاء في وسائل التواصل الاجتماعي على 

السلوك الشرائي لطالبات الجامعة، بیان مدى تأثیر أسلوب الإعلان عن الأزیاء في وسائل 
التواصل الاجتماعي واستنتاج أبرز العوامل الداخلیة والخارجیة المؤثرة على السلوك الشرائي 

لطالبات الجامعة المتابعات لإعلانات الأزیاء في وسائل التواصل الاجتماعي. وتوصلت الدراسة 
إلى أن ھناك تطابق ملموس وواضح بتأثیر وسائل التواصل الاجتماعي وأنواع الاعلانات 

ومایتعلق بالسلوك الشرائي للمستھلك وبالتالي تعد وسیلتي الانستقرام وسناب شات من أفضل 
الوسائل التي یمكن طرح الإعلانات الخاصة بالأزیاء عبرھا.  

*عادل إسماعیل وعلا یوسف وأحمد محمد "دراسة تحلیلة تطبیقیة في تصمیم وتشكیل الأزیاء 
التاریخیة الفرنسیة في السینما العالمیة في عصر الملكة مارب انطوانیت لرفع كفاءة الآداء 

لمصممي أزیاء السینما".  
ھدفت الدراسة إلى دراسة تصمیم الأزیاء النسائیة في عصر الملكة ماري انطوانیت وتنفیذھا 
بالتشكیل على المانیان وذلك لإفادة مصممي الأزیاء. وتوصلت نتائج الدراسة إلى اتفاق آراء 

المصممین في مدى تحقیق الجانب الجمالي بنسبة مرتفعة، كما اتفق المصممین في مدى تحقیق 
الجانب الوظیفي والاقتصادي للتصمیم ومدى ملائمة المشد لدراما الفترة التاریخیة.     



*أمیرة عبدالله "دور شبكات التواصل الاجتماعي في تنمیة الوعي الملبسي لدى الطالبات 
الجامعیة".  

ھدفت الدراسة إلى تحدید أبعاد ومجالات الوعي الملبسة و الوقوف على دور شبكات التواصل 
الاجتماعي في تنمیة الوعي الملبسة ودراسة تأثیر شبكات التواصل الاجتماعي على اتجاھات 
الطالبات. وتوصلت نتائج الدراسة إلى أن استجابات الطالبات جاءت ایجابیة للمحور المتعلق 

بتنمیة الوعي الملبسي من خلال وسائل شبكات التواصل الاجتماعي والمحور المتعلق باستخدام 
وسائل شبكات التواصل الاجتماعي.     

*افتكار حامد "دراسة العلاقات بین تصمیم الأزیاء وإبداعات الفنانین التشكیلیین السعودیین". 
ھدفت الدراسة إلى إثراء تصمیم الأزیاء بالجوانب الجمالیة من الإبداعات الفنیة للفنانین التشكیلیین 

السعودیین والتأكید على الھویة السعودیة من خلال توظیف مجموعة من أعمال الفن التشكیلي 
السعودي في تصمیم الأزیاء و استخدام الحاسب الآلي في إنتاج تصمیمات مبتكرة للأزیاء 

وتولیف الخامات المختلفة لإثرائھا وإخراجھا بصورة مبدعة. وتوصلت نتائج الدراسة إلى العلاقة 
الایجابیة بین فن تصمیم الأزیاء وبین إبداعات الفنانین التشكیلیین السعودیین وبتحلیل أعمال 
الفنانین أمكنت الاستفادة من الثراء الفني للقیم الجمالیة كما ساھم الحاسب في تصمیم الأزیاء 

المبتكرة من حیث التنوع والثراء في الملمس واللون وترتیب أعمال الفنانین التشكیلیین.           
    

*التعلیق على الدراسات السابقة: 
١- تنوعت الدراسات السابقة ما بین دراسة تحلیلیة تحلل اتجاھات الموضة والإعلام و دراسة 
وصفیة تصف وضع الإعلام الجدید بالنسبة للقدیم. ٢- تأثر ھذه الوسائل بآراء الجماھیر.  ٣- 

لاحظت الباحثة من خلال الإطلاع على الدراسات السابقة أنھا اتفقت على أھمیة وسائل الإعلام 
الحدیثة و وسائل التواصل الاجتماعي في تغییر اتجاھات الإعلام والتأثیر على المبدعین وصناع 

المحتوى. ٤- تطرقت الدراسات إلى تأثر اتجاھات الموضة بتغیر الجمھور المستقبل. 

*مدى الاستفادة من الدراسات السابقة:  
لاحظت الباحثة ندرة في عدد الدراسات لھذا الموضوع ولكن استفادت من الدراسات السابقة من 

النواحي التالیة:  
١- الوقوف على تصور لمفھوم الإعلام، والتعرف على وجھ الشبھ بین الإعلام التقلیدي 

والحدیث.  
٢- صیاغة الإجراءات المنھجیة للدراسة وتحدید مشكلة الدراسة وأھدافھا واختیار منھج الدراسة 

وھو منھج المسح الاعلامي.  
٣- توجیھ الباحثة إلى سد الثغرة المعرفیة في البحوث السابقة وتغطیة الجوانب المعرفیة والثقافیة 

في صدد ھذا الموضوع.  
٤- توسیع مدارك الباحثة والتعرف على اتجاھات الموضة والإعلام.                                



قائمة الملاحق 
الدراسات السابقة: 

 ١- استخدامات السعودیین لمنصات التواصل الاجتماعي الانستقرام نموذج "الجوھرة المطیري 
و ھالھ برناط" مجلة جامعة سعود العدد ٣٧ ص ١٢٧ عام ٢٠٢٤.   

٢- محتوى مؤثري تیكتوك في المملكة "عیسى المستنیر" مجلة جامعة سعود العدد ٣٧ ص ٤٧ 
عام ٢٠٢٤.   

٣- دور الاعلام الثقافي في تعزیز الشخصیة الوطنیة السعودیة من وجھة نظر طالبات كلیة 
الاعلام بجامعة محمد بن سعود "آرام ابراھیم ابو عباة" مجلة جامعة سعود العدد ٣٦ ص ٦١ 

عام ٢٠٢٣.  
٤- أثر استخدام شبكات التواصل الإلكترونیة على العلاقات الإجتماعیة "حنان الشھري" جامعة 

عبدالعزیز.  
٥- إثراء موضات الأزیاء الحدیثة بالأقمشة التقلیدیة "تھاني العجاجي"، المجلة العالمیة للتسویق 

الإسلامي المجلة 2 العدد 3، ٢٠١٣.    
٦ - تأثیر إعلانات الأزیاء في وسائل التواصل الاجتماعي على السلوك الشرائي نجلاء بن ھلیل - 

میرھان فرج".  
٧- دراسة تحلیلة تطبیقیة في تصمیم وتشكیل الأزیاء التاریخیة الفرنسیة في السینما العالمیة في 

عصر الملكة مارب انطوانیت لرفع كفاءة الآداء لمصممي أزیاء السینما، "عادل إسماعیل - علا 
یوسف - أحمد محمد"   

٨- إشكالیة العلاقة بین الإعلام الرقمي والإعلام التقلیدي، "مبارك الحازمي".  
٩- دور شبكات التواصل الاجتماعي في تنمیة الوعي الملبسي لدى الطالبات الجامعیة، "أمیرة 

عبدالله".  
١٠- دراسة العلاقات بین تصمیم الأزیاء وإبداعات الفنانین التشكیلیین السعودیین، "افتكار 

حامد".   
١١- تأثیر توظیف الرسومات والمرئیات على استرجاع المعلومات، "نشوى عقل".  

  .٢٠٢٤ ،Faith Conant ١٢- كیف تلعب وسائل التواصل الاجتماعي في اتجاھات الموضة
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أسامة للنشر والتوزیع أم، ص أ  
٢- نجلھ العزي "أنماط من الأزیاء النسائیة في الخلیج" ، الدوحة: مركز التراث الشعبي لدول 

الخلیج العربیة ١٩٨٥م.   
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 consumer , Frings,G , New jersey: prentice أ Fashion from consept 
Hal INC -, أ. (الموضة من المفھوم إلى المستھلك، فرینجز،ج).  

٤- الإتصال والإعلام في الوطن العربي، "د.راسم الجمال"، ١٩٩١.   
٥- الإعلام السیاحي وتنمیة السیاحة الوطنیة، "خالد آل دغیم"، ٢٠١٤.   

٦- وسائل الإعلام (أدوات تعبیر وتغییر) ، "تیسیر أبو عرجھ وآخرون" ، ٢٠١٣.   
٧- أخبار التلفزیون، "محمد نصر"، ١٩٨٤.  ٨- أثر وسائل الإعلام المقروء والمسموع في اللغة 

العربیة، "جابر قمیحة"، ١٤١٨.  
٩- الرقابة الإعلامیة، "بسام المشاقبة"، ٢٠١٤  

١٠- حقوق الإنسان والإعلام، "حسین الزریني - زھراء كبھ"، ٢٠١٥. ١١- تاریخ الأزیاء 
وتطورھا، "تحیھ حسین"، ط٢، ٢٠٠٢.


