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دور تطبيقات الذكاء الاصطناعي في التسويق الرقمي وأثرها على السلوك الشرائي للمستهلكين

The Role of Artificial Intelligence Applications in Digital Marketing and Their Impact on Consumer Purchasing Behavior


تم تقديم هذا البحث استكمالًا لمتطلبات الحصول على درجة البكالوريوس في التسويق الرقمي للعام 1447 ه -  2026 م
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