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كتابة متطلبات التكليف بأداة الذكاء الاصطناعي : أولاا 
«consensus»



: مشكلةًالبحث: أولاً

رر و  سويقي ذات الأثرر الماا هم أدوات الاستثمار الت يرر المااررر تعُد النفقات الإعلانية من أ

اعض في أداء الرركات، إلا أن نتائج الدراسات حول علاقتها االأداء ما زالت  ير حاسمة؛ ف

مة السروقية وااي وا ررع ل عرلان عمب المايعررات، القي ، وراحيرة الأاحاث تثارت ووود أثرر إي

وائررد فرري حررين تارريسن دراسررات أارررل يثرراراي سررماية أو  يررر معنويررة، أو ووررود عالرررركات،

ث مررا ااررتلاث تررلإثير الإعررلان اررااتلاث  رررومتناقصررة وحرردود مثمررب ل نفررا، الإعلانرري،

السررو،، حوررم الرررركة، وووررود ممارسررات أارررل مثررل المسررأولية الاوتماعيررة أو التسرروي  

.الرقمي



من تاراين كايرر ييم الأداء التسرويقي ذاتري يعرراني  لب أن تق فري المأررررات كما يرير الااحثون إ

ررة سرروقية، قيمررة الرررركة، مأررررات ماليررة، مأررررات سررموكي)المسررتادمة  ة مايعررات، حصس

.، مرررررا يصرررررعسك اسرررررتالاف حكرررررم دقيررررر  حرررررول فاعميرررررة النفقرررررات الإعلانيرررررة(لمزارررررائن

قات الإعلانيرة ع في عردم و وب عايعرة ورردس  أثرر النف مب تقيريم من هنا تناا مرركمة الاحرث 

في  روء المأرررات ال ماتمفرة الأداء التسويقي، وحدود هذا الأثر، وكيرث يمكن قياسري ادقرة 

.للأداء



قات الإعلانيرة وتتمثسل مركمة الاحث في عدم توافر دليل حاسم حرول كيفيرة ترلإثير مسرتول ا لنف

ررة السرروقية، والقيمرررة)فرري مأررررات تقيرريم الأداء التسررويقي  السررروقية مثررل المايعررات، الحصس

، مررا ووررود دلائررل عمررب تفرراوت هررذا الأثررر وفقيررا ل ررروث السررو، واصرررائف (والراحيررة

.الرركات، وااتلاث عر، قياس الأداء التسويقي



:تساؤلتًالبحث: ثانيااً

عة هيكمهرا • قنروات، )ما مستول النفقات الإعلانية في الرركات محلس الدراسرة، ومررا عاي

؟ (أنماع، حوم نساي

المايعرات، )ما عايعة العلاقة ارين النفقرات الإعلانيرة ومأررات تقيريم الأداء التسرويقي•

ة السوقية، المأررات المالية أو السوقية للأداء ؟ (الحصس

ية عمب الأداء التسرويقي، أم يقتصر الأ• ثرر عمررب هل ي هر أثرر مترلإار لمنفقرات الإعلان

المدل القصير؟ 



اء هررل تووررد حرردود مثمررب أو عوائررد متناقصررة ل نفررا، الإعلانرري فرري علاقتهررا اررالأد•

التسويقي؟

ية وتقيريم الأداء التسرويقي ا• عوامرل سررياقية هل تتلإثر قو  العلاقرة ارين النفقرات الإعلان

ارل  يرة مثرل المسأولية الاوتماع)مثل حوم الرركة، رد  المنافسة، أو ممارسات أ

؟ (أو التسوي  الرقمي



: أهداث الاحث: ثالثاي 

.قياس مستول النفقات الإعلانية وهيكمها في الرركات محلس الدراسة•

ة الم)تحميل أثر النفقات الإعلانية عمب مأررات تقييم الأداء التسويقي • ايعات، الحصس

(.السوقي/السوقية، الأداء المالي

.ااتاار ووود أثر زمني متلإار لمنفقات الإعلانية عمب الأداء التسويقي•



ي مررن استكررراث حرردود العوائررد المتناقصرة أو المسرتول الأمثررل ل نفررا، الإعلانر•

.من ور الأداء التسويقي

حورررم الررررركة، المنافسرررة، المسرررأولية)دراسرررة أثرررر اعرررض العوامرررل السرررياقية •

مي سوي  الرق ييم فري تعررديل العلاقرة ارين النفقرات الإعلا( الاوتماعية، الت نيرة وتق

.الأداء التسويقي



: فر يات الاحث: رااعاي 

قات الإعلانيرة ومأر• رات توود علاقة عردية ذات دلالرة إحصائية ارين مستول النف

.تقييم الأداء التسويقي في الرركات محلس الدراسة

.لمنفقات الإعلانية أثر إيوااي متلإار عمب تقييم الأداء التسويقي•

عررد مسررتول ت هررر عوائررد متناقصررة لمنفقررات الإعلانيررة عمررب تقيرريم الأداء التسررويقي ا•

.معيسن من الإنفا،



تلاث حوم الرركة ياتمث تلإثير النفقات الإعلانية عمب تقييم الأداء التسويقي ااا•

.ورد  المنافسة في القعاع

ز ممارسررات المسرأولية الاوتماعيررة والتسروي  الرقمري مرن الأثررر الإي• ورااي تعرزس

لمنفقات الإعلانية عمب تقييم الأداء التسويقي



استخراج متطلبات التكليف من البحث الأصلي: ثانياا 



:مشكلةًالدراسة: أولاً

وموس من الال الملاح ة الراصية، والاعلاع عمب تقارير ونتائج أعمال الانوك، وال

ناك  ع فيا فري ما اعض القيرادات الإداريرة المصرفية والعراممين، لاحر  الااحثران أن ه

هم الأداء التسويقي لدل الانوك عينة الدراسة، ولعل ذلك يعرود لووود قصور وع دم الف

كمة الكررافي الإهميررة النفقررات الإعلانيررة، الأمررر الررذن حررث الااحثرران لتحسررس هررذ  المررر

. ودراستها ومعالوتها وإ هارها إلب من يهمي الأمر من أول تحسين الأداء التسويقي



:تساؤلتًالدراسة: ثانيااً

:ومما سا  يمكن صيا ة مركمة الدراسة في التساأل الرئيس الآتي

ةًاليمنياةًمااًأثاارًالنت اااتًاة عنيااةً لااًت يايلًاودايًالتساوي كًاااكًالبنااو ًالت اريا•

 ينةًالدراسة؟

:ومن هذا التساأل الرئيس تتفرع الأسئمة الآتية

نة الدراسة؟ما أثر النفقات الإعلانية عمب نمو الودائا في الانوك التوارية اليمنية عي1.

يررة عينررة مررا أثررر النفقررات الإعلانيررة عمررب الحصررة السرروقية فرري الانرروك التواريررة اليمن2.

الدراسة؟



:أهدافًالدراسة: ثالثااً

:تسعب الدراسة الحالية إلب تحقي  الآتي

.التعرث عمب مفاهيم النفقات الإعلانية والأداء التسويقي•

ية عينرة التعرث عمب أثر النفقات الإعلانية عمب نمو الودائا في الانروك التواريرة• اليمن

.الدراسة

ية التعرث عمب أثر النفقات الإعلانية عمب الحصة السروقية فري الانروك الت• وارية اليمن

.عينة الدراسة

.تقديم موموعة من التوصيات في  وء النتائج المتحصل عميها•



:ارضياتًالدراسة: رابعااً
:اناءي عمب أسئمة الدراسة، فإن فر يات الدراسة تتمثل في الآتي

اء التسررويقي لا توود علاقرة ذات دلالرة إحصرائية ارين النفقررات الإعلانيرة والأد: الفر ية الرئيسية•

.في الانوك التوارية اليمنية

:الفر يات الفرعية

لتواريررة لا تووررد علاقررة ذات دلالرة إحصررائية اررين النفقررات الإعلانيررة ونمررو الودائررا فرري الانرروك ا1.

.اليمنية

وك التواريررة لا توود علاقة ذات دلالة إحصائية اين النفقات الإعلانية والحصة السروقية فرري الانر2.

.اليمنية



ي،، فري لقد كانت مركمة الدراسة مأصمة اركل أف ل من نتيوة ادا  الذكاء الاصرعناع•

لذن أررار فيري الاراح ثين لوروهر حين إنها لم تكن انفس التلإصريل فري الاحرث الأصمي، ا

لر م مررن أن أدا  الرذكاء الاصرعناعي أهممررت نتيورة المقاامرة الراص ية المركمة، عمب ا

.التي قام اها الااحثان في الاحث الأصمي

وعاي ما في وكتقييم لموود  في مركمة الدراسة نود إن وود  أدا  الذكاء الاصعناعي مقاولة ن

ما الدراسة تلإصيل مركمة الدراسة ااستثناء أنها لم ترير إلب ما إذا كان هناك مقاامة ما موت

. والتي ادورها ت يث قو  لماحث



المقارنة والتعقيب على مخرجات البحثين: ثالثاا 



مررن وانررك أسررئمة الدراسررة نوررد إن أدا  الررذكاء الاصررعناعي فصررمت وكررررت الأسررئمة •

تو: الاحثية والتي تتمحور فري الأصررل اسرأالين افر متغيررات الأول ياحرث فري مسرتول 

حرث الأصمي الدراسة، والثاني ياحث في عايعة الأثر اين متغيرات الدراسة، أما في الا

.الأثر اين المتغيرات وأاعادهما: فكانت التساألات متمحور  في

ن أدوات وتقييمنررا لمرا سرا  نوررد إن الاحررث الأصرمي أف ررل فرري كتااررة تسرراألات الدراسررة مرر

. الذكاء الاصعناعي التي تكرر وتسهك في نقاع معروفة ووا حة



مرن وانررك أهررداث الدراسرة نورد الأهررداث الترري قرردمتها أدا  الرذكاء الاصررعناعي تتعمر  •

احث في االوانك التعايقي لمدراسة، دون الإرار  إلب هدث الإثراء الن رن، وهدث الا

داء الاررروب انتررائج وتوصرريات لموتمررا الدراسررة تهرردث لرفررا الكفرراء  فرري موررال الأ

.التسويقي، عكس الاحث الأصمي الذن  من الأهداث كافة

ات الرذكاء وتقييمنا لما سا  نود إن الاحث الأصمي أف ل في كتااة أهداث الدراسرة مررن أدو

. احثالاصعناعي التي تركز عمب الوانك التعايقي وتهمل الوانك الن رن وهدث الا



كانرت من وانك فر يات الدراسة نود الفر يات التي قدمتها أدا  الذكاء الاصرعناعي•

في ال ير مقارول  هذا الأمرر   نواع الفر رريات، فري حرين إن  عرث تركيمة متنوعة من أ

ي مررن الفر رريات، وكرذا كررا ن فرري الاحررث الاحثرري، فغالايررة الارراحثين يتاعررون نوعرراي واحرردا

سة الأصمي قام الااحثان اكتااة الفر يات اصيغة عدم ووود الأثرر ارين متغ يررات الدرا

. وأاعادها

مرن أدوات وتقييمنرا لمرا سرا  نوررد إن الاحررث الأصرمي أف ررل فري كتاارة فر ريات الدراسرة

.االذكاء الاصعناعي التي تامع اين أنواع الفر يات ولم تتاا نوعاي واحد منه



: ختامااً

في الأاحراث العمميرة، إلا وأنهرر ما تاصصت  لذكاء الاصررعناعي ومه ا مهما تعددت أدوات ا

مانا لماراحثين مرن ا«راصية الااحث»في الأاير عديمة ما يسمب اـ  سرتادامها ، ولرذلك لا 

اي كعامررل مسرراعد ومسررهل فرري كثيررر مررن الووانررك إلا أن ذلررك لا يعنرري الاعتمرراد عميهررا كميرر

ل100% ب منحنرب ، فهناك ثغرات كثير  متواود  فيها تنسث الاحث وتاروي من معايير  إ

حث لنار لذكاء الاصعناعي والعمرل اليردون لماا رب يار، وهنا لا اد من الدمج ارين أدوات ا

ي محكماي ي يث في موال الدراسة ويثريها .احثاي عمميا
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