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 :ةم)قم

OdهB قSلاو يهاق.لا عا.SعاV علا ة]ل..لا يف$eXد(ع)لا ةOن اعًرا)'م اً(.ن ة'XGعافترا ة 

 ر(Sت عمو .ةXل/.لا تاG'=.لا, \X]له').لا ما.'ها Bیاhتو ةQشا=لا ة*راG'لا تاملاعلا دBع

 هoه +*()'ل ةX(Xئر ةn=م يعا.'جلاا لصا('لا لئاسو m/2صأ ،ةX.ق$لا تاX=ق'لا

 .اه'XقاnBمو اهر(qح ءا=eو تاملاعلا

OُعB حأ 0('/.لا, +*()'لاB لاسلأا $?كأXu ق(لا يف ادًا.'عاm ح ،يلا/لاXv ی$wh ىلع 

 ،Eلذ Vغرو .ة*راG'لا ةملاعلا, Eله').لا ةقلاع h*hعت ىلإ فBهت ة,اoجو ةّ.Xق لئاسر BOVقت

 ةسارد ىلإ ةجا/, �د(ع)لا Eله').لا B0ل ةق?لا ءا=ب يف 0('/.لا اoه $Xثأت لاhی لا

 .ضا*$لا ة=یBم يف VعاS.لاو يهاق.لا عاSق يف ةصاخ ،ةق.عم ةXناXBم

 

 

 

 

 



 

 :ةسار)لا ةلa`م

 \م يعا.'جلاا لصا('لا لئاسو $2ع 0('/.لا, +*()'لا ما�B'سا راd'نا \م Vغ$لا ىلع

 ةق?لا ءا=ب يف ب(لسلأا اoه $Xثأت B0م نأ لاإ ،ةQشا=لا ةOد(ع)لا ة*راG'لا تاملاعلا ل2ق

 اoه يف ةX?/2لا ةلدلأا ىلإ ةXل/.لا تاXبدلأا $ق'فتو ،حضاو $Xغ لاhی ام Eله').لا B0ل

 .لاG.لا

 

 :�Xئ$لا لا�)لا

 Eله').لا B0ل ةق?لا ءا=ب يف يعا.'جلاا لصا('لا لئاسو $2ع 0('/.لا, +*()'لا $ثأ ام

 ؟ضا*$لا ة=یBم يف VعاS.لاو يهاق.لا عاSق يف ةQشا=لا ةOد(ع)لا ة*راG'لا تاملاعلا هاGت

 

 

 

 



 :ةXع$فلا ةلQسلأا

 ؟تاملاعلا Eلت B0ل 0('/.لا, +*()'لا +S2Xت 0(')م ام •

 ؟اههاGت Eله').لا B0ل ةق?لا 0(')م ام •

 ؟Eله').لا ةقثو 0('/.لا ةد(ج \Xب ةقلاعلا ام •

 ءا=ب يف )لعاف'لا – ةXبذاGلا – ةBئافلا – ةXقاnB.لا( 0('/.لا $صا=ع $ثأ ام •

 ؟ةق?لا

 

 

 

 

 

 

 

 



 :ةسار)لا ة'@هأ

 :للاخ \م اه'X.هأ ةسارBلا u)']ت

 .ةX.ق$لا ةق?لاو 0('/.لا ةد(ج \Xب ةقلاعلا ل(ح ةXل/م ةXف$عم ة(Gف Bس يف ماهسلإا •

 .يق*()'لا ءادلأا \X)/تو ةق?لا ءا=ب ىلع ةQشا=لا تاملاعلا ةرBق h*hعت •

 ةX.ق$لا ةG$e'لا \X)/تو تاeو$d.لاو ةoOغلأا عاSق ةX.=ت يف ي=�(لا هج('لا Vعد •

 .Eله').لل

 .�د(ع)لا ق()لا يف ة?یB/لا +*()'لا تاXGXتا$'سا VعBت +S2X'لل ةلباق جئا'ن BOVقت •

 

 

 

 

 

 

 

 



 :ةسار)لا فا)هأ

 :ىلإ ةسارBلا هoه فBهت

 .ةQشا=لا ةOد(ع)لا تاملاعلا B0ل 0('/.لا, +*()'لا +S2Xت 0(')م ساXق •

 .تاملاعلا Eلت هاGت Eله').لا ةقث 0(')م ساXق •

 .ةق?لا ىلع يعا.'جلاا لصا('لا لئاسو $2ع مBق.لا 0('/.لا ةد(ج $Xثأت لXل/ت •

 .ةXناXB.لا جئا'=لا ىلإ B=')ت ةXق*()ت تاXص(ت BOVقت •

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 :ةسار)لا تلاؤا5ت

 :ةXلا'لا تلاؤا)'لا ىلع ةسارBلا B.'عت

 ؟0('/.لا, +*()'لا +S2Xت 0(')م ام •

 ؟Eله').لا B0ل ةق?لا 0(')م ام •

 ؟ةق?لاو 0('/.لا, +*()'لا \Xب ةقلاعلا ةع�2X ام •

 ؟ةق?لا h*hعت يف 0('/.لا �ئاnخ $ثأ ام •

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 :ةسار)لا ضو=ف

 .ةق?لاو 0('/.لا ةد(ج \Xب ةXئاnحإ ةللاد تاذ ةOد$� ةقلاع Bج(ت •

 .ةق?لا ىلع يباOGإ $Xثأت 0('/.لا ةXقاnB.ل •

 .ةق?لا ىلع يباOGإ $Xثأت 0('/.لل ةر(n'.لا ةBئافلل •

 .ةق?لا ىلع يباOGإ $Xثأت \X]له').لا عم لعاف'لاو 0('/.لا ةXبذاGل •

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 :ةقgا5لا تاسار)لا

 B0ل ةق?لاو 0('/.لا, +*()'لا, ةقلاعلا تاذ تاسارBلا \م ادBًع تاXبدلأا q.ّ=mت

 :اهز$بأ \مو ،Eله').لا

Smith (2022)، “Content Quality and Brand Trust” 

 h*hعت يف ةX.ق$لا لئاس(لا $2ع مBّق.لا 0('/.لاو تام(لع.لا ةد(ج $ثأ ةسارBلا هoه mلوا=ت

 ةق?لا عفر يف Vها)XB Oف.لاو +XقBلا 0('/.لا نأ ت$ه»أو ،ة*راG'لا تاملاعلا هاGت ةق?لا

 .Eله').لا B0ل

 .يهاق.لاو VعاS.لا عاSق لاو �د(ع)لا Eله').لا ةسارBلا لوا='ت Vل :ة(Gفلا -

Ahmed (2021)، “Social Media Content Influence in Saudi Arabia” 

 ة*راG'لا تاملاعلل ةX=هoلا ةر(nلا لd²Xت يف لصا('لا لئاسو 0('/م $Xثأت ىلع تwّhر

 .ر(ه.Gلا ةقث \م عف$ی XّVق 0('/م ءاdنإ نأ تBكأو ،�د(ع)لا ق()لا لخاد

 0('/.لا ةد(ج داع,أ, $Xثأ'لا e³$ت Vلو ةQشا=لا تاملاعلا ىلع wh$ت Vل :ة(Gفلا -

,d²فت لnXيل. 

 



Lee (2020)، “Digital Engagement in Food & Beverage Brands” 

 Vه'قثو Vه�ا2ترا \م h*Bی \X]له').لاو ةملاعلا \Xب ي.ق$لا لعاف'لا عافترا نأ m/ضوأ

 .تاeو$d.لاو ءاoغلا عاSق يف ةصاخ ،ة*راG'لا ةملاعلا,

 Eله').لا وأ ضا*$لا ة=یBم ل.dت Vلو يل/م قاXس ىلع +S2ّتُ Vل :ة(Gفلا -

 .�د(ع)لا

 :يلی ام ةق,ا)لا تاسارBلا حض(ت

 ةQشا=لا ةOد(ع)لا تاملاعلا \ع $شا2م يناXBم v/, باXغ •

 VعاS.لاو يهاق.لا عاSق, ةقلع'.لا تاسارBلا ةOدوB/م •

 ،ةBئاف ،ةXقاnBم( ةع.'Gم 0('/.لا, +*()'لا داع,أ ىلع wّh$ت تاسارد د(جو مBع •

 )لعافت ،ةXبذاج

 v/, عق(.w ضا*$لا ة=یBم يف ةX.لعلا ةلدلأا �قن •

 :للاخ \م ة(Gفلا هoه Bس ىلإ ةسارBلا هoه ىع)ت ،Eلذ ىلع ءًا=eو

 Eله').لا B0ل ةق?لا ىلع يعا.'جلاا لصا('لا لئاسو $2ع 0('/.لا, +*()'لا $ثأ لXل/ت

 ضا*$لا ة=یBم يف ةQشا=لا VعاS.لاو يهاق.لا عاSق يف �د(ع)لا

 



 :ةسار)لل ةBh=iلا تاقلBI@لا

 :ةXتلآا تاقلS=.لا ىلع ةسارBلا h]ت$ت

 .Eله').لا تاهاGتا \*(]ت يف اهرودو تام(لع.لا ةد(ج ة*$½ن •

 .ةX.ق$لا ةق?لا ءا=ب $صا=ع $ّ)فo� Oلا ةXنو$']للإا ةق?لا جذ(.ن •

 .يئا$dلا ك(ل)لا يف ه$Xثأتو 0('/.لا عم Eله').لا لعافت را�إ •

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 :ةسار)لل Bh=Pلا راjلإا

 

 0('/.لا, +*()'لا

Oُل.ع“ :هنأ, 0('/.لا, +*()'لا فَّ$عXنإ ةdقتو ءاBOV ق 0('/مXّV ئلاموV مو'(+ Oُ(هV يف 

 ”ةd'$w.لا ةعف=.لا +Xق/تو ةقلاعلا h*hعت فBهب هXلع ة½فا/.لاو ر(ه.Gلا بoج

(Smith, 2022). 

 

 

 :اه=م ةX(Xئر $صا=ع \.q'*و

 اه'Xق(ث(مو تام(لع.لا ةقد :ةXقاnB.لا •

 يقل'.لل 0('/.لا ة.Xق :ةBئافلا •

 ض$علا يف عاBبلإا B0م :ةXبذاGلا •

 تاقXلع'لاو دود$لاو تار(d=.لل Eله').لا ةwراdم :لعاف'لا •

 هل مBقتو ه=م ة2*$ق اها$ی ة*راGت ةملاع, ةق?لل لE O.Xله').لا نأ ىلإ تاسارBلا $dXتو

 .ة$شا2م تانلاعإ د$Gم �Xلو اعًفان 0('/م



 ةX.ق$لا تاملاعلا يف ةق?لا

 :يف Vها)تو ،mن$'نلإا $2ع ة*راG'لا تاملاعلا حاGن تا$ش�م Vهأ \م ةق?لا Bعتُ

 ةملاعلا ةG$e'ل Eله').لا داBع'سا ةدا*ز •

 لا2ًق')م ةXئا$dلا ةX=لا h*hعت •

 Bملأا ل*(� ءلاو \*(]ت •

 :ةملاعلا نأ, Eله').لا داق'عا B0م للاخ \م ةداع ةق?لا ساقتُو

 تاعق('لا م$'/ت – ةق(ث(م – ةقداص

 

 ةXئا$جلإا تا/لnS.لا Ã*$عت

 يف $Xثأ'لا فBهب لصا('لا لئاسو $2ع ة.Xق �ذ 0('/م BOVقتو ءاdنإ :0('/.لا, +*()'لا

 .Eله').لا تاهاGتا

 ة*راG'لا تاملاعلا \Xب لعاف'لا, ح.)ت ي'لا ةX.ق$لا تاn=.لا :يعا.'جلاا لصا('لا لئاسو

 )...ك('X²ت – ما$غ')نإ( ل?م ر(ه.Gلاو



 ي2لتو ةقداصو ةق(ث(م ة*راG'لا ةملاعلا نأ, Eله').لا اهXف Bق'عO ي'لا ةجرBلا :ةق?لا

 .هتاعق(ت

 VعاS.لاو يهاق.لا عاSق يف �Xسأ'لا ة?یBح ة*راGت تاعو$dم :ةQشا=لا ة*راG'لا تاملاعلا

 .ضا*$لا يف

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 :FGHلا ق=jو ة'QهB@لا

 ةXلXل/ت ةXفصو :ةسارBلا ع(ن

 ي.]لا جه=.لا :م�B').لا جه=.لا

 ضا*$لا ة=یBم يف ن(]له').لا :ةسارBلا ع.'Gم

 ةXنو$']لإ ةنا2'سا :تانا2Xلا ع.ج ةادأ

 ةXS)2لا ةXئا(dعلا ة=Xعلا :ة=Xعلا راX'خا ب(لسأ

 كراdم 300 – 250 :عق('.لا ة=Xعلا GVح

 $2ع راB/نلاا لXل/ت – ن(س$Xب Åا2ترلاا لماعم – يفص(لا ءاnحلإا :لXل/'لا تاودأ

SPSS 

 

 

 

 

 



 : ةسار)لا تاودأ

 :ل.dتو يسا@9لا ت=a'ل سا'قم ىلع ةX=2م ةنا2'سا ىلع ةسارBلا B.'عت

 )لعاف'لا – ةXبذاGلا – ةBئافلا – ةXقاnB.لا( 0('/.لا �ئاnخ XXVقت •

 ة*راG'لا ةملاعلا هاGت ةق?لا 0(')م •

 \wXراd.لل ةXفا$غ(.BOلا تانا2Xلا •

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 : ةسار)لا دو)ح

 ضا*$لا ة=یBم ينا².لا B/لا

 )يناXB.لا uناGلا Xoف=ت( 2026 ماع ينامhلا B/لا

 ةق?لا ىلع 0('/.لا $ثأ ةسارد يع(ض(.لا B/لا

 VعاS.لاو يهاق.لا يف ةQشان ةOد(عس تاملاع عم ن(لماع'ی ن(]له')م �$2dلا B/لا

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 :ةسار)لل ةعقC>@لا جئا>Bلا

 

 ةق?لا ىلع يباOGإ $Xثأت 0('/.لا, +*()'لل ن(O² نأ عق('.لا \م

 �د(ع)لا Eله').لا B0ل اً$Xثأت $?كلأا 0('/.لا $صا=ع BیB/ت

 ضا*$لا ق(س يف +S2X'لل ةلباق ةXق*()ت تاXص(ت BOVقت

 ي.ق$لا +*()'لا يف ةeX$علا ةX?/2لا تاXبدلأا ءا$ثإ
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