




ᡧ الطلبالفئة المستهدفة: ᢕᣌل المنافسᘭفة -تحلᘭالنقاط الضع:*
الرجال وال ساء المهتمون 

ᗷالعطور الفاخرة.
 ᢝ

ᡧᣚ العطور الفاخرة ᣢال عᘘلإق
 ᢝ

ᡧᣚ اᘌارات للهداᘭد، خاصة كخᘌتزا
 *:منافسون رئᛳسيون -
.فابᘭان، درعة، المصᘘاح

 الأسعار المرتفعة -  
.ᙏسᘭًᙫا

 الفئة العمᗫᖁة: 45-18 -  
.عامًا

 النقاط القᗫᖔة* -
*:لديهم

 قلة التخصᘭص -  
ᢝ العروض

ᡧᣚ ᢝᣕالشخ.

 الأشخاص الذين -  
 يᘘحثون عن الهداᘌا الأنᘭقة

.أو العطور الشخصᘭة
 منتجات متنوعة -  

.ᗷجودة عالᘭة
 ᘻسᗫᖔق قوي -  

 وعروض متكررة تجذب
.العملاء

ات* *:ᗷاقة الفخامة (3 عطور) - ᡧ ᢕᣂة:**:الممᘭا إضافᘌمزا
العلامة التجارᗫة 

والتعبئة

  -    .السعر:* 236 رᗫال* -  
ً

ᡧ عالٍ وثᘘات ᘌدوم طᗫᖔلا ᢕᣂترك.
توفᢕᣂ عينات مجانᘭة مع 

᛿ل طلب
 اسم العلامة -

 التجارᗫة:* ᙏسمات

*:المكونات* -  
 تغلᘭف أنيق يناسب جميع -    

.المناسᘘات مع إمᜓانᘭة التخصᘭص
تصمᘭم فᗫᖁد ᘌمكن 
تخصᘭصه برسائل 

 الشعار:* "فخامة* -
".تُلامس الحواس

    -  ᢝ
ᡨᣚ ᡫᣃ عطر.

 شحن ᗫᣃــــع وخدمة تغلᘭف -    
.ᒯداᘌا

ᢝ للطلᘘات -
ᡧᣍشحن مجا 

ᢝ تᗫᖂد عن 300 رᗫال ᡨᣎال.
 الرؤᗫة:* أن نكون* -
 الخᘭار الأول للعملاء

.عطر زᒯري -    
    -  ᢝ ᢔᣎعطر خش.

ونᘭة:لقنوات الᙬسᗫᖔقᘭةالخطة الᙬسᗫᖔقᘭة ᡨᣂ᜻ةالمتاجر الإلᘭجᗫو ᡨᣂالعروض ال

1.  ᢝᣘوسائل التواصل الاجتما:*

بيع المنتجات عᢔᣂ موقع 
ᢝ مصمم ᚽشᜓل 

ᡧᣍو ᡨᣂ᜻إل
ᢝ مع تجᗖᖁة 

ᡧᣚا ᡨᣂاح
مستخدم سهلة.

 خصم 15% عᣢ أول -
.طلب

 إضافة خᘭارات -    ،إᙏشاء حساᗷات عᣢ إᙏستغرام -   
 ᡫᣄᙏ محتوى جذاب يتضمن -   
 صور وفᘭديوᒯات للمنتجات مع

.عروض حᗫᣆة
 استخدام الإعلانات المدفوعة -   

*:إعلانات مدفوعة* .2
-استهداف الفئة العمᗫᖁة 18 -   

 عᢔᣂ إعلانات إᙏستغرام 45
.وفᛳسبوك

ᡧ عᣢ المناطق ذات -    ᢕᣂك ᡨᣂال 
.ال᜻ثافة السᜓانᘭة العالᘭة

*:المؤثرون* .3

ᢝ مجال -   
ᡧᣚ نᗫᖁالتعاون مع مؤث 

وᗫــــج للᘘاقات ᡨᣂالموضة والجمال لل.

وع: ᗷاقات الفخامة للعطور* ᡫᣄخطة م
 ᡧ ᢕᣌل المنافسᘭدراسة السوق وتحل



 تقدᘌم عروض خاصة -   
ᡧ من خلال المؤثᗫᖁن ᢕᣌعᗷللمتا.

التᜓالᘭف الᙬشغᘭلᘭة:الأرᗖاح:التᜓالᘭف:
اتᘭجᘭة التوسع  ᡨᣂاس

والتطᗫᖔر:
 تᜓلفة العطر الواحد: 40 -

.سعر البيع: 236 رᗫال -.رᗫال
 :مصارᗫف الᙬسᗫᖔق -
.رᗫال شهᗫًᖁا 10,000

 إطلاق عطور -
ة:* عطور ᡧ ᢕᣂة ممᘭموسم 

 توسيع خطوط* - :مصارᗫف الشحن -.الᗖᖁــح من ᛿ل ᗷاقة: 81 رᗫال -.تᜓلفة التغلᘭف: 20 رᗫال -

.الهدف الشهري: بيع ᗷ 500اقة -.تᜓلفة الشحن: 15 رᗫال -
 :تᜓالᘭف العمالة -
.رᗫال شهᗫًᖁا 5,000

 الأرᗖاح الصافᘭة - :إجماᢝᣠ الᗖᖁــح الشهري المتوقع - إجماᢝᣠ تᜓلفة الᘘاقة (3 -

لمرحلة الثانᘭة (6 أشهر):*المرحلة الأوᣠ (3 أشهر):*
المرحلة الثالثة (12 

التحدᘌات المحتملةشهرًا)

ᢝ .عداد العطور والتغلᘭف.
ᡨᣛᗫᖔسᙬم الأداء الᘭتقي ᢝ

ᡧᣚالتوسع الجغرا

المنافسة القᗫᖔة من 
العلامات التجارᗫة 

ى ᢔᣂ᜻ال
 ᢝ

ᡧᣍو ᡨᣂ᜻شاء موقع إلᙏإ
وحساᗷات التواصل 

. ᢝᣘالاجتما
 ᣢة العملاء بناءً عᗖᖁتج ᡧ ᢕᣌتحس

إضافة منتجات جدᘌدة.الملاحظات
تᜓالᘭف الشحن 

المرتفعة.

خطة العمل الزمنᘭة



وصف المنتج:*:الفرص المتاحة* -
  -  ᢔᣂدة عᗫᖁة فᗖᖁم تجᘌتقد 
 ᗷاقات ᘻشمل تصمᘭم فاخر

وع*  ᡫᣄاسم الم:* 
ᙏسمات الفخامة

 تقدᘌم أسعار تنافسᘭة مع -  
 ᒯداᘌا إضافᘭة وقᘭمة مضافة

*:تفاصᘭل المنتج* للعملاء

الرسائل الᙬسᗫᖔقᘭة:التعبئة والتغلᘭف:
 ᡧ ᢕᣌاللونᗷ ةᗷم علب جذاᘭتصم

ᢝ والأسود لتعكس  ᢔᣎᒯالذ
اث  ᡨᣂال ᡧ ᢕᣌعطور تجمع ب

والأناقة."
 استخدام مواد مستدامة -  

 عالᘭة الجودة مع اᒯتمام
 ᒯدᘌة مثالᘭة تعكس" -  

ذوقك الفᗫᖁد
ᗫط أنيق مع ختم -   ᡫᣃ 
.ᘌحمل شعار العلامة

اتᘭجᘭات التواصل مع  ᡨᣂاس
العملاء:

إᙏشاء نظام نقاط مᜓافቯت 
 ᡧ ᢕᣌللعملاء المخلص

قدᘌم اسᙬبᘭانات دورᗫة 



-  ᢝ
ᡧᣚالتوسع الجغرا:*

التعاون مع علامات 
تجارᗫة:

ᢝ مدن رئᛳسᘭة -  
ᡧᣚ فتح فروع 

.مثل الᗫᖁاض وجدة
اᝏات مع متاجر الهداᘌا  ᡫᣃ

᛿ات تنظᘭم  ᡫᣃ أو
.الشحن إᣠ دول الخليج -  

اتᘭجᘭات التعامل ᡨᣂاس

 ᢝ
ᡧᣚ الجودة والتفرد ᣢع ᡧ ᢕᣂك ᡨᣂال

تقدᘌم المنتج.
تقدᘌم عروض تروᗫجᘭة 
ᢝ للطلᘘات 

ᡧᣍوشحن مجا
ة. ᢕᣂب᜻ال
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