
1 
 

 

 

 

 

 

      Advanced project Management 
 

 

Student Name  اسم الطالب  ناصر علي الزبيدي 

Students I.D 2021203348  الرقم الجامعي 

  ضل الفا إشراف الدكتور

  اكرم د 

 

 

  Project descriptionوصف المشروع :  

تعʺل على خʙمة العʺلاء لʨʱفي حʨʸلهʦ على أنʨاع مʱʵلفة مʧ الʺأكʨلات Ǽعʙ تʳهʜʽات وʡهʽها   اقʸʱادǽةهॼɺ ʨارة عʧ مʷʻأة 

وتقʙم ॽɾه ؗاف الʺأكʨلات مǼ   ʧقʦʶ الإنʱاج ثʦ تقǽʙʺها لهȄʛʢǼ ʦقة تʛضي العʺʽل لʴʱقȘʽ مॽʰعات أكʛʲ فȃʛح أكʛʲ للʺِ̒اة الʺʢعʺॽة

  ʧعاً ما عʨلف نʱʵم ʨالأسʺاك فه ʥلʚ ومʻها الأكلات  غʛʽه مʧ الʺʢاعǽ ʦقʨم بʱقʦǽʙ ؗافة أنʨاع الʺأكʨلات  اللʨʴم والʨʽʢر وؗ

  الʵلॽʳॽة والʺȄʛʸة . 

  Project vision رؤية المشروع: 

مʧ الʛʢاز الأول فهʱʶǽ ʨهʙف ؗل ʨʡائف الʷعʖ نʛʤاً لأنه مʧ الأساسॽات الʱي تقʨم علʽها الॽʴاه  for profit هʨ مʛʷوع رʴȃي  

لإنʶان وهʨ ما يॽʁॼه نʢʷاً وȄقʤاً فهʚا الʺʛʷوع مʛʷوع رʴȃي ؗʺا ذʛؗت وقʙ قʺǼ ʗعʺل دراسة فالغʚاء هʨ مʙʸر الʢاقة  



 

 Ȑوʙجfeasibility study     لهʶح سلʱف ʦʱوع أن يʛʷʺي للʱȄة رؤʙʺه الʚلة هʽʡات وʨʻس ʝʺة خʙʺوع لʛʷʺلل chain  له لا تقل

ʚلʥ الȄʜادة فbranches 3 عʧ ثلاثة فʛوع    ي الȃʛح ؗل عام . خلال هʚه الʝʺʵ سʨʻات وؗ

  Message: التي أقدمها من خلال المشروعالرسالة 

  ʙلة قʽاً ذو عʺالة قلʙج ʛʽصغ ʦعʢاً (مʙة جʛʽأة صغʷʻم ʧأ مʙʰوع يʛʷʺا الʚوع أن هʛʷʺا الʚخلال ه ʧي أوجهها مʱسالة الʛال

 مʷʻأة ʛʽʰؗة تʨؔʱن مʧ سلʶلة مʢاعʦ   يʨؔʱن مʧ عامل واحʙ ولǼ ʧؔالʛʰʸ والʺʲابʛة والاجʱهاد والʜʽʺʱ يʨʴʱل هʚا الʺʛʷوع إلى 

 ʧي هي أن مʱالعʺل ورسالǼ ʖعʱȄو ʙهʱʳǽ  وعʛʷʺا الʚة لهʢاد خʙإع ʧم ʙلاب ʥلʚ وʲȄابʛ وʜʽʺʱȄ عʧ الأخʙʳǽ ʧȄʛ ثʺʛة ؗفاحه وؗ

  . success كي يʳʻح لأن وضع الȌʢʵ وعʺل دراسات جʙوȐ لأȑ مʛʷوع هي سʖʰ نʳاحه

  الغاية والهدف من المشروع : 

  الʺȌॽʴ الȑʚ نǼ ʞॽɻه community والʳʻاح أمام الʺʱʳʺع self actualization الʚات  إثॼات  – ١

٢  –    Ȑʛʰؗ لةʶاء سلʷإن chain   احȃالأر Șʽقʴخلالها وت ʧم Ȑوʙʳي عʺل دراسة الʱة الॽʻمʜة الʙʺفي ال ʛʽغʸال ȋاʷʻا الʚه ʧم

 . ȋاʷʻا الʚه ʧة مʨجʛʺال  

   job opportunities تʨفʛʽ فʛص عʺل - ٣

  competitionلقʙرة على الʺʻافʶة ا – ٤

  .customer needs تلॽʰة احॽʱاجات الʺʱʶهلinnovation  ʥوالابʱؔار  creation الإبʙاع  – ٥

  

  

  location موقع المشروع :



 

ʜ الʛئʶॽي له ʙʺǼيʻة جʙة ʴǼي الʰلʙ ؗي ʨȞǽن جاذǼاً   ʛؗʺن الʨȞǽ فʨوع سʛʷʺا الॽئʙʰم attractive ʧʽؔهلʱʶʺال ʧد مʙع ʛʰلأك

  Ȑʛن أخʙʺȃة وʻيʙʺالǼ عʛفʱف نʨس ʥذل ʙعȃو , ʠǼاʻها الʰقل ʛʰʱعǽ ʨة فهʙة جʻيʙالغة في مǼ ةॽʺأه ʧان مȞʺا الʚلʺا له ʥلʚ وؗ

 ʛجʨة مʻه . Ǽعʙما ʴǽقȘ الʺʛʷوع أهʙافه الʺ

  التخطيط المركزي للمشروع: 

ʨȞǽ ȑʜن مʧ خلال الإʡار والهȞॽل الॽʤʻʱʺي والʢॽʢʵʱي للʺʛʷوع وتʨؔن ؗالʱالي  :  ʛؗʺال Ȍॽʢʵʱال  

ȏʚ للʙʵʸوع ʙؕم Ȋॻʠʳذج تʦʸن  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 المدخل 

entrance 

 المطبخ 

kitchen   

 صالة إستقᘘال العوائل 

families 

 صالة إستقᘘال الرجال 

men   

 ᢕᣂاشᝣال 

cashier 

 Corridor ممر 

 

 عرض المأᜧولات 

 

 دورات مᘭاه للرجال

Men washroom   

Women washroom   اه لل ساءᘭدورات م 

  



 

  شعار المركز : 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 الشيف للمأكولات المتميزة

Special edibles  



 

  

Ǽغʛض جʚب انॼʱاه الȃʜائʨʻؗ ʧع مʧ الʙعاǽة وتʦ اخॽʱار الألʨان الؔائʻة Ǽالʷعار قʙ تʨؔن ʢॽʶǼة   slogan  تʦ عʺل هʚا الʷعار  

ॽʻة ʡعام مغʢاه ʨʻؗع مʧ الȘȄʨʷʱ والʚʳب للعʺʽل واخॽʱار اسʽ  ʦهʨ شʴǽ ʅॽʺل ص  ولʻؔها معʛʰة عʧ مʨʻȞن الʷعار فالʷعار

ʻى الʨʳدة والʢعʦ الʺʜʽʺʱ عʧ الغʛʽ فاخॽʱار الأسʺاء أو الʷعار أو الألʨان مʧ أهʦ شيء  الʺʢعǼ ʦاسʦ الʅॽʷ للʺʚاق ǽعʢي مع

  .في الʙعاǽة Ǽالॼʶʻة لأȑ مʛʷوع رʴȃي أو تʳارȑ وهʻا قʙ أخʛʱنا الʷعǼ ʛعʻاǽة فائقة ؗي نʨʻل على حʧʶ رضاء العʺʽل 

  

  

   working hours ساعات العمل:

ʗة في ؗل شفȄʛʷॼارد الʨʺال ʛʽʽتغ ʦʱȄة ساعات وॽثʺان ʗؗل شف ʧʽʱن ساعات العʺل على شفʨؔت:  

  وتʨؔن ساعات العʺل ؗالʱالي:

  

  الʦʻم

  الʵفʕ الأول

  يʗʮأ مʥ الʴاعة 

  الʵفʕ الأول

  يʹʯهي في

  الʵفʕ الʰاني 

  يʗʮأ مʥ الʴاعة 

  الʵفʕ الʰاني 

  يʹʯهي في

ʕʮʴص ٢ م ٦ م ٦ ص ١٠  ال 

ʗص ٢ م ٦ م ٦ ص ١٠  الأح 

 ʥʻʹص ٢ م ٦ م ٦ ص ١٠  الإث 

 ص ٢ م ٦ م ٦ ص ١٠  الʰلاثاء 

 ص ٢ م ٦ م ٦ ص ١٠  الأرȁعاء 

ʛॻʸʳص ٢ م ٦ م ٦ ص ١٠  ال 

 ص ٢ م ٦ م ٦ ص ١٠  الʸʱعة



 

  

  منتجاتنا: 

عام والʶعʨدȞʷǼ ȑل خاصة   ȞʷǼل الʺʳʱʻات الʱي نقʙمها هي الʨجॼات والأʡعʺة هي مȄʜج بʧʽ الأʡعʺة ذات الʢاǼع الʵلʳॽي

ǽʙقʱم بʨنق ʥلʚ   Ǽعʠ الʺأكʨلات الȄʛʴॼة مʧ الأسʺاك وما يॼʱعه مʧ أكلات . ʦكʺا أنها تقʨم بʱقʦǽʙ الʨجॼات الʺȄʛʸة وؗ

  الخدمات الفرعية:  

 ʧنا مʛʽغ ʧع ʧȄʜʽʺʱوم ʧʽلفʱʵن مʨؔال على رضاء العʺال ونʻمة ؗي نʙازل خʻʺلات إلى الʨل الʺأكʽصʨʱم بʨعلى  نق ʦاعʢʺال

  .الʛغʦ مʧ صغʛ الʷʻاȋ ولʧؔ رغʻʱʰا في أن نʨؔن مʜʽʺʱون ؗي نʴقȘ أهʙافʻا الʱي نʶعى إلʽها

  Competitorsتحليل المنافسين :  

ǽعʛʰʱ تʴلʽل الʺʻافʧʽʶ أحʙ أهʦ العʨامل الʛئॽʶॽة في نʳاح الʺʷارȄع وخاصة الʺʷارȄع الʸغʛʽة فلابʙ مʧ تʴلʽل سʨق العʺل  

ʚلʥ معʛفة نقاȋ الʹعف  ʨ similaritiesم Ǽʺعʛفة ما هي أوجه الʷʱاǼه الʱي نعʺل Ǽه ؗي نق  weaknessبʻʻʽا وʧʽȃ الغʛʽ وؗ

ʚلʥ معʛفة مȐʙ قʙرتهʦ والإمȞانॽات  strength والقʨة الʱي تʨʱفʛ لʙيهʦ وما   abilitiesبʻʻʽا وʧʽȃ الʺʻافʧʽʶ الأخʧȄʛ وؗ

الʺʻافʧʽʶ ؗي نʜʽʺʱ عʻهʦ ونʱفادȐ نقاȋ الʹعف الʱي تʕثʛ علʽهʦ  يʜʽʺʱون Ǽه وʱʵȄلفʨن Ǽه عʧ الغʛʽ ونقʨم بʙراسة وتʴلʽل 

حʱى لا نقع أو نʶقȌ ؗʺا سقȌ غʛʽنا مʧ الʺʻافʧʽʶ فʙراسة سʨق العʺل الʱي ǽعʺل بها أȑ شʟʵ تعʛʰʱ مʧ الأساسॽات الʱي 

  تʨؔن سʖʰ في نʳاح أȑ مʛʷوع .

   target market السوق المستهدفة: 

على مȐʨʱʶ الʺʙيʻة ودراسة وتʴلʽل  good reputation أو الʛʽʰؔة الʱي لها اسʦ وسʺعة  هʦ أصʴاب الʺʢاعʦ سʨاء الʸغʛʽة

. ʧȄʛالأخ ʧع ʜʽʺذات ت ʦعلهʳمات تʙخ ʧنه مʨمʙقǽ ات وماʡاʷن ʧه مǼ نʨمʨقǽ ما  

   target segment  الفئة المستهدفة: 



 

ئʦ علॽه ʨȞॽɾن الفʯة الʺʱʶهʙفة هʨ الʺʱʶهلʥ مʧ في هʚا الʺʳال فإن الفʯة الʺʱʶهʙفة هʨ العʛʸʻ الȑʛʷॼ نفʶه فهʚا الʷʻاȋ قا

   visitors والʜائresidentsʧȄʛ أو مʧ الʺcitizens ʧʽʺॽʁ عامة الʷعʖ الʺʨʱاجʙيʧ على أرض الʺʙيʻة سʨاء مʧ مʨاʽʻʡها 

ʥهلʱʶʺه الʚة على رضا هʤافʴʺال ʨه ʦبها والʺه ʧيʙاجʨʱʺال customer ‘satisfaction .  

   advertisementالإعلان :

الأخȐʛ ونʛʷها وتʨزȄعها ȞǼافة designs جʚاǼة ومʱʵلفة عʧ الʸʱامbruchures  ʦॽ مʧ خلال تʦॽʺʸ وعʺل بʨرشʨرات  - ١

. ʧالأماك  

وتنطلق بداية من الأصدقاء من خلال  social media   من خلال وسائل التواصل الإجتماعي –  ٢

  صفحاتهم الشخصية على كافة وسائل التواصل الإجتماعي الإنترنت . 

على الإنترنت بعروض متميزة وغير    عمل صفحة رسمية للمطعم في كافة وسائل التواصل الإجتماعي  – ٣

  مسبوقة ومختلفة عن أصحاب النشطات المتشابهة. 

   strategic plan ة:الاستراتيجي الخطة

يعتبر إنشاء مشروع مطعم المشاريع المربحة والأكثر انتشاراً وتوسعاً وسوف نقوم بعمل خطة لهذا المشروع 

  ن هذه الدراسة وهي كالتالي: ودراسة جدوى فعاله له من خلال ما سوف يتم توضيحه م

من هذا المشروع هو تحقيق الربح وسوف أقوم بعمل دراسة جدوى لهذا المشروع على   The aim الغاية 

لهذا المشروع محتسباً فيه تكاليف إيجار   capital ثلاث سنوات القادمة إن شاء الله محتسبً بها رأس المال  

اللازمة وكذلك  equipment وشراء المعدات    decorations وتجهيزه بعمل الديكورات  rent المكان 

 والمصروفات  sales ورواتبهم واحتساب المبيعات    employees والموظفين workers عدد العمال 

expenses وماهية الربح , profit .  

  السنة الأولى  



 

 رأس المال

capital  

  عدد الموظفين

  والعمال 

 رواتب شهرية 

salaries  

 المصروفات 

expenses  

الدخل  

الشهري بعد 

خصم كافة 

  المصروفات  

 الربح السنوي

Yearly 

profit  

  تجهيز  ديكورات    ریال  ٣٠٠٠  طباخ  ) ١(  ریال   ٢٥٠٫٠٠٠

  ریال  ١٠٠٠٠

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  ریال  ٧٢٥٠

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  ریال  ٨٧٠٠٠

  إيجار سنوي  ریال  ٢٠٠٠  )مساعد ١(  

  ریال  ٢٥٠٠٠

  شراء معدات    ریال  ٢٠٠٠  ) كاشير ١(  

  ریال  ٣٠٠٠٠

  شراء سلع  ریال   ٢٠٠٠  للتقديم  ) ١(  

  ریال   ٤٠٠٠٠

١٠٨٠٠٠  

  ریال

  ریال  ١٠٥٠٠٠

  إجمالي المصروفات     

  ریال   ٢١٣٠٠٠

إجمالي الربح  

الصافي بالسنة 

  الأولى

  ریال  سبعة وثمانون الف ریال  ٨٧٠٠٠ 

  



 

  السنة الثانية 

  عدد الموظفين   رأس المال

  والعمال 

الدخل الشهري    المصروفات   رواتب شهرية

بعد خصم  

deduction 

كافة 

المصروفات  

  والايجار  

  الربح السنوي 

 )طباخ٢(  ٣٣٧٠٠٠٠

cook  

  تجديد  ديكورات    ریال  ٦٠٠٠

  ریال  ١٠٠٠٠

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  ریال  ١٧٠٠٠

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  ریال  ٢٠٤٠٠٠

 )مساعد ١(  

assisstant  

  إيجار سنوي   ریال  ٢٠٠٠

  ریال  ٢٥٠٠٠

 ) كاشير١(  

cashier 

  

  وشراء معدات جديدة   ریال  ٢٠٠٠

  ریال  ٣٠٠٠٠

 للتقديم  ) ١(   

server  

  شراء سلع  ریال   ٢٠٠٠

  ریال  ٨٠٠٠٠

  ریال  ١٤٥٠٠٠  ریال  ١٤٤٠٠٠

  إجمالي المصروفات     

  ریال  ٢٨٩٠٠٠

  

إجمالي الربح   

الصافي بالسنة 

  الثانية 

  ریال مائتان واربعة الاف ریال   ٢٠٤٠٠٠ 



 

  

  

  السنة الثالثة 

  عدد الموظفين   رأس المال

  والعمال 

الدخل    المصروفات   رواتب شهرية

الشهري بعد  

خصم كافة  

  المصروفات  

  الربح السنوي 

  تجديد  ديكورات    ریال  ٦٠٠٠  )طباخ٢(  ٤٠٠٫٠٠٠

  ریال  ١٠٠٠٠

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  ریال  ٣٠٠٠٠

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  ریال  ٣٦٠٠٠٠

  إيجار سنوي   ریال  ٤٠٠٠  )مساعد ٢(  

  ریال  ٢٥٠٠٠

  وشراء معدات جديدة   ریال  ٢٠٠٠  ) كاشير ١(  

  ریال  ١٠٠٠٠

  شراء سلع  ریال   ٤٠٠٠  للتقديم   ) ٢(   

  ریال  ١٢٠٠٠٠

  ریال  ١٦٥٠٠٠   ریال  ١٩٢٠٠٠

  إجمالي المصروفات     

  ریال  ٣٥٧٠٠٠

  

إجمالي الربح   

  الثالثةالصافي بالسنة 

  ریال ثلاثمائة وستة وثلاثون الف ریال    ٣٦٠٠٠٠ 



 

  

  

  

وبعد تلك الدراسة نجد ان الخطة الاستراتيجية للمشروع ودراسة الجدوى قد حققت الهدف المرغوب منها  

  وهو زيادة الربح والانتشار. 

  : الهدف الاستراتيجي العام

 الصعوبات challenge من النفس وتحدي improve الهدف الاستراتيجي العام هو بناء الذات والتطوير 

dificulties  بالعمل والكفاح وتطوير وتدريب training الكوادر البشرية وتعليمهم على سلوك  

behavior  .المنهج الصحيح في الحيلة العملية والحياه الاجتماعية  

  

اهداف    ةالمتبع policies والسياسات  strategies الاستراتيجيات    الاستراتيجية لتحقيق 

strategic goals   :  

  اختيار الكادر المتميز من العاملين  –  ١

  وحسن التعامل مع العملاء outstanding service المتميزة  الخدمة  – ٢

  cateringشراء أجود السلع والبضائع المستخدمة في الطهي وإعداد الوجبات للزبائن   – ٣

على المطعم من خلال زيادة الإعلانات وكذلك إحترافية العمل والخدمة encouraging تعزيز الإقبال    –  ٤

  المقدمة للعميل.

  

  

  

  



 

  

  

  

  

  

  

  

  

  المصادر : 

  ١٩٩٦ ٢الأسس العلمية والمناهج البحث الاجتماعي ط   .  إحسان محمد , ١

  ٢٠٠٦  ١. البهي . السيد فؤاد  , علم النفس الاجتماعي رؤية معاصرة , دار الفكرة و ط ٢

  ٢٠٠٨ ١. بشير . محمد , الثقافة والإدارة العامة , دار البيان للنشر , ط  ٣

 

 

 

  

  

 


