O—dglue dadl o
1|
MIDOCEAN Sy 1

el G sl a5 5 SIS

(Bl Gsaaill (8 (s ) SIS Al deaia iy Adad
m oLl JaNs ) B el Gl dualal ALY Juad clde)

O sthias Cahlllne < gf alac)

232002013 :alSY) 48

u\}i;\ Caad

b slile /o

2026



Midocean University 1
MIDOCEAN
College of Media and Marketing JERAT LERE.

Bachelor of Digital Marketing

A Research Proposal Submitted for the Bachelor's Degree in Digital Marketing

"The Impact of Snapchat Lead Generation Ads on the Real Estate Sector in Riyadh"

Prepared by:
Abubaker Abdellatif Mustafa Hassan

Academic number: 232002013

Supervised by:

Dr. AliaaQamer

Year 2026



Ol Aasla
MIDOCEAN il e

8 G gmil) gy S

(Introduction) 4eaiall

400 gand) 3 _jdlal) ) g 1o jlaaia Liasi) il Y gad (s ) Adda B (5 jlal) £ UARY) ag iy
a3 al g ale Sy dSlaall y pald (S (2l ) Aaalal) Ly el (Al (5 sl dpabai®Y) g
S i) a8 Laa ol ) o Ll geal GBS andil) gy guull) Jibug Ao Slaic V)
0 ) JLAS o)) (8 gautil) ) 92} (A () (Bagads gl g kel LS B gan Ay LEal)
peaiaal) B 1 il g T LED) clalall JiST (e Baa) 68 Mald QUL" dale g ol
«(Lead Generation Ads) "aia¥) Juus clSe )™ A (e Taaad g g3 gl
138 Al Ban) g 8 Ak B pilsa agilily Jhaad Jlad) (o Cpfialall g (i paienall il Al g
Onlaiaall gdend) Gada gﬁ daaiiall 4pad 1) clideY) odd ) Gary Guasd Eiall)
ad LS 5 (gl ) Alpday (g ) (3 gaad) JANS (g L) g (A ) agS sl Aia g g
Ao ) il JAl ) 3 gadiul) 3ol ad) B

Abubaker A.Hassan



Ol Aasla
MIDOCEAN il e

8 G gmil) gy S

(Research Problem) ¢l 4l

O ganall 5 () shaall JB (e adial) el (GLY g ad 51 i) e a8 ) e
Boad dllia o V) (i Qlin daia pe aldia¥) Japwd cBlaa o (il 1 8 o jlal)
Ca ish cilideY) odgd Apalai®Y) (g gaally Ardl) V) (il b bk g A3 j2a
Jsai 5.y (Leads Quality) dshiieall cilibal) 335 & claas da) g8 syl
L oa gl Je Ada i) gl s g g8 ) MO Bl alaiall™ 1y
23a%5 LA g Jaadil) A Laad) L) Gl s ja ) dllgional) alaia) o clld o 2L
t A il bl e ALY A dal) AlSdia
"oal Al AN Jlad) B el cliu dald alaiaY) G clide) S L

Abubaker A.Hassan



Ol Aasla
MIDOCEAN S e

8N (B gl (g SIS

(Significance of the Research) ¢yl 4l

Ayn, At )3y Al TpaglSY) S 1) 1 (A i) Dpalel) Tpa)
gt (s (Lead Gen Ads) 3_shilall (oa 1) (3 gadil) <l 93} (oo oy 5 Adaa g
b1 Tl Rl Ry b 5 il USIS Ji3as s
sl Sl e < pipag g8 i (Rl Adand) Bpu)
25 DY) agitlas Aolua (paund o aelud (aly ) (8 (g tEad) (8 gl
dasaia cliby ) zilad ) o siaa e cdlagionld) i) 33 9a ad 9 ccld Gl
el 55 Ay ) 1380 lgianal
(ROI) i) o sile o] gady Ay pudl) JUAIY) 208 5 Al

Abubaker A.Hassan



Ol Aasla
MIDOCEAN il e

8 G gmil) gy S

(Research Objectives) &) dilaaj

PNl CAlaAY) (B8l ) ey S ) 1
s DY (b ) (A & ) S pdd) aladid) dagks g adlg Ao ciadl) 1
ald Qliu dala xe alday)
(bl el ananalig o A pall ol adl B3 ga) Jie AdleY) jualiall A Julai 2
(llgiaal) sl alaidY) Joaed! 4d8a 48 ) 2l g8 o (5 siaal) Ablaaa g
" b s A" 3 aa (o Sainal Jpad) Jygat b syl o3 Aol sia b 3
okl el Gad) (B A o i )

Abubaker A.Hassan



O she Axal o

MIDOCEAN il e
8N (B gl (g SIS

(Previous studies) 4&lul) cilu) ;)
t Ompeabial 093 (A bl al) apeidl Ao AB L) il jall 5 W) ) Az ya

Gl Taaag) Slaia¥) Jual sill claie cilidle) i il i cilud 33 1Js¥) jsaall o
A )b g ellgional) gl o (il
Cralainall oBlant) Al gig a8 0 (gl bl ol gl bl o 3 AN ) gaall .
)Gl gladl) & (Lead Generation)

rabd Gl g (Slaial) Jual sl Jilu g wlidls ) Al daterial) el Al

Cld Qlin ki e clidey) S5 48 pa ) A all cidan (2022 <) paddl) Al
3929 (o) Al Al cilia g3 g (Aga grd) A ad) dSlaal) A CpaSigtiaiall ) ) & gt
dadlally . oll BaL )y Cld Gilin clidle) aa Jeldil) G duilaa) Ao ci ABde
o 1l ) Lad aranalll Andla g g el (Al (5 siaal) o) A L LaS g el
il gad Aol 5 ghad MATY dllgiaial) judas
de ghaall Adley) cilaall A1 A yall oda il glis (2023 ¢ bail g Siall) 4l 40
o ledll 4,40 Wl Je (Snapchat & Instagram) 4l cilaidl e
oY ) 8 3na Jila) edilpall Jgea sl A s oo gl pgdil g Asaatdl) ASl)
b Ay e S aglaady cilide M (ppaddicual) ladiul Jira (e 135 ("Swipe Up"
() 5ill gLy o

Abubaker A.Hassan



O she Axal o

MIDOCEAN il e
8N (B gl (g SIS

tg ) gL A aldiaY) Jad CADIe ) 9 a8 )1 51 geully dllaial) il Al

Ggeadl) i) i Ao o o A Al @S 1(2024 ¢ AUaall) A s e
s ) g Ul () Al pal) caxsl g il ) Aiaay (5 el ghalil) CilS i A B )l
e ) oy el pand Al )l clalal) o 4 Fia Jdy daing (2l )l (2
ol g8 lasaal) (381 8409 Juand) Ada ) jualdl "B pdilall cililad) dias g dai™
rnl) Jsail) cana (a1 Laa Llad Gaigal) 3lanl) (e B3aLS

Lead) <t 43leld 8 4u) 4l ciay :(Roberts & Smith, 2021) 4wy »
A @ el gygud A e ldiaY) Jual gl Jiluy s (Generation
JSdy Ainl (Leads Quality) dshiivall cilibal) 339 o)) ) 4l jall cuali g
3_yucaidl) G..ALA.U\ Qb ‘C}jg‘g\gég-“}d\ @J&d\ ) CJ&J&; )
Ay ghal) gz Mailly A5l o Joad ciMara (3825 5 pdisall g

Abubaker A.Hassan



Ol Aasla
MIDOCEAN il e

8 G gmil) gy S

Lgie B! A gl 9 Adslud) il jal) Jo  gadasl

il 53 L gl (B AR L) cliad ) ae Adlad) A Al AQLAIS ;CEDUAY) 5 Andd) 4Aq gl
‘;ALG..\S alids ¢ _W\d&ﬁﬂjﬁj&uuﬁsuﬂb(&u&g&udﬂ) ‘",Aéj\égjuﬂ\
Lead Generation) "awia¥l Juwd cildle|™ o diaag gda J<dy 3855 Ll
W bl Adaa JaIa (g lal) pUall) B Ao i B 5uaS lgludaig (Wb e (50 (AdS
s Tt lagds Al ) 038 Jany Laa (02026 plad 48 gosa 1 5 jiday yay

rAB L) bl Jall (pe BAELLY) Aa gl
Aby Gyl clathiaa g 5 Bl Y dSlua 8 Sas Lual) N
(At A gl giall Jia) dasdiiceal) dpalall aliall e BalEELY) 2
) GunlBall g jglaall o sl ((Alasall Glutiadl) ol Al 3120 asadig sl 3
"alaiaY) Jaaed™ 83 g (bl gl e Jand g ASiLad) il jall 8 Lgalad e
LGl ) Rl atBde

Abubaker A.Hassan


http://www.tcpdf.org

