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Each proposal will be evaluated according to the following evaluation criteria:
	
	Accepted
	Refused
	Developed
	Comment

	1- Research Cover
	YES
	
	
	

	2- Research Title
	YES
	
	
	استراتيجيات التسويق الرقمي في الشركات الصغيرة والمتوسطة" يعكس العلاقة بين استراتيجيات التسويق الرقمي (المتغير المستقل) والنمو في الشركات الصغيرة والمتوسطة (المتغير التابع).

	3- Introduction
	YES
	
	
	المقدمة تتناول أهداف البحث المتعلقة بكيفية استفادة الشركات الصغيرة والمتوسطة من استراتيجيات التسويق الرقمي لتحقيق النمو والتوسع.

	4- Study Problem
	YES
	
	
	تم تحديد المشكلة بشكل جيد، وهي كيفية استفادة الشركات الصغيرة والمتوسطة من التسويق الرقمي.

	5- Importance of The Study
	YES
	
	
	البحث يبرز أهمية الموضوع بالنسبة للقطاع الصناعي والتجاري.

	6- Objectives of The Study
	YES
	
	
	الأهداف واضحة وتتناول كيفية استفادة الشركات الصغيرة والمتوسطة من استراتيجيات التسويق الرقمي.

	7- Study Questions
	
	NO
	
	يجب إضافة أسئلة بحثية رئيسية وفرعية توضح نطاق البحث. مثل "كيف تؤثر استراتيجيات التسويق الرقمي على النمو في الشركات الصغيرة والمتوسطة؟"

	8- Theoretical Framework
	
	NO
	
	يجب إضافة قسم لمراجعة الأدبيات يتناول الدراسات السابقة حول التسويق الرقمي في الشركات الصغيرة والمتوسطة.

	9- Theoretical Premises of Study
	
	NO
	
	يجب تحديد الفرضيات النظرية المتعلقة بتأثير استراتيجيات التسويق الرقمي على الشركات الصغيرة والمتوسطة.

	10- Research Methodology
	
	NO
	
	يجب توضيح نوع المنهجية المستخدمة، مثل المنهج الوصفي التحليلي أو دراسة حالة تطبيقية.

	11- Study Tools
	
	NO
	
	جب ذكر الأدوات التي سيتم استخدامها لجمع البيانات مثل الاستطلاعات أو المقابلات.

	12- Fields of Study
	YES
	
	
	المجالات واضحة، مع التركيز على الشركات الصغيرة والمتوسطة.

	13- List of The References and Preliminary Resources
	
	NO
	
	يجب تضمين قائمة مراجع وفقًا لنظام الاقتباس مثل APA.

	14- General Comments (Optional)
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