- تحليل البيانات والنتائج العامة:

يعرض هذا الجزء نتائج البيانات التي تم جمعها من خلال استبانة الدراسة والتي وزعت على عينة من طلبة جامعة ميدأوشن وقد تم تنظيم النتائج في جداول إحصائية مع تفسيرها وتحليلها بما يساعد على التعرف إلى اتجاهات الطلبة الجامعيين نحو استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الإعلامي عبر المنصات الرقمية.
[bookmark: _GoBack]
 أولا: البيانات الشخصية للمبحوثين

جدول رقم (1): توزيع أفراد عينة الدراسة حسب الجنس

	الجنس
	التكرار
	النسبة المئوية

	ذكر
	9
	39.1%

	أنثى
	14
	60.9%

	المجموع
	23
	100%



تفسير الجدول
يوضح الجدول رقم (1) توزيع أفراد عينة الدراسة حسب الجنس حيث بلغ عدد الإناث 14 مبحوثة بنسبة 60.9% في حيث بلغ عدد الذكور 9 مبحوثين بنسبة 39.1% وتشير هذه النتيجة إلى أن نسبة عدد الإناث المشاركات في الدراسة كان أكبر من عدد الذكور.

ثانياً: توزيع أفراد العينة حسب العمر

	العمر
	التكرار
	النسبة المئوية

	أقل من 20 سنة
	3
	13%

	من 30-21 سنة
	9
	39.1%

	من 40-31 سنة
	10
	43.5%

	أكثر من 41 سنة
	2
	8.7%

	المجموع
	23
	100%



تفسير الجدول
يبين الجدول رقم 2 توزيع الدراسة حسب العمر حيث جاءت الفئة العمرية من40-31  سنة في المرتبة الأولى
إذ بلغ عدد أفرادها 10 بنسبة 43.5% من إجمالي أفراد العينة تلتها الفئة العمرية من 21-30 سنة بعدد 9 أفراد بنسبة 39.1% ثم الفئة العمرية أقل من 20 سنة بعدد 3 أفراد بنسبة 13% بينما جاءت الفئة العمرية أكثر من 41 سنة في المرتبة الأخيرة بعدد 2 بنسبة 8.7% وتشير هذه النتائج إلى أن غالبية أفراد عينة الدراسة ينتمون إلى الفئة العمرية من 31 إلى 40 سنة تليها الفئة العمرية من 21 إلى 30 سنة وهو ما يعكس أن معظم المشاركين من الفئات العمرية الأكثر استخداماً للتقنيات الرقمية والذكاء الاصطناعي. 








ثالثاً: توزيع أفراد العينة حسب المستوى الدراسي

	المستوى الدراسي
	التكرار
	النسبة المئوية

	الأول
	1
	4.5%

	الثاني
	5
	22.7%

	الثالث
	6
	27.3%

	الرابع
	10
	45.5%

	المجموع
	22
	100%



تفسير الجدول
يبين الجدول رقم 3 توزيع أفراد عينة الدراسة حسب المستوى الدراسي حيث جاءت فئة المستوى الرابع في المرتبة الأولى بنسبة 45.5% بعدها فئة المستوى الثالث بنسبة 27.3% ثم المستوى الثاني بنسبة 22.7% بينما جاءت فئة المستوى الأول في المرتبة الأخيرة بنسبة 4.5% وتشير هذه النتائج إلى أن غالبية المشاركين من طلبة المستويات المتقدمة يدل ذلك على موثوقية الإجابات نظراً لخبرتهم الدراسية واطلاعهم على موضوع الدراسة.

رابعاً: توزيع أفراد عينة الدراسة حسب التخصص

	التخصص
	التكرار
	النسبة المئوية

	الإعلام الرقمي
	10
	43.5%

	إدارة عامة
	2
	8.7%

	إدارة الأعمال
	2
	8.7%

	إدارة المشاريع
	2
	8.7%

	التسويق
	2
	8.7%

	تقنية المعلومات
	1
	4.3%

	تخصصات أخرى
	4
	17.4%

	المجموع
	23
	100%



تفسير الجدول
يبين الجدول رقم 4 توزيع أفراد عينة الدراسة حسب التخصص حيث جاء تخصص الإعلام الرقمي في المرتبة الأولى بنسبة 43.5% يليه كل من إدارة عامة وإدارة الأعمال وإدارة المشاريع والتسويق بنسبة 8.7% لكل تخصص ثم تقنية المعلومات بنسبة 4.3% وتم تجميع بقية التخصصات ضمن فئة تخصصات أخرى بنسبة 17.4   وتشير هذه النتائج إلى أن غالبية أفراد العينة ينتمون إلى تخصص الإعلام الرقمي وهو ما يتوافق مع طبيعة موضوع الدراسة.









- تحليل محاور الاستبيان:

السؤال الأول
استخدم تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الإعلامي بشكل متكرر

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	12
	54.5%

	محايد
	9
	40.9%

	لا أوفق
	1
	4.6%

	المجموع
	22
	100%



تفسير الجدول
يبين الجدول رقم 5 آراء أفراد عينة الدراسة حول استخدامهم لتقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الإعلامي بشكل متكرر حيث أظهرت النتائج أن 54.5% من أفراد العينة يوافقون على استخدام هذه التقنيات بصورة متكررة بينما بلغت نسبة المحايدين 40.9% في حين لم تتجاوز نسبة غير الموافقين 4.6% وتشير هذه النتائج إلى وجود اتجاه إيجابي لدى غالبية الطلبة نحو استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الإعلامي.

السؤال الثاني
استخدم الذكاء الاصطناعي في كتابة أو إعادة صياغة النصوص الإعلامية

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	18
	78.3%

	محايد
	4
	17.4%

	لا أوفق
	1
	4.3%

	المجموع
	23
	100%



تفسير الجدول
يبين رقم 6 آراء أفراد عينة الدراسة حول استخدام الذكاء الاصطناعي في كتابة أو إعادة صياغة النصوص الإعلامية حيث بلغت نسبة الموافقين 78.3% وهي أعلى نسبة بين الإجابات بينما بلغت نسبة المحايدين 17.4% في حين سجلت فئة غير الموافقين 4.3% فقط وتدل هذه النتيجة على أن معظم الطلبة يعتمدون على تقنيات الذكاء الاصطناعي في كتابة النصوص الإعلامية او إعادة صياغتها لما توفره من سرعة وسهولة في إنجاز المهام.







السؤال الثالث
أستخدم الذكاء الاصطناعي في توليد أفكار للمحتوى الإعلامي

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	15
	68.2%

	محايد
	6
	27.3%

	لا أوفق
	1
	4.5%

	المجموع
	23
	100%



تفسير الجدول 
يبين جدول رقم 7 أن غالبية أفراد العينة يوافقون على استخدام الذكاء الاصطناعي في توليد أفكار للمحتوى الإعلامي بنسبة 68.2% بينما بلغت نسبة المحايدين 27.3% في حين بلغت نسبة غير الموفقين 4.5% وتشير هذه النتيجة إلى اعتماد عدد كبير من الطلبة على الذكاء الاصطناعي في استلهام الأفكار وتطويرها.

السؤال الرابع:
أستخدم الذكاء الاصطناعي في تصميم الصور أو الفيديوهات

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	11
	50.0%

	محايد
	6
	27.3%

	لا أوفق
	5
	22.7%

	المجموع
	23
	100%



تفسير الجدول
تشير نتائج الجدول رقم 8 إلى أن نصف أفراد العينة تقريباً 50% يستخدمون الذكاء الاصطناعي في تصميم الصور أو الفيديوهات بينما جاءت نسبة المحايدين 27.3% 
في حين بلغت نسبة غير الموافقين 22.7% ويعكس ذلك تفاوتاً في استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي الخاصة بالتصميم بين الطلبة.













السؤال الخامس:
يساعد الذكاء الاصطناعي على تحسين جودة المحتوى الإعلامي 

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	17
	73.9%

	محايد
	5
	21.7%

	لا أوفق
	1
	4.4%

	المجموع
	23
	100%



تفسير الجدول
يبين الجدول رقم 9 أن أغلب أفراد العينة يعتقدون أن الذكاء الاصطناعي يسهم في تحسين جودة المحتوى الإعلامي حيث بلغت نسبة الموفقين 73.9% مقابل 21.7% للمحايدين و 4.4% لغير الموافقين مما يدل على وجود قناعة إيجابية بدور الذكاء الاصطناعي في تطوير جودة المحتوى.







السؤال السادس:
يسهم الذكاء الاصطناعي في توفير الوقت والجهد أثناء إنتاج المحتوى

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	20
	87.0%

	محايد
	3
	13.0%

	لا أوفق
	0
	0%

	المجموع
	23
	100%



تفسير الجدول
يوضح الجدول رقم 10 أن نسبة 87% من أفراد العينة توافق على أن الذكاء الاصطناعي يوفر الوقت والجهد أثناء إنتاج المحتوى الإعلامي بينما بلغت نسبة المحايدين 13% ولم تسجل أي نسبة لغير الموافقين مما يؤكد إدراك الطلبة للفوائد العملية التي تقدمها هذه التقنيات. 








السؤال السابع:
أفضل استخدم الذكاء الاصطناعي كأداة مساعدة في إنتاج المحتوى

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	17
	73.9%

	محايد
	5
	21.7%

	لا أوفق
	1
	4.4%

	المجموع
	23
	100%



تفسير الجدول 
تشير نتائج الجدول 11 إلى أن معظم أفراد العينة يفضلون استخدام الذكاء الاصطناعي كأداة مساعدة في إنتاج المحتوى الإعلامي بنسبة 73.9% بينما بلغت نسبة المحايدين 21.7% وبلغت نسبة غير الموافقين 4.4% وهو ما يعكس اتجاهاً نحو توظيف الذكاء الاصطناعي بوصفه أداة داعمة للعمل الإعلامي.

السؤال الثامن:
أرى أن استخدام الذكاء الاصطناعي أصبح ضرورة في المجال الإعلامي

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	17
	77.3%

	محايد
	3
	13.6%

	لا أوفق
	2
	9.1%

	المجموع
	23
	100%





تفسير الجدول
يبين الجدول رقم 12 أن غالبية أفراد عينة الدراسة يرون أن استخدام الذكاء الاصطناعي أصبح ضرورة في المجال الإعلامي حيث بلغت نسبة الموافقين 77.3% بينما بلغت نسبة المحايدين 13.6% في حين بلغت نسبة غير الموافقين 9.1% وتشير هذه النتيجة إلى إدراك معظم الطلبة لأهمية توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي في العمل الإعلامي.

السؤال التاسع:
أواجه صعوبة في التحقق من دقة المعلومات التي ينتجها الذكاء الاصطناعي

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	15
	65.2%

	محايد
	6
	26.1%

	لا أوفق
	2
	8.7%

	المجموع
	23
	100%



تفسير الجدول
يوضح الجدول رقم 13 أن 65.2% من أفراد العينة يواجهون صعوبة في التحقق من دقة المعلومات التي ينتجها الذكاء الاصطناعي بينما بلغت نسبة المحايدين 26.1% في حين بلغت نسبة غير الموافقين 8.7% ويشير ذلك إلى وجود تحديات تتعلق بموثوقية المحتوى الناتج عن تطبيقات الذكاء الاصطناعي.

السؤال العاشر:
أخشى الاعتماد الزائد على الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	12
	52.2%

	محايد
	9
	39.1%

	لا أوفق
	2
	8.7%

	المجموع
	23
	100%






تفسير الجدول
يبين الجدول رقم 14 إن أكثر من نصف أفراد العينة 52.2% يبدون تخوفهم من الاعتماد الزائد على الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الإعلامي بينما بلغت نسبة المحايدين 39.1% في حين بلغت نسبة غير الموافقين 8.7% ويعكس ذلك وجود وعي لدى الطلبة بأهمية تحقيق التوازن بين الاستفادة من الذكاء الاصطناعي والحفاظ على الدور البشري في إنتاج المحتوى.






السؤال الحادي عشر:
توجد مخاوف تتعلق بحقوق الملكية الفكرية عند استخدام الذكاء الاصطناعي

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	17
	73.9%

	محايد
	3
	13.0%

	لا أوفق
	3
	13.0%

	المجموع
	23
	100%







تفسير الجدول
يوضح الجدول رقم 15 أن 73.9% من أفراد العينة يعتقدون بوجود مخاوف تتعلق بحقوق الملكية الفكرية عند استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي بينما بلغت نسبة كل من المحايدين وغير الموافقين 13.0% وتؤكد هذه النتيجة إدراك الطلبة للجوانب القانونية والأخلاقية المرتبطة باستخدام هذه التقنيات.

السؤال الثاني عشر:
أحتاج إلى تدريب أكبر على استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي

	الإجابة
	التكرار
	النسبة المئوية

	أوافق
	17
	73.9%

	محايد
	4
	17.4%

	لا أوفق
	2
	8.7%

	المجموع
	23
	100%



تفسير الجدول 
يبين الجدول رقم 16 أن نسبة 73.9% من أفراد عينة الدراسة توافق على حاجتها إلى تدريب أكبر على استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي بينما بلغت نسبة المحايدين 17.4% في حين بلغت نسبة غير الموافقين 8.7% وتشير هذه النتيجة إلى رغبة الطلبة في تنمية مهاراتهم واكتساب خبرات عملية تمكنهم من توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي بكفاءة في إنتاج المحتوى الإعلامي.

النتائج العامة للدراسة:

من خلال تحليل استجابات أفراد عينة الدراسة توصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج العامة تمثلت فيما يلي:

1- أظهرت الدراسة وجود اتجاهات إيجابية لدى الطلبة الجامعيين نحو استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الإعلامي عبر المنصات الرقمية.
2- تبين أن معظم أفراد العينة يستخدمون تقنيات الذكاء الاصطناعي في كتابة المحتوى الإعلامي وإعادة صياغته إضافة إلى الاستفادة منها في توليد الأفكار وتطوير المحتوى.
3- أوضحت النتائج أن استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي يسهم في تحسين جودة المحتوى الإعلامي كما يساعد في توفير الوقت والجهد أثناء عملية الإنتاج.
4- كشفت الدراسة أن الطلبة ينظرون إلى الذكاء الاصطناعي بوصفه أداة مساعدة تدعم عملية إنتاج المحتوى الإعلامي مع التأكيد على أهمية استمرار الدور البشري في هذه العملية.
5- أظهرت النتائج وجود عدد من التحديات المرتبطة باستخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي من أبرزها صعوبة التحقق من دقة المعلومات والمخاوف المتعلقة بحقوق الملكية الفكرية إضافة إلى التخوف من الاعتماد المفرط على هذه التقنيات.
6- بينت الدراسة أن غالبية الطلبة يرون أن استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي أصبح ضرورة في المجال الإعلامي في ظل التطور المتسارع الذي يشهده قطاع الإعلام الرقمي.
7- أكدت النتائج حاجة الطلبة إلى مزيد من التدريب والتأهيل على استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي بما يسهم في تطوير مهاراتهم وتمكينهم من توظيف هذه التقنيات بصورة فعالة في إنتاج المحتوى الإعلامي.


النتائج في ضوء تساؤلات الدراسة:

أولاً: النتائج المتعلقة بالتساؤل الأول

ما الأسباب التي تدفع الطلبة الجامعيين إلى استخدام الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى؟
أظهرت نتائج الدراسة أن الطلبة الجامعيين يستخدمون تقنيات الذكاء الاصطناعي لعدة أسباب أهمها المساعدة في كتابة وإعادة صياغة النصوص الإعلامية حيث بلغت نسبة الموافقين 78.3% إضافة إلى استخدامه في توليد الأفكار الخاصة بالمحتوى الإعلامي بنسبة 68.2% كما أوضح 73.9% من أفراد العينة أنهم يفضلون استخدام الذكاء الاصطناعي كأداة مساعدة في انتاج المحتوى مما يدل على أن هذه التقنيات أصبحت وسيلة داعمة لإنجاز الأعمال الإعلامية.

ثانياً: النتائج المتعلقة بالتساؤل الثاني

هل يسهم استخدام الذكاء الاصطناعي في تقليل الجهد والوقت المبذول في إنتاج المحتوى؟
أظهرت نتائج الدراسة أن الذكاء الاصطناعي يسهم بدرجة كبيرة في تقليل الوقت والجهد المبذول في إنتاج المحتوى الإعلامي حيث وافق 87% من أفراد العينة على أن استخدام هذه التقنيات يساعد في إنجاز المهام بسرعة وكفاءة بينما بلغت نسبة المحايدين 13% ولم تسجل أي نسبة لغير الموافقين.


ثالثاً: النتائج المتعلقة بالتساؤل الثالث

ما العوامل التي تشجع الطلبة على استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في المجال الإعلامي؟
بينت نتائج الدراسة أن من أبرز العوامل التي تشجع الطلبة على استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي اعتقادهم بأنها تحسن جودة المحتوى الإعلامي حيث بلغت نسبة الموافقين 73.9% كما يرى 77.3% من أفراد العينة أن استخدام الذكاء الاصطناعي أصبح ضرورة في المجال الإعلامي بالإضافة إلى اقتناع 73.9% منهم بأهمية استخدامه كأداة مساعدة في العمل الإعلامي.

رابعاً: النتائج المتعلقة بالسؤال الرابع

ما أبرز التحديات التي تواجه الطلبة عند استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي؟
كشفت نتائج الدراسة عن وجود عدد من التحديات التي تواجه الطلبة عند استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي حيث أشار 65.2% إلى وجود صعوبة في التحقق من دقة المعلومات التي ينتجها الذكاء الاصطناعي كما أبدى 52.2% تخوفهم من الاعتماد المفرط عليه في إنتاج المحتوى وأكد 73.9% وجود مخاوف تتعلق بحقوق الملكية الفكرية عند استخدام هذه التقنيات.

خامساً: النتائج المتعلقة بالتساؤل الخامس
ما الفوائد التي يحققها الطلبة من استخدام هذه التقنيات؟
أوضحت نتائج الدراسة أن استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي يحقق العديد من الفوائد للطلبة أبرزها تحسين جودة المحتوى الإعلامي بنسبة 73.9% وتوفير الوقت والجهد بنسبة 87% بالإضافة إلى المساعدة في كتابة النصوص الإعلامية وإعادة صياغتها بنسبة 78.3% وتوليد الأفكار الإبداعية بنسبة 68.2% مما يعكس الأثر الإيجابي لهذه التقنيات في دعم العملية الإعلامية.





سادساً: النتائج المتعلقة بالتساؤل السادس

ما تأثير استخدام الذكاء الاصطناعي على مستوى الإبداع لدى الطلبة؟
أظهرت نتائج الدراسة أن استخدام الذكاء الاصطناعي يسهم في تعزيز الإبداع لدى الطلبة خلال مساعدتهم في توليد الأفكار وتطوير المحتوى الإعلامي حيث وافق 68.2% من أفراد العينة على استخدامه في توليد الأفكار كما رأى 73.9% أنه يسهم في تحسين جودة المحتوى الإعلامي وهو ما يشير إلى أن الذكاء الاصطناعي يمثل أداة داعمة للإبداع إذا تم استخدامه بصورة واعية ومسؤولة.















