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	1- Research Cover
	√

	
	
	

	2- Research Title
	
	
	√

	غياب تحديد المتغير الوسيط (رضا المستهلك) الذي ورد في الفرضيات.
العنوان لا يعكس أن الدراسة تشمل علاقة غير مباشرة عبر رضا المستهلك.

	3- Introduction
	
	
	√

	المقدمة قصيرة جدًا (نصف صفحة) ولا تغطي العناصر الأساسية.
· تم ذكر رؤية 2030 بشكل سريع دون تفصيل أو ربط قوي.
· غياب إحصائيات أو أرقام عن حجم الوعي بالاستدامة في السوق السعودي.

	4- Study Problem
	
	
	√

	التوسع بشرح مشكلة الدراسة والعلاقة بين المتغيرات

	5- Importance of The Study
	
	
	√

	الأهمية العلمية:
إثراء الأدبيات العربية في مجال التسويق المستدام.
اختبار الدور الوسيط لرضا المستهلك.
تقديم نموذج تفسيري للعلاقة في السياق السعودي.
توسيع الأهمية العملية:
مساعدة الشركات في تطوير استراتيجيات تسويق مستدامة.
دعم متخذي القرار في تعزيز ولاء العملاء.
تحديد الجهات المستفيدة (وزارة التجارة، الهيئة السعودية للمنشآت الصغيرة والمتوسطة، الشركات).


	6- Objectives of The Study
	
	
	√

	صيغة الهدف الرئيس للدراسة
· الأهداف الثلاثة الأولى وصفية (التعرف، قياس، دراسة) وليست قابلة للقياس الكمي.


	7- Study Questions
	
	
	√

	ربط تساؤلات الدراسة بأهداف الدراسة بعد تعديل الأهداف

	8- Research hypotheses
	
	
	√

	· إعادة صياغة الفروض بصيغة الفرض الصفري:
· H01 لا يوجد أثر ذو دلالة إحصائية للتسويق المستدام على رضا المستهلك.
· H02 لا يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لرضا المستهلك على ولاء المستهلك.
· H03 لا يوجد أثر ذو دلالة إحصائية للتسويق المستدام على ولاء المستهلك.
· H04 لا يوجد دور وسيط ذو دلالة إحصائية لرضا المستهلك في العلاقة بين التسويق المستدام وولاء المستهلك.
· 

	9- Literature Review
	
	
	√

	ترتب الدراسات المرجعية اثناء العرض من الاقدم للأحدث ضمن كل محور
يجب تحليل الدراسات السابقة وبيان أوجه التشابه والاختلاف فيما بينها وإظهار الفجوة البحثية وما يميز البحث الحالي عن بقية الدراسات

	10- Theoretical Premises of Study
	
	
	√

	غياب النظريات المؤسسة (نظرية التبادل الاجتماعي، نظرية الهوية الاجتماعية، نموذج الرضا-الولاء).
غياب النموذج المفاهيمي (شكل بياني يوضح العلاقات بين المتغيرات).

	11- Research Methodology
	
	
	√

	يجب التوسع بشرح منهجية الدراسة والأدوات المستخدمة 


	12- Study Tools
	√

	
	
	

	13- Fields of Study
	√

	
	
	

	14- List of The References and Preliminary Resources
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	زيادة عدد المراجع إلى 
توحيد نظام التوثيق 
إضافة مراجع حديثة من مجلات علمية محكمة.
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