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م نتاج ااتافزيوننت اي ااتصر اات  الإ
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الإنتاج التلفزيون

الرقميبُالإعلاملاطُ ل

الم حاضرةُالأولى



:السابقةالمُحاضرةفيتناولنا

ة  المُحاض 
الأولى

:اتافزيوننت الإنتاج عنمُقدمة

.الرقميإلىالتقليديالتلفزيونمن•
.الرقميةالبيئةفيالتلفزيونيالإنتاجخصائص•

.الرقميالتلفزيونيالإنتاجفيمعاصرةتطبيقات•

.خُلارة



:الرقميالعصرفيالتلفزيونينتاجالإ

ة  المُحاض 
الأولى

ةمحاور المُ  حاض 

الرقمي؟الإعلامهوما1.

.نيةالتلفزيوالصناعةعلىتأثيره2.

.المُشاهدةأنماطفيالتحولات3.

.المَراجِع4.



الرقمي؟الإعلامهوما

01



ة  المُحاض 
الأولى

ات  م ؟الإعلامهنمج 

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

هدهاشالتيالتحولاتأبرزمنيعُتبرالرقميالإعلام•

أصبحإذالحديث،العصرفيوالإعلامالاتصالمجال

وزيعوتإنتاجعليهايقومالتيالأساسيةالبنيةيمثل

.الرقميةالوسائطعبرالإعلاميحتوىالمُُ



ة  المُحاض 
الأولى

تزهماالإعلاماات  م ،اعفونتجاأنان
:نتنتظ اإتوهامنايانواون

اتخرجئصااتا اامويّهاعنا
الإعلامااتاقفودي

اتاص وفاالأسجس 

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1



ة  المُحاض 
الأولى

علىعتمادبالاالمعلوماتوتخزينلنقلتسُتخدموسيلةأونظامهوالرقميالإعلام•

وكافة،والفيديوالصوت،والصور،والنصوص،ويشملالرقمية،التكنولوجيا

.الرقميةالأجهزةأوالإنترنتعبرتبادلهايتمالتيالعناصر

ف• أوتنُتجَلتياوالتقنيةالثقافيةوالوسائطالأدواتمنمجموعةبأنهأيضًايعُرَّ

بياناتإلىماتالمعلوتتحولحيث،الرقميةالتكنولوجياباستخدامتوُزعأوتنُسخ

ن(ثنائية)رقمية .الرقميةالشبكاتعبروتنُقلتخُزَّ

تطبيقاتالوالاجتماعي،التواصلوسائلوالإلكترونية،المواقع:أمثلتهأبرزومن✓

لىعالمعتمدةالوسائطمنوغيرهاالنصية،الرسائلوالفيديوهات،والرقمية،
. والشبكاتالحوسبة

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

:ات  م تلإعلامالأسجس اتاص وف (أ)



ة  المُحاض 
الأولى

:اتازجعفوة1.
بينهالاتجاثنائيتواصلًاُيتيحأنهالرقميالإعلامخصائصأهمأحد•

.والمُتلقيالمُرسِل

علىقادرًابحأصبلللرسالة،سلبيمُستقبلِمجرديعدلمفالمُستخدِم•

.المُحتوىوصناعةوالمُشاركةالتفاعل

شاهديمُكن،وناونبمنصةعلى:مثال✓ يشُاركأواتعليقًُيضيفأنللمُِ

فيماابق،سمُحتوىعلىبالاعتمادجديدًامقطعاًيصنعحتىأوالفيديو

يدةجدلمسةوإضافةالمُحتوىاستخدامإعادةأيريمكس،بالـيعُرف

.انكاوكعلىيحدثكماإليه،

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

:ات  م لإعلامااموياتا اتخرجئص (ب)

:أبرزهاومنالرقمي،الإعلامتميزالتيالخصائصتتعدد

https://www.youtube.com/

https://www.youtube.com/


ة  المُحاض 
الأولى

:ناتاكجمُلاتم ننتة2.

فيوالصوتوالفيديووالصورالنصوصدمجالرقميالإعلاميتيح•

.وتكاملًاُشمولاًُأكثرتجربةيخلقمماواحد،وسيط

يفلكنهنصية،صورةفيالخبريقُدم BBC Newsع ب موقع:مثال✓

لتحليلوتياًصتسجيلًاُوربماقصيرًاوفيديوصورًايضيفذاتهالوقت

.مختلفةزوايامنالتجربةالمُتلقييعيشبحيثأوسع،
https://www.bbc.com/arabic

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

:ات  م لإعلامااموياتا اتخرجئص (ب)

:أبرزهاومنالرقمي،الإعلامتميزالتيالخصائصتتعدد

https://www.bbc.com/arabic
https://www.bbc.com/arabic
https://www.bbc.com/arabic
https://www.bbc.com/arabic
https://www.bbc.com/arabic


ة  المُحاض 
الأولى

:اتناسعالانتاشج 3.

وأالمكانقيوددونعالميجُمهورإلىوصولهبسرعةالرقميالإعلاميتميز•

.الزمان

.نشرهلحظةفيللجميعمتاحًاالمُحتوىيصبحوبذلك•

مختلفةدولفيللمُستخدِمينيمكنجديد،لمُسلسلشجهدإطلاقعند:فمثلًاُ✓
إلىمحليحدثيتحولقد،Xمثلمنصاتعلىوأيضًا.ذاتهالوقتفيمُشاهدته

.(#)الهاشتاجعبردقائقخلالعالميموضوع

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

:ات  م لإعلامااموياتا اتخرجئص (ب)

:أبرزهاومنالرقمي،الإعلامتميزالتيالخصائصتتعدد



ة  المُحاض 
الأولى

:اتناسعالانتاشج 3.

:Xمنصةعلىالهاشتاجعبرعالميموضوعإلىمحليحدثتحولعلىمثال✓

تجاربهملمُشاركة"1440_الحج#"هاشتاجالحجاجأطلق،2019عامفي•

.عالمياًانتشرماسرعانلكنالحج،حولوآرائهم

حيث،Xعلىتداولاًُالأكثرالموضوعاتمنالهاشتاجأصبحساعات،وخلال•

46منثربأكالحج،تجربةحولوتعليقاتوفيديوهاتصورًاالمُستخدمونشارك

.والروحانياتالتنظيمحولعالميةنقاشنقطةجعلهممامُختلفة،لغة

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

:ات  م لإعلامااموياتا اتخرجئص (ب)

:أبرزهاومنالرقمي،الإعلامتميزالتيالخصائصتتعدد

https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps: المصدر

https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps
https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps
https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps
https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps
https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps
https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps
https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps
https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps
https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps
https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps
https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps
https://kauj.researchcommons.org/cgi/viewcontent.cgi?article=1025&context=jeps


ة  المُحاض 
الأولى

:ناتاخروصاتاصدولإمكجنتوة4.

بتكلفةوبسرعةالمُحتوىتعديلعلىبالقدرةالرقميالإعلاميتسم•

معقيتوافبماالرسائلتخصيصإمكانيةإلىإضافةمُنخفضة،

.مُستخدِمكُلاهتمامات

معتتناسبوفيديبمقاطعمُستخدِملكُلتوصيوناونبمنصة:مثال✓

.السابقةومُشاهداتهالشخصياهتمامه

لتناسبهبدقةممةمُصإعلاناتمُستخدِمكُليتلقى،يوسبنكعلىأيضًا✓

.رافيالجغالموقعأوالاهتماماتأوالعمُرحيثمنسواءًُبالتحديدهو

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

:ات  م لإعلامااموياتا اتخرجئص (ب)

:أبرزهاومنالرقمي،الإعلامتميزالتيالخصائصتتعدد



ة  المُحاض 
الأولى

:اتاخيونط وقة1.

إلىهماوغيرالتقليديالتلفزيونوشرائطالورقيةالصحفتحتاج•

لرقمياالمُحتوىبينماالزمن،معللتلفوتتعرضللتخزينأماكن

.ثوانُ خلالاسترجاعهويمكنبياناتقواعدفييخُزن

نويمكسنواتمنذرقمياًمحفوظةنتتاتجيو ةموقعمقالات:مثال✓

أرشيفىإلتحتاجالقديمةالورقيةالصحفبينمابسهولة،عنهاالبحث

.لتخزينهامكتبة

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

:  م اتنالإعلاماتاقفوديالإعلامبونالأسجسوةاتز نق
:أبرزهاومنالعناصر،منعددفيالفروقهذهإجماليمُكن

https://www.ajnet.me/

https://www.ajnet.me/
https://www.ajnet.me/
https://www.ajnet.me/
https://www.ajnet.me/


ة  المُحاض 
الأولى

:اتازجعُل2.

المُستمِعوأالمُشاهِدالراديو،أوالتلفزيونمثلالتقليديالإعلامفي•

.الفوريالردعلىقدرةدونفقطيتلقى

اعليتفأنللجُمهوريمُكن،يوسبنكأوXمثلالرقميالإعلامفيأما•

فيضادمُُمُحتوىصناعةحتىأوالمُشاركةأوالتعليقأوبالإعجاب

.نفسهااللحظة

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

:  م اتنالإعلاماتاقفوديالإعلامبونالأسجسوةاتز نق



ة  المُحاض 
الأولى

:الانتاشج .3

هذهسُكّانسوىيراهفلنمحلية،تلفزيونيةقناةعلىبرنامجأذُيعإذا•

.المنطقة

علىحملةأوXأووناونبعلىفيديومثلالرقميالمُحتوىأما•

الوقتفيعالميجُمهورمعهويتفاعليشُاهدهأنفيمكن،إنتساج ام

.نفسه

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

:  م اتنالإعلاماتاقفوديالإعلامبونالأسجسوةاتز نق



ة  المُحاض 
الأولى

:اتاصدولإمكجنتوة.4

لتعديلجهدًاووقتاًتحتاجالتقليديالتلفزيونبرامجأوالتقليديةالصحف•

لعنُوان،ابتغييريسمحالرقميالإعلامبينماالمعلومات،تحديثأوالأخطاء

.دقائقخلالمعلومةتصحيحأوصور،إضافةأو

علىمُباشرةيضُافجديد،تحديثيظهرثمخبرًا CNNتنشرعندما:مثال✓

.الإلكترونيالموقع

لوصولاعلىوالقدرةوالتفاعل،بالسرعة،يتميزالرقميالإعلام:خُلارة 

بقيمةيحتفظهلكنتفاعلًا،وأقلبطئاًأكثريظلالتقليديالإعلامبينماالعالمي،

.التاريخيوالتوثيقالمصداقيةحيثمنخاصة

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

:  م اتنالإعلاماتاقفوديالإعلامبونالأسجسوةاتز نق



ة  المُحاض 
الأولى

ما هو الإعلام الرقمي؟. 1

:تلخيصُلأبرزُالفروقُالأساسيةُبينُالإعلامُالتقليديُوالإعلامُالرقمي

الإعلام الرقمي الإعلام التقليدي العنُصر

،ُمماُ(1و0: الثنائية)يعتمدُعلىُالبياناتُالرقميةُ

.يسهلُعمليةُالتخزينُوالنقلُوالاسترجاع

يعتمدُعلىُالوسائطُالورقيةُمثلُالصحفُوالمجلات،ُأوُ

.والوسائطُالتناظريةُمثلُشرائطُالكاسيتُوأشرطةُالفيدي
ط وقةااتاخيون

تفاعلُثنُائيُالاتجاه،ُحيثُيمكنُللجُمهورُالردُوال

.والتأثيرُفيُالمُحتوى

فيُالغالبُأحُاديُالاتجاه؛ُالمُرسِلُيبثُالرسالةُ

.والجُمهورُيتلقاهاُفقط
اتازجعل

يينُعالميُوفوري؛ُالمُحتوىُيمكنُأنُيصلُإلىُملا

.المُستخدِمينُحولُالعالمُبمُجردُنشره

محدودُبالزمانُوالمكان؛ُالصحيفةُمثلًاُلاُتصلُإلاُلمنُ

.يشترونهاُفيُنطاقُجغرافيُمعين
الانتاشج 

أوُالتعديلُسهلُوسريع؛ُيمكنُتحديثُالمُحتوى

.تصحيحهُفورًاُعلىُالمنصةُالرقمية

التعديلُصعبُوبطيء؛ُإذاُوُجدُخطأُفيُصحيفةُلاُ

.يصُححُإلاُفيُعددُاليومُالتالي
إمكجنتوةااتاصدول



تأثير الإعلام الرقمي على الصناعة التلفزيونية

02



ة  المُحاض 
الأولى

أساليبشملتجذريةتحولاتالرقميالعصرفيالتلفزيونيةالصناعةشهدت

.ليديةالتقالأعمالنماذجوحتىبلالجُمهور،معوالتفاعلوالتوزيعالإنتاج

:يليفيماالتحولاتهذهأبرزتلخيصويمكن

:الإنتا نتتعب ناتبثات  موةاتمنترجتإتىالانتاقجل1.

مابنفسهدديحأصبحبلالتقليدي،البثبجدولمُرتبطًاالجُمهوريعدلم•

كسنتازفوووناونبمثلمنصاتخلالمنوذلكيشُاهد،ومتىيشُاهد

.+دوينت وشجهدو

يمكنثحيوحُرية،مُرونةأكثرمُُشاهدةلتجاربالمجالفتحالانتقالهذا•

.مكانأيومنوقتأيفياللوحيالجهازأوالهاتفعلىالمُحتوىمُتابعة

:تأثير الإعلام الرقمي على الصناعة التلفزيونية. 2

ننتوة؟اتافزيواترنتجعةعفىات  م الإعلاموؤث كوف 



ة  المُحاض 
الأولى

:ناتانيوعالإنتاج نتمجذ اغو .2

قنواتلىعالاعتمادمنفبدلاًًُمرونة،وأكثرأسرعإنتاجإمكانياتالرقمنةأتاحت•

قتالوفيقنواتعدةعبرالمُحتوىتوزيعالممكنمنأصبحللبث،محدودة

.تفالهواوتطبيقاتالاجتماعي،التواصلومواقعالبث،منصات:مثلنفسه،

التيالنماذجمنوغيرهمصغيرةوشركاتجددمُنتجينظهورشجعالتغييرهذا•

.مُبتكَرمُحتوىعبرالكُبرىالقنواتمُنافسةاستطاعت

:تأثير الإعلام الرقمي على الصناعة التلفزيونية. 2

ننتوة؟اتافزيواترنتجعةعفىات  م الإعلاموؤث كوف 



ة  المُحاض 
الأولى

:اتجُمهن معأكب ازجعُل.3

أو،الإعجاباتأوالتعليقات،خلالمنالمُحتوىمعالمُباشرالتفاعُلعلىقادرًاأصبحبلسلبي،مُتلقُ مُجردالمُشاهِديعَدُلم•
.توكالتيكأواليوتيوبعلى((Reaction Videosفعلردمُحتوىإنشاءحتى

Xمثلمنصاتعلىاستفتاءاتتجُريأونقاشاتتفتحأصبحتالتلفزيونيةوالقنواتالبرامجمنكثير:المثالسبيلعلى✓
.الفعليالوقتفيبآرائهمالجُمهورليشُارك

:تأثير الإعلام الرقمي على الصناعة التلفزيونية. 2

ننتوة؟اتافزيواترنتجعةعفىات  م الإعلاموؤث كوف 



ة  المُحاض 
الأولى

:اتصجتموةاتمنترجتاأثو .4

.المُنافسةلىعقادرةتظلكيمُحتواهالتطويرالوطنيةالقنواتعلىضغطًاوغيرهانتفليكسمثلالعالميةالمنصاتأحدثت•

حصريةأعمالإنتاجفيوبدأتالمحليمُحتواهاWATCH ITوVIPشجهدمثلمنصاتطورت:مثلًاُالعربيةالمنطقةفي✓

.العالميةالإنتاجاتلتنُافس

:تأثير الإعلام الرقمي على الصناعة التلفزيونية. 2

ننتوة؟اتافزيواترنتجعةعفىات  م الإعلاموؤث كوف 



ة  المُحاض 
الأولى

:اتاقفودوةاتمُشجهدةنتِسَبا اجُع.5

الذينالشبابفئةبينخاصةالتقليدي،التلفزيونمُتابعةتراجعالملحوظمنأصبح•
.مُحددبثبجدولالالتزاممنبدلاًُ،( (On-demandالطلبعندالمُحتوىيفُضلون

.المُباشرتلفزيونالمُشاهدةفيبعاداتهاتحتفظسناًالأكبرالفئاتبعضتزاللابينما•

.الرقميالإعلامنحوتدريجيتحولإلىيشُيرالعامالاتجاهفإنذلك،ومع•

:تأثير الإعلام الرقمي على الصناعة التلفزيونية. 2

ننتوة؟اتافزيواترنتجعةعفىات  م الإعلاموؤث كوف 



ة  المُحاض 
الأولى

:تأثير الإعلام الرقمي على الصناعة التلفزيونية. 2

:ات  م ننناتافزيواتاقفودياتافزيوننبونالأسجسوةاتز نق

اتافزيونناات  م  اتافزيوننااتاقفودي اتصنُتر 

يعتمدُعلىُالإنترنتُوالمنصاتُالرقميةُ

مثلُنتفليكسُأوُشاهد

يعتمدُعلىُالبثُالهوائيُأوُالكابلُأوُالقمرُ

الصناعي
ط وقةااتبث

تفاعُليُوفوري،ُحيثُيمُكنُللمُشاهِدُالتعليق

والمُشاركة
محدود،ُالمُشاهدُيتلقىُفقط اتازجعُلامعااتجُمهن 

اشتراكاتُرقميةُوإعلاناتُموجهةُبدقةُوفقُ

اهتماماتُالمُشاهِد
إعلاناتُأوُاشتراكاتُتقليدية نتمجذ االأعمجل

مرنُوسريعُويمكنُأنُيأتيُمنُمصادرُمتنوعة،ُبماُ

فيُذلكُصُناعُالمُحتوىُمنُالأفراد
مركزيُوبطيء إنتاج ااتمُحانى



ة  المُحاض 
الأولى

.يمُكنناُالقولُبأنُالتلفزيونُالرقميُغيرُّقواعدُاللعبة•

هدةُفديُأيُوقدتُاليومُلمُيعدُالمُشاهِدُمُقيددًاُبجددولُبدثُمُحددد،ُبدلُيسدتطيعُالمُشدا•

.ومنُأيُمكانُعبرُالمنصاتُالرقمية

مهورُأصدبحُكماُأصبحُالمُحتوىُأكثرُتنوعًاُوسرعةُفيُالإنتاج،ُوالتفاعلُمعُالجُُ•

.جزءًاُأساسياًُمنُالتجربة

الفئداتُالأكبدرُفيُالمُقابل،ُماُزالُالتلفزيونُالتقليديُيحتفظُبجُمهوره،ُخاصةُمن•

بُالدذينُيفضدلونُسناً،ُلكنهُيواجهُتراجُعدًاُملحوظًداُفديُنِسَدبُالمُشداهدةُبدينُالشدبا
.Watch It،ُوشاهد،ُونتفليكسالمنصاتُالرقميةُمثلُ

:تأثير الإعلام الرقمي على الصناعة التلفزيونية. 2

:اتخُلارة
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ة  المُحاض 
الأولى

بدثُشهدتُعاداتُالمُشاهدةُتغيرّاتُكبيرةُمعُظهورُالإعدلامُالرقمديُومنصداتُال•

.عبرُالإنترنت

ُسلبيُينتظرُمداُيعُدرضُعليده،ُبدلُأصدب• حُأكثدرُتحكمًداُلمُيعدُالمُشاهدُمُجردُمتلق 

تيُيتُابعُبهاُفيُالمُحتوىُالذيُيشُاهده،ُوالوقتُالذيُيختارهُللمُشاهدة،ُوالطريقةُال

.البرامجُأوُالأفلامُأوُأيُمُحتوىُيفُضلُمُتابعته

ستُأيضًاُعلىُهذهُالتغيرّاتُلمُتؤثرُفقطُعلىُعلاقةُالجُمهورُبالمُحتوى،ُبلُانعك•

.شكلُالصناعةُالإعلاميةُبالكامل

:التحولات في أنماط المُشاهدة. 3

:اتمُشجهدةأنتمجطي اتاحنلات



ة  المُحاض 
الأولى

:المُشاهدةأنماطفيالتحولاتهذهأبرزومن

:(On-Demand)اتطفبنيقاتمُشجهدة1.

تياراخفيللمُشاهدكاملةحُريةوناونبوشجهدونتازفوكسمثلمنصاتأتاحت

الالتزامفكرةنعبعيدًايناسبه،الذيالوقتفييختارهمُحتوىأيأوالفيلمأوالبرنامج

.التقليديالتلفزيونفيالحالكانكماثابتبثبجدول

:التحولات في أنماط المُشاهدة. 3

:اتمُشجهدةأنتمجطي اتاحنلات



ة  المُحاض 
الأولى

(:Binge-Watching)ظجه ةااتمُشجهدةااتمانارفةا2.

يومخلالبرنامجأومُسلسلمنكاملًاُموسمًاالمُشاهديشُاهدأنالطبيعيمنأصبح

الأحداثبعةمُتايفُضلالذيالشباببجيلأكثرارتبطتالظاهرةهذه.فقطيومينأو

.الماضيفيكانكماأسبوعيانتظاردونمتواصل،بشكل

:اصدُدااتشجشجتاناتمنترجت3.

اتهاجافاتنقدلُبدينُلمُتعدُُالمُشاهدةُمُقتصرةُعلىُالتلفزيدونُفقدط،ُبدلُأصدبحُالجُمهدورُي

،ُاتاذك ،اناتافزيوانن(اتكمبوانا )،اناتحجساباالتا ا(اتاجبفت)اتذك ،اناتجهجيااتفنح ا

.مماُيمنحُمرونةُأكبرُفيُالوصولُللمُحتوىُفيُأيُمكان

:التحولات في أنماط المُشاهدة. 3

:اتمُشجهدةأنتمجطي اتاحنلات



ة  المُحاض 
الأولى

:اتذكوةناتانروجتاتاخروص4.
.مُستخدِمكلاهتماماتينُاسبمُحتوىلتقديمالاصطناعيالذكاءتقنياتعلىالرقميةالمنصاتتعتمد

.بذوقكرتبطةملأفلاممُقترحاتأومُشابهةلمُسلسلاتتوصياتلكستظهرشاهد،علىدرامياًمُسلسلًاُشاهدتإذا:فمثلًاُ✓

:الاهامجمجتنانتنعاتجُمهن اجيئة5.
فقط،الوثائقيةامجالبريتُابعمنفهُناكصغيرة؛مجموعاتإلىانقسمبلالماضي،فيكانكماالبرامجنفسيشُاهدالجُمهوريعدلم

.للمُحتوىلفةالمُختالأنواعمنذلكغيرأوالرياضية،البرامجأوالواقعبرامجيفُضلونمنوهُناكالدراما،علىيرُكزمنوهُناك

:التحولات في أنماط المُشاهدة. 3

:اتمُشجهدةأنتمجطي اتاحنلات



ة  المُحاض 
الأولى

:اتيمنتوةاتصجداتاغو 6.

يمُكنبليدي،التقلالتلفزيونفيالحالكانكمابالمساءفقطمرتبطةالمُشاهدةأوقاتتعدلم

فتراتيفأوبالمواصلات،الانتقالأثناءسواءوقت،أيفيالمُحتوىالجُمهوريتُابعأن

.العطُلاتأوالرياضيةالتمارينخلالحتىأوالاستراحة،

:خُلارة 

المُشاهدة"لىإ"المُقيدّةالمُشاهدة"منالجُمهورانتقالتعكسالمُشاهدةأنماطفيالتحولات•

إعادةعلىالمؤسساتوأجبرتالإعلامية،التجربةشكلغيرّتالحُريةهذه."الحُرّة

.تسويقهوطريقةالمُحتوىإنتاجاستراتيجياتفيالتفكير

:التحولات في أنماط المُشاهدة. 3

:اتمُشجهدةأنتمجطي اتاحنلات



ة  المُحاض 
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:رقميتعُدُالمنصةُمنُأبرزُالأمثلةُالعربيةُعلىُتغيرُّأنماطُالمُشاهدةُفيُالعصرُال

تديُيمُكدنُوالبدرامجُالتوفرُالمنصةُمكتبةُضخمةُمنُالمُسلسدلاتُ:اتمُشجهدةانيقااتطفب•

.متابعتهاُفيُأيُوقتُينُاسبُالمُشاهد

العربيدةُكثيرُمنُالمُستخدمينُينُهونُموسدمُكامدلُمدنُالمسلسدلات:اتمُشجهدةااتمانارفة•

.أوُالأجنبيةُخلالُأيامُقليلة

زيددونُالتطبيددقُمُتدداىُعلددىُالهواتددف،ُوالأجهددزةُاللوحيددة،ُوأجهددزةُالتلف:اصااددااتشجشااجت•

.الذكية،ُمماُيمنحُمرونةُفيُمُتابعةُالمُحتوىُمنُأيُجهاز،ُوبنفسُالاشتراك

.مُستخدِمكلمُشاهدةوسجلاهتماماتعلىبناءًُجديدةأعمالاًُتقترى:اتذك اتاخروص•

ة،ُوالأعمددالُتقدددّمُمُحتددوىُينُاسددبُشددرائحُمُختلفددةُمثددلُالدددراماُالعربيدد:اجيئااةااتجُمهاان •

.الترُكيةُالمُدبلجة،ُوالبرامجُالمُخصصةُللأطفال

عملدديُهدذاُالنمددوذجُيظُهدرُكيددفُتحوّلددتُالأفكدارُالنظريددةُحدولُالمُشدداهدةُالرقميددةُإلدىُواقددع

.داخلُالبيئةُالإعلاميةُالعربية

:((Shahidشاهدمنصة:تطبيقيمثال

:التحولات في أنماط المُشاهدة. 3

https://shahid.mbc.net/

https://shahid.mbc.net/
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.لقدُغيرُّالإعلامُالرقميُالعلاقةُبينُالمُشاهدُوالمُحتوىُبشكلُجذري•

يختارفعالاًُشاركًامُُأصبحبلالبث،مواعيدينتظرسلبيمُتلقُ مُجرديعدلمفالمُشاهد•

.اهتماماتهوفقالمنصاتمعيتفاعلكمايشُاهده،ومتىيشُاهدهما

بتقديمةمُطالبَأصبحتالتينفسها،الإعلامصناعةعلىأيضًاانعكسالتحولهذا•

.عاداتهوتغيرالجُمهورلتنوعويستجيبمُخصص،مرن،مُحتوى

:التحولات في أنماط المُشاهدة. 3

:خُلارة



اتخُلارة
Conclusion 
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لاصة
ُ
الخ

:الرقميالعصرفيالتلفزيونينتاجالإ

الرقمي؟الإعلامهوما1.

.نيةالتلفزيوالصناعةعلىتأثيره2.

.المُشاهدةأنماطفيالتحولات3.

.المَراجِع4.
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