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Introمقدمة عن أستاذ المقرر
Lecture

.بكلية الإعلام والتسويق أستاذ الإعلام الرقمي المساعد 

حاصلة على درجة الدكتوراه في الإعلام الرقمي تخصص التصميم الرقمي ، 

لديها . ودرجة الماجستير في الصحافة تخصص التصوير والإخراج الصحفي 

خبرة أكاديمية متنوعة بالعمل بالجامعات في جمهورية مصر العربية 

والمملكة العربية السعودية ، كما لديها خبرة عملية بالعمل كمصمم 

.جرافيكي لعدة شركات محلية ودولية

نشر أبحاث حول فوضى المعلومات وتأثيرها على : ومن اهتماماتها البحثية 

مصداقية شبكات التواصل الاجتماعي ، وتوظيف شبكة الإنترنت في العمل 

". الإنترنت والوسائط المتعددة"كما صدر كتاب . التطوعي للأطفال 
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مقرررالإعلان رررحفعلاوارررويقعالاوقمرررو تعلاوا  رررقع ررروع  ا ررر ع       

العأكاد  يرر ع يمي يرر ع مررقويرع دررو اع رريلإلا علاودررح ع ررقعم رر

قعلان حمعلاوا  ق،ع وير ع ققريمعلاو قرالإعومدرح علاورر بع اف روفع ر

لاوا  قع دو اعموالإلا ومع قعكقا  عا ا يمعلان حنا عالاوقمو ت

وا  ير ،ع شكلعشامل،عسولاءع قعلاووسائطعلاوققميي  عأاعلاووسائطعلا

 ع  رراع مررا مع ررزع ير رررع رريلإلا علاودررح ع ررقعلا قكررالإعأ كررالإع  حنيرر

 عوكقا  ع اكرعلاو قالإع مزعلاو ولانبعلاوققني. دا ق ع يّاو عالاحترلا ي 

لا ي يا عا ا يمعلاواساو علان حني ،ع انضا  ع د يتعأحري علاسرترع

حًع ضر. ا ناصرعلاوقمو تعلاوا  قعا  ريلادعطدر ع مرو قي عنا ور 

ويي ع بعلاسقخيلامع قنيا علاوركاءعلالاصدنا قع قعلان حنا علاوار

. لاوا  ي 

توصيف المقرر
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Course Descriptionتوصيف المقرر . 1➢
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Course Outcomesمخرجات التعلم      . 2➢

:في نهاية المقرر، سيكون الطلاب قادرون على ما يلي

. لان حفعلاواويقعالاوقمو تعلاوا  قع وم1.

.رصد الفروق بين الإعلان الصحفي الرقمي والإعلان المطبوع2.

.التعرف على عناصر الرسالة الإعلانية3.

  أن يكتببإ لاعلانبباف صببحفياف ي وأن يعببرف أنبب  ل بب وك عبب   بب  لببا يكتببب4.

.ألام القانون 

بدعبب ي واسببتظدام اللفبباد والكلمببا  بدقبب5. ة ابتكببار أاكببار لاعلانيببة ل 

.  للتعبير عنها 

بدع اي اكرت  وعناصره تصميم 6. .لاعلان صحفي ل 
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Course Outcomesمخرجات التعلم      ➢

اببة توظيف أدوا  وتطبيقا  الذ اء الاصبطناعي ابي  ت6.

. وتصميم الرسالة الإعلانية 

ن ابي لجباك الإعبلا: رصد الاتجاها  والابتكبارا  الحديةبة7.

ي الصببحفي الرقمببيي لةبب  تكنولوويببا الواقبب  الاا ا بب

.والذ اء الاصطناعيCGIوالواق  المعزز وتقنية 

ي ي عسرترلا الاسقخيلامعلالالاوقمو تعلاوا  قع دو اعموالإلا ع8.

.لاو ناس  عولإ حفعلاواويق

.لاوقيلإةع مزع  يلادعطد ع مو قي عنا و 9.



التقييم الطلابي3.➢

نقاش أسبوعيةةحلقاختبار أسبوعي



موضوعات المقرر.4➢



Introموضوعات المقرر➢
Lecture

لفهوم الإعلان ) لقدلة اي الإعلان الصحفي والت ويق الرقمي 1.

ن الصحفي والت ويق الرقمي وأهمية    لنهما ي الفرق بين الإعلا

الصحفي الرقمي والمطبوع ي خصائص الإعلان الصحفيي الإعلان 

( عملية اتصاليةي ووظائف الإعلان الصحفي 

نشأة وتطور الإعلان الصحفي ولحددا  الإعلان الصحفيي وأنواع 2.

.الإعلانا  الصحفية

Headlineعنوان الإعلان (: عناصر الإعلان الصحفي)الرسالة الإعلانية 3.
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Body Copyالنص الإعلاني 4.

أو ايديوGraphicsصور أو رسوم أو حر ة : العناصر الجراايكية5.

Colorsاللوان اي الإعلان الصحفي 6.

سس لراح  تصميم الإعلان الصحفيي وال: تصميم الإعلان الصحفي 7.

.لصحفيالفنية لتصميم الإعلان الصحفي ي وأساليإ تصميم الإعلان ا

( أنواع الت ويق الرقمي وخصائص  وأهداا : ) الت ويق الرقمي8.

موضوعات المقرر➢
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أسس الت ويق الرقمي واس اتيجيات 9.

عناصر الظطة الت ويقية : الظطة الت ويقية10.

أدوا  وتطبيقا  الذ اء الاصطناعي الم تظدلة اي لانتاج 11.

.وت ويق الإعلان الصحفي

.لراوعة المقرر ولعراة طريقة الاختبار النهائي12.

.الاختبار النهائي 13.

موضوعات المقرر➢



أصبح الإعلان ل  اللور التي تشغ  حيزاف  بيراف اي حياتنا 

اليوليةي خاصة وأن  أصبح وزءاف لا يتجزأ ل  حر ة التطور 

التكنولووي وثورة الاتصالا  التي يشهدها عصرنا الراه ي 

حيث نما الإعلان ل  تطور العلاقا  الاوتماعية 

والاقتصادية والتجاريةي وساعد  على تطوره وبروزه عدة 

عوال  أهمها التنالي السري  اي عدد ال كان وتنوعهم 

الديموورااي وتوزيعهم الجغرااي الذي دعا لالى ضرورة 

تطور طرق النق  ؛ لما وع  البضائ  أسه  انتشارافي 

.وشديدة التنوع وصعبة الاختيار

مقدمة➢
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لقطاعبا ي لان التطورا  التكنولووية الكبيرة التي يشهدها العالم اليوم تر ت آثارها على وميب  ا

 بة الرقميبة؛ وار ت على الشر ا  التجارية لمارسة أنشطتها الت بويقية وال ويجيبة  بم  البي

 ا  ولع  أبرز لا أارزت  هذه التطورا  بروز لفهوم الإعلان الرقمي الذي اتح آااقاف واسعة للشرب

ا ؛ بهبدف ورواك العماك لل ويج ع  لنتجاتهم ب هولة عبر الإن نبتي البذي أصببح للي باف بالإعلانب

  ابلا يكبباد الم  بتظدم يفببتح لوقعباف أو يشبباهد لقبباط. الوصبوك لالببى ومهبور واسبب  عببر الإن نببت

.يايديو أو ي حم  للفاف لالا ويجد لاعلانا ي    هذا عبارة ع  لؤشرا  تؤ د أهمية الإعلان الرقم

نبين ونظراف لتوو  الجمهور للصحف الإلك ونية أ ثر ل  الصحف المطبوعبةي هبو لبا داب  المعل

ا  لموا بة هذا التطور على نطاقاف واسعاف والاهتمبام ببالإعلان الرقمبي حتبى أصببح يحتب  ل باح

.واسعة اي الصفحا  الرئي ية أو صفحا  لتظصصة للإعلانا  اي لواق  الصحف
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ما ويرتبط الإعلان الرقمي والت ويق الرقمي ارتباطاف وثيقافي ولكنه

يشير و. لفهولان لظتلفان اي لجاك ترويج العماك التجارية عبر الإن نت 

ل ل  أو الإعلان الرقمي لالى استظدام الإن نت والقنوا  الرقمية لل ويج ل

الظدلا  أو العلالا  التجارية أو الشر ا ي ويتضم  لانتاج لاعلانا  

لالى ل تهداة ونشرها ل  خلاك لنصا  لظتلفة عبر الإن نت للوصوك

ز ويهدف الإعلان الرقمي لالى تحقيق نتائج اورية وتعزي. ومهور لحدد 

اء المبيعا  على المدى القصير ل  خلاك زيادة حر ة المرور وزيادة الشر

الإعلانا  : ول  أنواع الإعلانا  الرقمية.وزيادة الوعي بالعلالة التجارية

المداوعة على لحر ا  البحثي ولاعلانا  الم احا  ي ولاعلانا  لنصا  

.التواص  الاوتماعيي ولاعلانا  الفيديوي والمحتوى المدعوم
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لجموعة واسعة ل  النشطة ول  ناحية أخرىي يشم  الت ويق الرقمي

استظدام التي تهدف لالى تنظيم وترويج وبي  المنتجا  أو الظدلا  اي ال وق ب

لاء أي لان  عبارة ع  نهج اس اتيجي لجذب العم. القنوا  والتقنيا  الرقمية

.  المحتملين ولاشرا هم وتحويلهم لالى عملاء اعليين على المدى الطوي 

ي ويشم  الت ويق الرقمي لجموعة ل  التكتيكا  والنشطةي تتمة  ا

ي والت ويق (SEO) الإعلان الرقميي وت ويق المحتوىي وتح ين لحر ا  البحث

ت ويق عبر لنصا  التواص  الاوتماعيي والت ويق عبر البريد الإلك ونيي وال

االهدف ل  الت ويق الرقمي هو بناء الولاء بالعلالة التجاريةي . المؤثر 

مو وتأسيس حضور قوي عبر الإن نتي وتعزيز العلاقا  ل  العملاءي ودا  الن

.الم تدام للأعماك؛ أي أن الإعلان يعتبر وزء ل  الت ويق الرقمي
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ة االإعلان الرقمي اي المقام الوك ير ز على نتائج المبيعا  قصير

لمدىي المدىي اي حين الت ويق الرقمي يتظذ نهجاف أ ثر شمولية وطوي  ا

اليإ حيث يهدف لالى لانشاء اس اتيجية ت ويقية شاللة تجم  بين أس

  الولاء لظتلفة لتحقيق أهداف تجارية أوس  تتجاوز المبيعا  الفوريةي لة

.للعلالة التجاريةي والاحتفاد بالعملاءي وقيمة العمي  لدى الحياة

  لالى ي  ون  يصاالإعلان عنصر أساسي واعاك لنجاح الت ويق الرقمي

حفزة الم تهلك بدون عناءي ويولد استجابة اورية؛ نظراف لن  يقدم رسال ة ل 

غنية بالمعلولا  وتحث الجمهور على شراء المنتجا  بهدف   إ 

أحد الدوا  لذا االإعلان. ر اهم؛ لما يزيد ل  تفاعلهم ل  الإعلان 

للمنتجا  ال ويجية التي تعتمد عليها المؤس ا  المظتلفة اي الت ويق

.  أو الظدلا  التي توارها لجمهورها الم تهدف 



تمنياتي بالتوفيق
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